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Synopsis. Na wstepie opracowania podkreslono cechy ekologicznych produktéw spozywczych, ktére
decyduja 0 bezpieczenstwie ich spozywania. Zwrécono uwagg na dynamiczny rozwoj tego segmentu
artykutdw spozywczych na $wiecie, w Polsce oraz w woj. podkarpackim. W analizie empirycznych
wynikéw badan, dotyczacych 700 konsumentéw z woj. podkarpackiego wykazano rodzaje
ekoproduktoéw preferowane podczas realizacji zakupéw przez konsumentéw. Interpretacjg badanego
zjawiska przeprowadzono w odniesieniu do miejsca zamieszkania, pici, wieku, liczby 0s6b
w rodzinie, wyksztalcenia i poziomu dochodu przypadajacego na 1 cztonka rodziny. Na podstawie
badan nalezy stwierdzi¢, ze wedtug udziatu udzielonych odpowiedzi hierarchia preferowanych
artykutéw byta nastepujaca: warzywa, owoce, miod, wyroby miesne, mleko, przetwory mleczne,
wedliny, soki owocowe, pieczywo i ziota.

Stowa kluczowe: ekologiczne produkty spozywcze, konsumenci, preferencje

Abstract. The beginning of the paper highlights the characteristics of organic food products which
determine the safety of their consumption. Attention was drawn to the dynamic development of this
food segment in the world, in Poland and in Podkarpackie province. In the analysis of empirical
research results on 700 consumers from Podkarpackie province, it was shown which types of eco-
products were preferred in consumer purchases. Interpretation of the tested phenomenon was
conducted in relation to residence, sex, age, number of family members, education level and income
per family member. On the basis of the conducted research it can be stated that the hierarchy of
preferred items was as follows: vegetables, fruits, honey, meat products, milk, dairy products, smoked
sausages, fruit juices, bread and herbs.
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Wstep

Dla konsumentéw XXI wieku, $wiadomych zaleznosci stanu zdrowia, przede
wszystkim, od jakosci spozywanych artykutdw zywnosciowych, istotny jest zdrowy aspekt
odzywiania sie (Grzybowska-Brzezinska, 2004). Zapewniaja go ekologiczne produkty
zywnosciowe, ktorych cechy, sposéb wytwarzania w nieskazonych srodowiskach oraz
zwracanie szczeg6lnej uwagi na warunki dystrybucji, gwarantuja nabywcom w petni
bezpieczna zywnos¢. W definicjach zywnosci ekologicznej autorzy wyszczeg6lniaja te
atuty, podkreslajac m. in., ze sa to produkty roslinne i zwierzece pochodzace z gospodarstw
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stosujacych wytacznie naturalne metody produkcji (Dolina..., 2013), spetniajace warunki
i kryteria realizacji produkcji ekologicznej, potwierdzone atestem ich pochodzenia
(Jeznach, 2007). Cecha szczeg6lna tego rodzaju produktéw jest wysoka jakosé
zagwarantowana uzyciem do produkcji odpowiednich surowcéw, stosowaniem
wymaganych technologii przetwarzania, warunkéw przechowywania i dystrybucji
(Kwasek, 2013).

Ze wzgledu na wysokie walory zywnosci ekologicznej, a przede wszystkim,
bezpieczenstwo zywnosciowe konsumentéw, rynek tej zywnosci jest jednym najbardziej
dynamicznie rozwijajacym sie segmentem detalicznego rynku zywnosci zaréwno na
$wiecie (Richards, 2011) jak tez w Polsce (Szymanska, 2012). W kraju osiaga nawet do
30% wzrostu rocznie (Ramowy..., 2014). Wzrost znaczenia segmentu rynku ekologicznych
artykutéw spozywczych ma miejsce takze w wojewddztwie podkarpackim, zwtaszcza jako
formuta produktéw tradycyjnych (Kuzniar i Witek, 2016). W tej czesci kraju poczawszy od
1999 roku nastepuje systematyczny rozwoj zaréwno liczby gospodarstw, w ktorych
realizowane jest wytwarzanie ekologicznych produktéw roslinnych, zwierzecych oraz
pszczelarskich. Na rynek wchodzi coraz wigcej nowych zaktadéw rolno — spozywczych
zajmujacych si¢ przetworstwem surowcow ekologicznych. Zwieksza si¢ takze z roku na
rok liczba punktéw sprzedazy detalicznej, w ktérych oferowany jest ten rodzaj artykutéw
spozywczych. Swiadcza o tym coroczne raporty prezentowane przez Inspekcje Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych. Ponadto coraz powszechniej w réznych typach
placowek detalicznych uruchamiane sa stale stoiska z regionalnymi ekologicznymi
artykutami spozywczymi, np. w sieciach: Frac, Piotr i Pawet, Delikatesach Centrum, czy
Carrefour.

Dane i metody

Uwzgledniajac wazne znaczenie upowszechniania si¢ zdrowego stylu odzywiania oraz
wzrost popytu na ekologiczne artykuly spozywcze, w odniesieniu do mieszkancow
podkarpacia starano sig¢ okresli¢ rodzaj nabywanych produktow zywnosciowych,
charakteryzujacych sie cechami ekologicznymi. Gléwnym celem bylo zbadanie preferencji,
czyli upodoban konsumentéw, wzgledem tego rodzaju produktéw, gdyz jak sie okazuje
(Jezewska—Zychowicz, 2007) indywidualne preferencje nabywcéw staja sie jednym
z gtéwnych czynnikéw zachowan nabywczych we wspétczesnych realiach rynkowych.

Problem badawczy przeanalizowano w oparciu o pierwotne zrodla informacii.
Uzyskano je w wyniku przeprowadzonych w 2015 roku badan empirycznych, na prébie
700 respondentdw, mieszkancow woj. podkarpackiego. Do badan wykorzystano
samodzielnie opracowany kwestionariusz ankiety, przy uzyciu ktérego zrealizowano
badania empiryczne metoda wywiadu bezposredniego®. Badana prébe wyodrebniono na
zasadach doboru celowego — konsumenci zaopatrujacy si¢ w artykuty eko oraz doboru
kwotowego odzwierciedlajacego miejsce zamieszkania ankietowanych oraz ich pte¢ i wiek
(w przedziatach 18-24, 25-39, 40-59, 60 i wigcej lat). Wyniki badan zaprezentowano takze
w odniesieniu do wyksztatcenia, liczebnosci rodzin i dochodu przypadajacego na jednego
cztonka rodziny badanych konsumentéw, gdyz wielu autoréw m. in. Niedzielski (2008)

% Badania przeprowadzili studenci Wydziatu Ekonomii, realizujacy prace dyplomowe pod kierunkiem autoréw
artykutu.
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oraz Kawa i Augustynska—Prejsnar (2014) podkreslaja znaczenie tego rodzaju czynnikdw
w zachowaniach nabywczych konsumentow. W interpretacji danych postuzono si¢ metoda
indukcyjno—dedukcyjna. Badania mialy charakter regionalny, zatem mozna je wykorzystaé
do poréwnania z innymi wojewddztwami w kraju, natomiast nie nalezy uogélnia¢ na
populacje generalna.

Polski rynek zywnosciowych produktéw ekologicznych na tle rynku
swiatowego

Rozwoj rynku zywnosciowych produktow ekologicznych w Stanach Zjednoczonych
Ameryki Potnocnej i w Europie Zachodniej ma ponad 40 — letnig tradycje. Dynamiczny
jego rozwdj od lat 80. XX wieku na tych kontynentach sprawia, ze w drugiej dekadzie XXI
wieku osiaga si¢ tu znaczne wplywy ze sprzedazy tych artykutéw. Kolejne kontynenty jak
Australia, Azja oraz Ameryka tacinska stanowia natomiast wazne zrodto dostaw
ekoproduktow spozywczych (Zakowska-Biemans, 2011a).

W Europie wartos¢ sprzedazy zywnosci ekologicznej w przeliczeniu na jednego
mieszkanca rocznie, najwyzszy poziom osiagneta w takich krajach jak: Dania — 123 euro,
Szwajcaria — 119 euro, Austria — 97 euro, Niemcy — 71 euro (Szczepaniak, 2012). Srednio
natomiast na jednego mieszkanca 27 krajow Unii Europejskiej w 2011 roku wydatki na
zywnosciowe artykuty ekologiczne ksztattowaty si¢ na poziomie 39 euro. Zdaniem
Zakowskiej-Biemans  (2011a) na uwage zastuguje fakt, ze poza krajami
zachodnioeuropejskimi, w ktorych zardwno sprzedaz jak i konsumpcja spozywczych
artykutdow ekologicznych jest najwazniejsza w UE, nastepuje takze rozwoj tego rynku
w takich krajach Europy Srodkowej jak: Czechy, Polska i Wegry.

W Polsce poczatek rozwoju rynku spozywczych produktow ekologicznych wystapit
pod koniec lat 90. XX wieku, natomiast stat si¢ bardziej dynamiczny po wstapieniu
w struktury Unii Europejskiej. Ze wzgledu na relatywnie niedtugi okres wystepowania tego
rynku, w poréwnaniu z panstwami zachodnimi Europy, jest on w poczatkowej fazie
rozwoju, w zwiazku z czym wartos¢ rynku tych produktéw oraz wydatki Polakéw
przeznaczane na ich zakup ksztattuja sie na niskim poziomie. W potowie 2013 roku
wartos¢ rynku zywnosci ekologicznej byla szacowana na 550 do 600 min zi, a statystyczny
Polak na ekoprodukty spozywcze przeznaczat rocznie okoto 15 zt, czyli od 3,50 do 3,75
euro (Nestorowicz i Pilarczyk, 2014). Ponadto warunki spoteczne i ekonomiczne,
w ktorych zyja Polscy konsumenci nie stwarzaja jeszcze mozliwosci tak wysokiego
poziomu ekologicznych zachowan jak w krajach Europy Zachodniej (Pukas, 2014)
Jednoczesnie jednak coraz wigksza dbatos¢ Polakéw o zdrowy styl zycia i wzrost
Swiadomosci spoteczenstwa o prozdrowotnej i bezpiecznej, a nie tylko odzywczej funkcji
zywnosci (Lemanowicz, 2014) sprzyja wzrostowi popytu na nie. Takze postepujacy rozwoj
dystrybucji i sprzedazy spozywczych produktéw ekologicznych w Polsce poprzez rozne
formy zbytu (bezposrednio u producentéw, na targowiskach, kiermaszach,
w specjalistycznych placéwkach detalicznych oferujacych wylacznie ekozywnosé¢ oraz
coraz powszechniej w sieciach wielkopowierzchniowych, na wydzielonych regatach,
anawet stoiskach) stymuluje  upowszechnianie sprzedazy tych  produktdw,
a w konsekwencji zachodzenie pozytywnych zmian na tym rynku. Jak stwierdza
Zakowska-Biemans (2011a) rozwdj ogniw sprzedazy ekozywnosci w Polsce jest zbiezny
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z wystepujacymi tendencjami w panstwach europejskich, charakteryzujacych si¢ wyzszym
etapem rozwoju rynku zywnosci ekologicznej.

Preferowane przez konsumentdéw z Podkarpacia ekologiczne produkty
spozywcze

Przy zakupie zywnosciowych produktéw spozywczych konsumenci z woj.
podkarpackiego zwracaja duza uwage na ich jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci. Fakt ten
potwierdza hierarchia udziatu opinii ksztattujaca sie na poziomie 58,5% w odniesieniu do
jakosci, 54,3% w przypadku kierujacych sie¢ bezpieczenstwem ekoproduktow spozywczych,
oprocz takich elementéw branych pod uwage podczas realizacji zakupu, jak cena tego
rodzaju produktéw (32,8%), czy promocja (zaledwie 8,7%). Ponadto co 6smy badany
konsument stwierdzit, ze regularnie zaopatruje sie w ekologiczne produkty spozywcze, a az
dla 82% istotne byto ich lokalne pochodzenie. Otrzymane wskazniki okazaty si¢ wyzsze od
wynikow uzyskanych przez Zakowska—Biemans (2011b). W badaniach tej autorki co
dziesiaty konsument nabywat systematycznie ekoprodukty zywnosciowe, a dla 74% wazne
byto ich pochodzenie lokalne.

W tabeli 1 =zaprezentowano dane dotyczace nabywanych i preferowanych
ekologicznych produktow spozywczych przez konsumentow z woj. podkarpackiego,
w odniesieniu do ogdtu badanych, ich miejsca zamieszkania i ptci.

Tabela 1. Rodzaj ekologicznych produktow spozywczych preferowanych podczas zakup6w przez konsumentéw
Podkarpacia, wedtug miejsca zamieszkania i ptci (w %)

Table 1. Type of organic food products preferred when shopping by consumers from Podkarpacie by place
of residence and sex (in %)

. 3 ) Miejsce zamieszkania Pte¢
Rodzaj produktow Ogobtem . . . .
Miasto Wie$ Kobiety Megzczyzni
warzywa 63,1* 66,4 59,7 65,9 60,1
owoce 61,0 62,5 59,4 60,4 61,6
miod 58,7 58,9 58,5 53,6 64,3
migso 54,8 56,1 53,8 50,5 59,5
mleko 50,8 52,5 50,6 61,2 41,3
przetwory mleczne 48,4 46,7 48,8 63,2 32,4
wedliny 46,0 47,7 42,9 41,7 50,6
soki owocowe 40,3 48,8 329 39,0 41,7
pieczywo 33,8 36,9 25,9 29,4 38,6
ziota 30,8 27,7 34,1 31,9 29,8

* Respondenci mieli mozliwos¢ wyboru wigcej niz jednej odpowiedzi
Zrédto: obliczenia na podstawie badan wiasnych.

Z tabelarycznych danych wynika, ze badani konsumenci z Podkarpacia sposréd
ekologicznych produktow zywnosciowych preferowali w pierwszej kolejnosci warzywa,
owoce, midd, a takze wyroby migsne i mleko. Zainteresowanie zakupem tych produktow
wykazato od prawie 51% (mleko) konsumentéw do ponad 63% (warzywa). Hierarchia
waznosci habywania warzyw, miodu i owocow ekologicznych byta bardzo podobna do
danych zaprezentowanych przez Piotrowska (2014). Autorka wykazata, ze w jej probie
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badawczej konsumenci najchetniej i najwiecej nabywali takze ekologicznych warzyw,
miodu i owocdéw. Na uwage zastuguje fakt, zwrOcenia szczeg6lnej uwagi na miody
pochodzace z Podkarpacia. Najnowsze wyniki badan realizowane przez Dzugan (2016)
dowiodty, ze podkarpackie miody charakteryzuja sie wyjatkowymi walorami zdrowotnymi,
gdyz cechuje je wyzsza kwasowos$é¢, zawartosé¢ sktadnikéw mineralnych oraz aktywnosé
enzymatyczna, a takze silniejsze wiasciwosci przeciwutleniajace. Jak stwierdza autorka
zawartos¢ sktadnikéw bioaktywnych byta w miodach podkarpackich, w wielu przypadkach
wyzsza, w poréwnaniu z danymi podawanymi w literaturze przedmiotu, dla analogicznych
odmian miodéw. Kolejne miejsca w waznosci nabywania ekologicznych produktow
spozywczych przez podkarpackich konsumentow zajety przetwory mleczne i soki owocowe
(w granicach od ponad 40% do ponad 48% wypowiedzi). Jedna trzecia natomiast stanowili
ci konsumenci, ktorzy byli zainteresowani ekopieczywem, natomiast prawie 31%
zajmowali nabywcy zi6t. Okazuje si¢ zatem, ze wsréd ogdtu badanych preferowane byty
przede wszystkim ekologiczne warzywa i owoce, a az o ponad 30 pkt. proc. mniej ziota.
Rozpatrujac analizowane zagadnienie w odniesieniu do miejsca zamieszkania
konsumentdw okazuje sie, ze w przypadku warzyw, owocow, miodu, miesa i mleka
hierarchia waznosci nabywania tych produktéw w obu srodowiskach jest identyczna.
Réznica polega na skali zainteresowania tymi artykutami, gdyz odsetek wypowiedzi
zwiazanych z kazdym rodzajem produktu byt nieco wyzszy w miastach niz na wsi.
W odniesieniu do pozostatych produktéw nalezy zauwazy¢ zmiane w waznosci ich
nabywania w obydwu $rodowiskach. Dla konsumentéw miejskich wieksze znaczenie,
wedtug odsetka wypowiedzi, miaty soki owocowe (49%), wedliny (48%), przetwory
mleczne (47%), pieczywo (37%) i ziota (28%). W przypadku mieszkancow wsi byty to
natomiast przetwory mleczne (49%), wedliny (43%), ziota (34%), soki owocowe (33%)
i pieczywo (26%). O ile zatem mieszkancy miast bardziej preferowali soki owocowe
(réznica 15,9 p. proc.) i pieczywo (11 p. proc.) na ich korzys¢, to konsumenci wiejscy
wigksza wage przywiazywali do zidt (0 6,4 p. proc. wiecej). Uwzgledniajac pte¢ badanych
konsumentdw nalezy podkresli¢ réznice wystepujace pomiedzy kobietami i mezczyznami
w preferowaniu spozywczych produktéw ekologicznych. Wedtug hierarchii waznosci
kobiety najwieksza uwage przywiazywaly do zakupu ekologicznych warzyw, przetworéw
mlecznych, mleka, owocOw i miesa. Dla mezczyzn natomiast najwazniejszy byt midd,
owoce, warzywa, migso i wedliny. Odmiennos¢ w preferencjach pomigdzy piciami
wystapita w odniesieniu do mleka i przetworéw mlecznych. Te produkty zdecydowanie
byty domena kobiet.

Wyniki badan odnoszace si¢ do wieku i liczby os6b w rodzinie podkarpackich
konsumentéw zawarto w tabeli 2.

Na podstawie informacji zawartych w tabeli nalezy zauwazy¢, ze konsumenci
najmtodsi zainteresowani byli w znacznym stopniu zakupem zwlaszcza owocow, miodu,
migsa, mleka i jego przetworéw. W relatywnie najmniejszym zakresie pieczywem i, ze
wzgledu na mtody wiek, ziotami. Zwlaszcza odsetek wypowiedzi na temat tych dwdch
produktéw odrozniat zbiorowos¢ najmtodszych konsumentéw od pozostatych grup
wiekowych. Jak stwierdza Kicinska (2009) mtodzi konsumenci stanowia istotna grupe
nabywcow dobr konsumpcyjnych, a ich zachowania rynkowe maja swoiste cechy, ktére
roznia si¢ od pozostatych grup konsumentéw. Dla ankietowanych, z przedziatu wieku 25
do 39 lat najwazniejszy byt zakup warzyw, owocow, miodu i sokdw owocowych. Podobnie
jak w grupie najmiodszych, w znacznie mniejszym stopniu nabywali pieczywo i ziota.
Konsumentéw w wieku 40 do 59 lat wyrdzniato zwlaszcza preferowanie owocow (70%).
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Przywiazywali takze duzo wieksza uwage do zakupu zi6t (41%), niz konsumenci mtodsi,
z przedziatdw 18 do 24 lat i 25 do 39 lat.

Tabela 2. Rodzaj ekologicznych produktéw spozywczych preferowanych podczas zakupéw przez konsumentéw
Podkarpacia, wedtug wieku i liczby oséb w rodzinie (w %).

Table 2. Type of organic food products preferred when shopping by consumers from Podkarpacie by age
and number of family members (in %)

. ) Wiek (lata) Liczba os6b w rodzinie
Rodzaj produktow o o
18-24 25-39 40-59 60iwiccej 1losoba 2o0soby 3-5  6iwiecej
warzywa 58,5 58,0 54,7 52,0 88,6 63,6 63,8 41,0
owoce 70,4 53,3 70,5 69,0 88,6 64,7 59,0 41,0
mi6d 68,8 50,7 50,5 68,0 54,3 60,2 62,7 44,2
migso 67,3 48,0 44,2 53,0 61,4 68,2 46,0 58,9
mleko 63,1 46,6 42,6 41,0 51,4 50,6 49,8 54,7
przetwory mleczne 61,5 43,3 41,6 35,0 471 46,6 49,8 47,4
wedliny 45,8 43,3 39,5 63,0 65,7 55,7 34,0 58,9
soki owocowe 39,2 50,0 36,8 35,0 84,3 63,6 20,0 41,0
pieczywo 15,4 34,7 38,4 72,0 67,1 43,2 13,4 69,5
ziola 11,5 28,7 41,0 65,0 58,6 56,8 11,7 34,7

Zrédto: obliczenia na podstawie badan wiasnych.

Réwnoczesnie nalezy zauwazyé, ze z wyjatkiem pieczywa, odsetek wypowiedzi
dotyczacy pozostatych ekologicznych produktéw spozywczych byt w tej grupie nizszy niz
wsrod wypowiadajacych sig z dwdch poprzednich grup, a zwilaszcza w poréwnaniu z
osobami najmtodszymi. Réwniez w odniesieniu do grupy konsumentow wiekowo
najstarszych z wyjatkiem warzyw, owocéw, mleka i jego przetwordw oraz sokdéw
owocowych zainteresowanie pozostatymi ekoproduktami spozywczymi byto mnigjsze.
Konsumentéw w wieku powyzej 60 roku zycia, od pozostatych grup, wyrdzniato zwtaszcza
relatywnie duze i w hierarchii waznosci nabywania analizowanych produktéw, znajdujace
sie na pierwszym miejscu pieczywo (72%), a takze ziota z 65% wskazan. Dla tej grupy
konsumentdw wazne znaczenie posiadaty takze zwilaszcza ekologiczne owoce, midd
i wedliny. Okazato sie zatem, ze w zaleznosci od reprezentowanego wieku hierarchia
waznosci nabywanych spozywczych produktéw ekologicznych ulegata zmianie.

Analizowany problem badawczy odniesiono takze do wyksztatcenia i poziomu
dochoddéw przypadajacych na jednego cztonka rodziny (tab. 3).

Odnoszac si¢ do danych zamieszczonych w tabeli nalezy zauwazyé, ze dla
konsumentdw reprezentujacych wyksztatcenie zasadnicze najwazniejszymi ekologicznymi
produktami spozywczymi byty, w réwnym stopniu, mleko i jego przetwory (po 66%
wskazafn) oraz mieso i pieczywo (po 54%). Wsrdéd konsumentow ze $rednim
wyksztalceniem pierwsze trzy pozycje zajety owoce, warzywa i wedliny. Na drugim
miejscu wystapity mleko i przetwory mleczne oraz miéd. Najnizej w hierarchii waznosci
znalazty sie, w obydwu analizowanych grupach, ziofa. Zajmowaty one natomiast do$¢
znaczaca pozycje wsrdd konsumentéw z wyksztatceniem wyzszym, gdyz preferowato je
ponad 34% oséb. Wsréd tej grupy nabywcow najwyzszy odsetek stanowili doceniajacy
warzywa, midd i owoce. W dalszej kolejnosci mieso i soki owocowe. Absolwenci
wyzszych uczelni w najmniejszym zakresie natomiast doceniali pieczywo.
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Tabela 3. Rodzaj ekologicznych produktéw spozywczych preferowanych podczas zakupéw przez konsumentéw
Podkarpacia, wedtug wyksztatcenia i dochodu na 1 cztonka rodziny (w %).

Table 3. Type of organic food products preferred when shopping by consumers from Podkarpacie by education
and income per family member (in %)

. Wyksztatcenie Dochody na 1 cztonka (zt)
Rodzaj
produktow zasadnicze  érednie  wyzsze GdOOO fgéo 1105%%)_ 1250%%3_ i vii(z;?:ij
warzywa 44,4 64,7 67,8 68,0 39,4 56,7 73,2 92,6
owoce 47,5 65,3 61,0 70,5 44,8 58,1 55,7 96,3
miod 333 59,8 66,1 39,3 62,4 64,8 63,9 69,5
migso 54,5 53,4 56,9 29,5 35,8 44,8 80,8 89,0
mleko 65,6 60,7 35,6 63,9 32,1 43,9 61,2 58,5
przetwory mleczne 65,6 60,7 29,8 45,9 40,6 40,5 56,8 69,5
wedliny 333 63,7 318 358 35,7 64,6 56,8 89,0
soki owocowe 25,2 32,6 53,2 20,5 19,4 23,0 71,0 74,4
pieczywo 54,5 32,0 28,8 38,5 30,3 331 30,6 42,6
ziota 25,2 29,4 34,2 20,5 18,1 34,4 36,1 53,6

Zrédto: obliczenia na podstawie badan wiasnych.

Na podstawie uzyskanych wynikéw badan wedtug kryterium dochodu ankietowanych
nalezy stwierdzi¢, ze konsumenci o najnizszych dochodach preferowali zwtaszcza owoce
(70%), warzywa (68%) i mleko (64%). Nabywcy reprezentujacy dochody w granicach 601
do 1 tys. zt przede wszystkim midd (62%). W réwnym stopniu midd i wedliny (po 65%
wskazan) byty doceniane przez wypowiadajacych sie z grupy dochodowej 1001 do 1500 zt.
Mieso (81%), warzywa (73%) i soki owocowe (71%) byly priorytetowymi artykutami
ekologicznymi dla konsumentéw o dochodach 1501 do 2 tys. zi. Konsumenci dysponujacy
dochodami na poziomie 2500 zt i wyzszymi wyr6znili szczeg6lnie owoce (96%), warzywa
(93%) oraz w réwnym zakresie mieso i wedliny (po 89% wskazan). Na uwage zastuguje
fakt, ze konsumenci o najwyzszych dochodach, w znacznie wigkszym stopniu niz osoby
z pozostatych grup dochodowych, preferowali wszystkie rodzaje analizowanych
ekologicznych produktéw spozywczych. Oni takze w najwickszym zakresie doceniali ziota,
0 czym $wiadczy az 54% wskazan w tej grupie.

Podsumowanie

Coraz powszechniej wystepujaca wsrod Polakow dbatosé o zdrowy styl zycia dotyczy
takze bezpiecznego odzywiania. Rosnacy ciagle popyt na ekologiczne artykuty spozywcze
przyczynia sie do rozwoju tego segmentu rynku zywnosciowego.

Z przeprowadzonej analizy materiatu empirycznego wynika, ze w woj. podkarpackim,
wsrod badanych konsumentéw, wystapity relatywnie wysokie wskazniki dotyczace
preferowanych przez nich zywnosciowych produktéw ekologicznych. Ponad 60%
preferowata warzywa i owoce, w przedziale 51% do 59% mleko, wyroby miesne, midd,
w granicach 40% do 48% soki owocowe, wedliny, przetwory mleczne, co trzeci konsument
upodobat sobie ekopieczywo a 31% ziola. Zr6znicowanie zjawiska miato miejsce
w przyjetych do analizy kryteriach. Na przyktad mieszkancy miast bardziej preferowali
soki owocowe i pieczywo, natomiast konsumenci ze $rodowisk wiejskich ziota. Kobiety
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wieksza uwage przywiazywaty do warzyw i przetwordéw mlecznych, a mezczyzni bardziej
upodobali sobie midd i owoce. W odrdznieniu od mtodszych grup wiekowych konsumenci
najstarsi preferowali w znacznie wiekszym stopniu pieczywo i ziota.

Rozpoznanie  preferowanych przez  konsumentéw  Podkarpacia  rodzajow
ekoproduktdéw spozywczych dostarczyto wiedzy, ktéra powinna by¢ wykorzystana przez
wladze samorzadowe wojewodztwa oraz producentéw i detalistow artykutdw spozywczych
do dalszego rozwoju tego waznego segmentu rynku, w tej czesci kraju.
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