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wiatowy rynek ososia hodowlanego – stan i perspektywy 

World market of farmed salmon – status and prospects 

Synopsis. Celem pracy by  przegl d i analiza wiatowego rynku ososia hodowlanego w latach 2009-
2014, a tak e ogólne nakre lenie perspektyw dalszego rozwoju. Badania oparto m.in. na danych FAO 
oraz urz dów statystycznych pa stw maj cych znaczny udzia  w wiatowym obrocie ososiem. 
Przegl d dotyczy  charakterystycznych dla tego rynku danych takich jak: wielko  produkcji, 
wolumen i warto  importu oraz eksportu, forma produktu jak i kraj pochodzenia. Ustalono, e
g ównymi producentami i eksporterami s  Norwegia i Chile, a odbiorcami Stany Zjednoczone, 
Japonia, Niemcy i Francja. Produkcja w 2014 roku ustali a si  na poziomie 2323 tys. ton 
a w najbli szych latach b dzie rosn .

S owa kluczowe: wiatowy rynek, oso  hodowlany, stan, perspektywy 

Abstract. The aim of this paper was to review and analyse the world market for farmed salmon during 
the period 2009-2014. The study was based on FAO and the statistical offices data of countries having 
a significant share in the trade of farmed salmon. Review included the following issues: volume of 
production, volume and value of trade, product category, country of origin. The main producers and 
importers are Norway and Chile, and the main importers are the United States, Japan, Germany and 
France. World production of farmed salmon in 2014 was 2323 thousand tons and will rise in near 
future
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Wst p

Hodowla i produkcja ososia na skal  przemys ow  ma swoje pocz tki w latach 
osiemdziesi tych minionego stulecia. Obecnie hodowla ososia kreuje w wiecie ponad 120 
tysi cy miejsc pracy i osi ga warto  wynosz c  oko o 10 miliardów dolarów rocznie 
[European Parliament 2014]. 

oso  to ogólna nazwa dla kilku gatunków ryb z rodziny ososiowatych, przez 
konsumentów natomiast jest najcz ciej identyfikowana z dwoma gatunkami: ososiem 
atlantyckim oraz ososiem pacyficznym. Produkcja ososia mo e odbywa  si  poprzez jego 
po ów z jednej strony oraz hodowl  z drugiej. Hodowla odbywa si  w tzw. marach, czyli 
klatkach umieszczonych w os oni tych zbiornikach wodnych - takich jak fiordy czy zatoki 
[Naylor i in. 2000]. Przewa aj ca cze  produkcji ososia pochodzi z Norwegii, Chile, 
Szkocji i Kanady. Konsumpcja mi sa ososia staje si  coraz bardziej popularna w krajach 
uwa anych powszechnie za zamo ne, a jego konsumpcja uwa ana jest za prozdrowotn
dzi ki du ej zawarto ci bia ka oraz t uszczy Omega-3. Ryby te sprzedawane s
w zró nicowanej formie, jako: wie e, w dzone, sushi, filety, jak równie  gotowe potrawy. 
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Produkty te s  dost pne w wi kszo ci krajów wiata, jednak na ogó  uwa ane s  za raczej 
drogie. 

oso  hodowlany stanowi ród o zdrowej i od ywczej diety. Jego hodowla stanowi 
równie  znacz c  ga wiatowego przemys u spo ywczego, która jest istotnym 
czynnikiem rozwoju obszarów nadbrze nych, zazwyczaj wiejskich na ca ym wiecie. 
Przemys  ten generuje coraz wi ksze wp ywy finansowe do gospodarek krajów 
zaanga owanych w t  produkcj . Dodatkowo poza tworzeniem tysi cy bezpo rednich 
miejsc pracy na farmach, sektor generuje po rednio miejsca pracy w przetwórniach, 
transporcie, jak równie  w handlu i us ugach, jak równie  w sferze naukowej tzn. 
w badaniach i rozwoju [IFSA 2015].  

Niniejsza praca ma na celu przegl d istotniejszych danych dotycz cych tego rynku 
w skali wiatowej z uwzgl dnieniem poziomu cen surowca i skali produkcji oraz 
rozmiarów handlu mi dzy wa niejszymi krajami zaanga owanymi w obrót ososia oraz 
produktami z ososia hodowlanego w badanym okresie. 

Produkcja

W ci gu ostatnich dekad, nast pi  wyra ny wzrost produkcji i poda y ososia. Rosn ce
rozmiary hodowli tej ryby mia y du y wp yw na ogólny wzrost w tym zakresie. Szacuje si ,
e hodowla stanowi ju  ok. 60 % ca kowitej wiatowej produkcji ososia. Pozosta a cz

pochodzi z po owów. Z racji biologicznych wymaga  dotycz cych rozwoju, 
a w szczególno ci zwi zanych z temperatur  wód, oso  hodowany jest przede wszystkim 
w Norwegii, Chile, Wielkiej Brytanii, Ameryce Pó nocnej, Wyspach Owczych, Irlandii, 
Australii, Nowej Zelandii i Japonii [FAO 2001]. 

Tabela 1. wiatowa produkcja ososia hodowlanego [tys. ton] 

Table 1. World production of farmed salmon [thous. tons] 

Kraj pochodzenia 
Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015* 2016* 
Norwegia 863 940 1065 1232 1200 1250 1250 1310 
Chile 233 123 264 400 490 620 600 630 
Wielka Brytania 133 155 158 163 165 165 170 170 
Kanada 100 101 102 108 120 125 135 140 
Wyspy Owcze 51 45 60 77 80 85 88 88 
Australia 30 32 35 44 44 44 44 44 
Irlandia 12 16 12 12 15 16 17 18 
USA 14 20 19 19 20 22 22 22 
Pozosta e kraje 3 6 10 12 12 12 12 12 

oso  atlantycki 1440 1438 1726 2067 2146 2187 2338 2434 
Chile 158 123 161 164 140 130 170 175 
Nowa Zelandia 12 13 14 12 12 13 13 13 
Japonia 16 15 0 10 8 8 8 8 

oso  pacyficzny 186 151 175 186 160 136 191 196 
Suma 1626 1589 1901 2252 2306 2323 2529 2630 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych FAO, (* prognozy FAO). 
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Maj c na uwadze dane zawarte w tabeli 1 nale y stwierdzi , e w 2013 roku 
czo owym producentem ososia atlantyckiego by a Norwegia, która wytwarza a 1200 tys. 
ton tych ryb, co stanowi o 55,9% wiatowej produkcji. Kolejne miejsca pod tym wzgl dem 
zajmowa y Chile i Wielka Brytania, odpowiednio 490 tys. ton i 165 tys. ton.  

Z kolei hodowla ososia pacyficznego w 2013 roku ograniczona by a w istocie do 
trzech czo owych producentów, w ród których zdecydowanie dominowa o Chile z roczn
produkcj  na poziomie 140 tys. ton.  

Wa ne jest to, e rynek ten bardzo szybko si  rozwija. W 2014 roku zanotowano 
wzrost wiatowej produkcji o 42,8% wzgl dem 2009 roku. wiatowy wolumen produkcji 
za  osi gn  poziom 2 323 tys. ton. Prognozy rok do roku, wskazuj  na wzrost wiatowej 
produkcji ososia hodowlanego o 8,8% w 2015 roku i 3,9% w 2016 roku.

Ceny 

Mi so z ososia w stanie wie ym ma krótki termin przydatno ci do spo ycia. Dlatego 
na ogó  wymaga zamro enia. W zwi zku z tym rozmiary sprzeda y przetworzonych 
asortymentów w stanie wie ym s  trudne do prawid owego okre lenia, a tym samym 
i skalkulowania [Cook i in. 2000]. Warto podkre li , e cykl produkcyjny ososia jest d ugi, 
trwa trzy lata. Dlatego w krótkim okresie rozmiary dostaw s  nieelastyczne. Ponadto popyt 
na produkty z ososia zmienia si  sezonowo. Fakty te s  wa ne i maj  du y wp yw na 
zmienno  cen na rynku wiatowym. 

Rys. 1. Ceny skupu ososia atlantyckiego [NOK/kg; USD/kg] 

Fig. 1. Purchase prices of Atlantic salmon [NOK/kg; USD/kg] 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Kontali Analyse. 

Z racji d ugiego cyklu produkcji ososia oraz krótkiego okresu czasu trwa o ci
wie ego produktu (oko o 3 tygodni), ceny skupu ustalane s  g ównie na podstawie 

bie cych preferencji klientów. Ponadto warto podkre li , e oprócz ogólnej wielko ci
popytu i poda y do czynników wp ywaj cych na zmiany cen skupu ososia nale y zaliczy
takie czynniki jak: 

globalizacja rynku (arbitra  cen pomi dzy poszczególnymi rynkami krajowymi), 
jako  ryb, mi sa lub przetworów, 
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umowy sprzeda owe ograniczaj ce wielko  skupu, 
czynniki losowe takie jak choroby ryb czy coroczne zmiany warunków klimatycznych. 
W przesz o ci produkty z ososia by y uwa ane za luksusowe, wobec czego tylko 

nieliczni mogli sobie na nie pozwoli , podczas gdy w czasach obecnych s  dobrem bardziej 
dost pnym. W 1983 roku ceny hurtowe wie ej ryby kszta towa y si  na poziomie 
6 GBP/kg, co przy uwzgl dnieniu inflacji do 2013 roku dawa oby poziom ponad 16,6 
GBP/kg lub 26,3 USD/kg. Tymczasem ceny hurtowe w 2013 roku kszta towa y si  na 
poziomie tylko 6,8 USD/kg, co stanowi ich realny spadek prawie o 75% w ci gu 30 lat 
[European Parliament 2014].  

W 2014 roku ceny skupu ososia kszta towa y si  na rednim poziomie wynosz cym
od 44,5 NOK/kg w Oslo; 7,8 USD/kg w Seattle; do 10,3 USD/kg w Miami. Poziom cen by
ponadto uzale niony od formy dostarczanych ryb. Maj c na uwadze zmiany cen w ca ym
okresie badawczym nale y stwierdzi , e istnieje bardzo silna, dodatnia korelacja 
zmienno ci cen ososia w ró nych miejscach skupu na wiecie, co jest zwi zane z  
globalizacj , dotycz c  równie  tego rynku [Marine Harvest 2014]. 

Eksporterzy 

Maj c na uwadze rozmiary produkcji i jej rozk ad mi dzy pa stwami, które s
wa niejszymi producentami ososia mo na by o si  spodziewa , e struktura eksportu 
b dzie wygl da  podobnie. I to potwierdzi o si , w 2014 roku pierwsze miejsce pod 
wzgl dem eksportu zajmowa a Norwegia. Drugim co do wielko ci eksporterem by o Chile. 
T  cze  po wi cono przegl dowi warto ci i wolumenowi eksportu tych pa stw w latach 
2009-14.  

Norwegia 
Pod wzgl dem wolumenu, eksport ososia z Norwegii w 2014 roku by  na poziomie 

726,2 tys. ton i zwi kszy  si  w porównaniu do 2009 roku o blisko 50%.  

Tabela 2. Eksport ososia z Norwegii [tys. ton] 

Table 2. Export of salmon from Norway [thous. tons] 

Rodzaj
asortymentu 

Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Ryba wie a 397,2 433,8 466,3 591,3 559,3 603,4 

Filet wie y 39,5 50,0 39,4 47,8 48,1 55,6 

Ryba mro ona 28,0 33,4 35,4 36,1 27,7 32,1 

Filet mro ony 24,0 32,1 30,2 33,6 30,8 33,8 

Suma 490,1 551 572,5 710,1 667 726,2 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Statistics Norway. 

Pod wzgl dem asortymentu, najwi ksz  cz  eksportu stanowi oso wie y
(83,1%). Drugie miejsce pod tym wzgl dem asortymentowym zajmowa wie y filet z 
ososia z udzia em 7,6% masy eksportowej.  
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Tabela 3. Warto  norweskiego eksportu ososia [mld NOK] 

Table 3. Value of salmon export from Norway [bn NOK] 

Rodzaj
asortymentu 

Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Ryba wie a 12,6 16,1 16,4 16,3 21,8 24,9 

Filet wie y 1,9 2,7 2,2 2,1 2,6 3,4 

Ryba mro ona 0,8 1,0 1,2 0,9 0,8 1,0 

Filet mro ony 1,3 1,8 1,8 1,7 1,7 2,4 

Suma 16,7 21,8 21,7 21,1 27,1 31,9 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Statistics Norway. 

W 2014 roku najwi kszy udzia  tj. 78,0% w ca kowitej warto ci eksportu ososia 
pochodz cego z Norwegii stanowi oso  patroszony wie y. Kolejne miejsce pod tym 
wzgl dem (10,6%), zajmowa wie y filetu z ososia. Porównuj c warto  eksportu z roku 
2014 do 2009 nale y stwierdzi , jego warto  w tym czasie wzros a o 91,0%. 

Du y wp yw na struktur  produkcji i eksportu norweskiego ososia mia o
wprowadzenie rosyjskiego embarga na produkty spo ywcze pochodz ce z pa stw
europejskich, w tym z Norwegii. Jednak dzi ki zabiegom rz du norweskiego, eksport do 
innych pa stw europejskich zosta  znacznie zwi kszony. Szczególnie Wielka Brytania i 
Hiszpania zwi kszy y rozmiary importu z Norwegii. Jednak, co istotne, to Polska i Francja 
nadal pozostaj  dla Norwegii kluczowymi importerami omawianych towarów [FAO 2015]. 
Bior c pod uwag  te fakty, jak równie  znacz c  deprecjacj  korony norweskiej oraz 
zwi kszenie eksportu pod wzgl dem wolumenu, 2014 w porównaniu do roku 
poprzedzaj cego, przyniós  wzrost warto ci norweskiego eksportu o 17,7%. 

Chile
Pod wzgl dem wolumenu eksport ososia z Chile w 2014 roku by  na poziomie 348,5 

tys. ton. Najwi ksz  cz  tego eksportu, tj. 59,5% stanowi oso  mro ony patroszony. 

Tabela 4. Wolumen eksportu ososia z Chile [tys. ton] 

Table 4. Export volume of salmon from Chile [thous. tons] 

Rodzaj
asortymentu 

Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Ryba mro ony 145,5 70,7 101,7 138,2 194,8 207,2 

Ryba wie y 52,8 35,0 56,5 96,3 112,1 138,1 

Ryba w dzona 1,9 1,9 2,2 2,4 2,2 1,7 

Konserwa rybna 2,0 0,9 0,4 0,6 0,4 0,7 

Ryba solona 0,2 1,4 1,1 1,7 1,4 0,7 

Suma 202,5 109,8 161,8 239,2 310,8 348,5 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Instituto de Fomento Pesquero. 

Drugie miejsce pod tym wzgl dem zajmowa oso wie y patroszony z udzia em 
39,6%. W okresie badawczym wolumen chilijskiego eksportu zwi kszy  si  o 72,1%. 
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Tabela 5. Warto  eksportu ososia z Chile [mln USD] 

Table 5. Export value of salmon from Chile [mln USD] 

Rodzaj
asortymentu 

Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Ryba mro ona 726,4 414,3 709,9 829,7 1026,1 1523,3 

Ryba wie a 346,3 288,7 499,4 610,2 861,0 1132,4 

Ryba w dzona 24,9 26,2 34,2 35,5 34,5 30,0 

Konserwa rybna 13,2 7,1 4,6 5,9 3,6 7,2 

Ryba solona 1,9 8,2 7,4 12,0 4,7 5,4 

Suma 1112,8 744,6 1255,5 1493,3 1929,8 2698,3 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Instituto de Fomento Pesquero. 

W 2014 roku najwi kszy udzia , tj. 56,4% w ca kowitej warto ci eksportu ososia 
pochodz cego z Chile stanowi oso  patroszony mro ony. Kolejne miejsce pod tym 
wzgl dem (10,6%), zajmowa oso  w formie wie ego filetu. Porównuj c warto
eksportu z roku 2014 do 2009, nale y stwierdzi , e jego warto  w tym czasie wzros a o 
blisko 142,5%, co nale y oceni  jako wzrost wyra ny i daj cy podstawy do uznania, e
produkcja i eksport towarów pochodz cych z mi sa ososia mo e w przysz o ci mie  dla 
tego pa stwa du e i rosn ce znaczenie gospodarcze.  

Chilijski rynek ososia na pocz tku XXI wieku do wiadczy  wielu trudno ci z uwagi 
na du  fluktuacje cen jak i na szeroko spotykane przypadki ataku wirusa ISA. 
Poskutkowa o to bankructwem wielu firm zajmuj cych si  hodowl ososia w Chile. 
Jednak e spadek miertelno ci ryb na farmach, du a produkcja oraz wy szy poziom cen 
sprawi y, e 2014 rok zosta  nazwany „super cyklem”, w którym chilijskie 
przedsi biorstwa z tej bran y wykazywa y op acalno  podobn  do tej jak  osi ga y
podmioty norweskie. W 2014 roku nast pi  wzrost warto  eksportu ososia o 39,8% 
wzgl dem roku poprzedzaj cego. A zatem rok 2014 by  dla chilijskiego sektora bardzo 
dobry, dotychczas najlepszy, tote  perspektywy na najbli sze lata s  dobre [FAO 2015].  

Importerzy 

wiatowy popyt na ososia ci gle ro nie. G ównym powodem tego faktu jest ci g y
wzrost dochodów cz ci spo ecze stwa i urbanizacji jak równie  rosn ca wiadomo
ywieniowa konsumentów. Ponadto powodem rosn cej popularno ci tej ryby jest jej 

unikalny smak, warto ci od ywcze, du a ró norodno  form produktów finalnych oraz 
brak typowych zamienników. Chiny i Brazylia to kraje, których import ososia w badanym 
okresie znacznie wzrós , jednak e s  to kraje w zasadzie tylko po rednicz ce w produkcji 
ko cowego produktu. W sk ad g ównej grupy ko cowych odbiorców towarów z ososia 
wchodz : Stany Zjednoczone jako najwi kszy importer, Japonia, Niemcy oraz Francja. 
Norwegia i Chile za  pozostaj , jako kluczowi producenci, najwi kszymi beneficjentami 
tego rynku. Poni sza cz  opracowania b dzie po wi cona najwi kszym importerom 
ososia pod wzgl dem formy produktu i jego warto ci w latach 2009-2014. 
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Stany Zjednoczone 

Popyt na ososia w Stanach Zjednoczonych wykazuje ci g y wzrost. W 2014 roku 
wyniós  238,2 tys. ton. Wzgl dem roku 2009 zanotowano wzrost importu o 31,3%. 

Tabela 6. Wolumen importu ososia przez Stany Zjednoczone [tys. ton] 

Table 6. volume of imports of salmon in United States [thous. tons] 

Kraj pochodzenia 
i rodzaj asortymentu 

Lata 
2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Chile 35,0 15,4 29,6 48,0 60,6 69,6 
Norwegia 13,1 18,9 6,4 2,9 3,5 8,4 
Kanada 3,1 5,6 4,0 3,3 4,6 3,0 
Pozosta e kraje 6,3 5,3 9,3 8,0 8,8 11,2 
Filet wie y 57,2 45,2 49,3 62,2 77,5 92,2 
Filet mro ony 40,2 45,4 46,1 43,4 52,1 62,1 
Ryba w dzona 2,9 3,1 3,3 3,8 3,8 3,8 
Suma 181,4 176,9 174,5 206,9 220,3 238,2 

ród o: opracowanie w asne na podstawie danych National Marine Fisheries Service. 

Tabela 7. Wolumen importu ososia Japonii [tys. ton] 

Table 7. Volume of imports of salmon in Japan [thous. tons] 

Kraj pochodzenia i  
rodzaj asortymentu 

Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Chile 63,8 55,2 69,2 92,7 84,6 59,1 

Rosja 14,7 19,0 18,1 16,1 25,9 20,8 

Stany Zjednoczone 17,2 19,0 13,4 7,6 3,5 5,2 

Kanada 0,4 1,9 1,2 0,5 0,9 1,2 

Nowa Zelandia 1,5 1,4 0,8 0,5 1,7 0,1 

Pozosta e kraje 0,7 0,8 1,2 1,3 0,6 0,4 

Ryba mro ona* 98,3 97,3 103,9 118,7 117,2 86,8 

Norwegia 13,1 13,0 13,3 19,4 14,0 13,2 

Australia 0,8 0,9 1,2 0,9 0,6 0,3 

Wielka Brytania 0,3 0,3 0,4 0,4 0,5 0,3 

Nowa Zelandia 0,4 0,5 0,5 0,4 0,4 0,2 

Pozosta e kraje 0,7 0,3 0,3 0,3 1,1 0,9 

Ryba wie a** 15,3 15,0 15,7 21,4 16,6 14,9 

Filet mro ony - - - 12,6 9,3 16,7 

Filet wie y - - - 4,3 5,4 6,8 

Suma*** 113,6 112,3 119,6 157,0 148,5 125,2 
(* oso  pacyficzny, ** oso  atlantycki, *** suma 2009-2011 nie zawiera filetów) 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Statistics Bureau of Japan. 
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Chile pozostawa o najwi kszym dostawc ososia dla Stanów Zjednoczonych 
w omawianym okresie. Pod wzgl dem formy produktu w imporcie dominowa wie y filet. 
W 2014 roku import tych produktów wyniós  92,2 tys. ton, co stanowi o 38,7% ca o ci
wolumenu. 

Japonia 
Struktura importu ososia do Japonii w omawianym okresie przechodzi swego rodzaju 

proces transformacji. Dostawy chilijskiego i rosyjskiego ososia pacyficznego zmala y
w badanym okresie. Japonia jako kraj s yn cy z da  typu sushi musi utrzymywa  dostawy 
tego surowca na podobnym poziomie w kolejnych latach. Wobec tego reakcj  importerów 
by o zwi kszenie wolumenu importu ososia atlantyckiego w ró nej formie. 

Popyt na ososia w Japonii w 2014 roku wyniós  125,2 tys. ton. Wzgl dem roku 2009 
zanotowano wzrost importu o 10,2%. Podobnie jak w przypadku Stanów Zjednoczonych to 
Chile pozostaje najwi kszym dostawc ososia dla Japonii. Pod wzgl dem formy produktu 
w imporcie dominowa oso  patroszony mro ony. W 2014 roku import tego produktu 
wyniós  86,8 tys. ton, co stanowi o 69,3% ca o ci wolumenu. 

Niemcy 

Tabela 8. Wolumen importu ososia Niemiec wg asortymentów [tys. ton] 

Table 8. Volume of imports of salmon in Germany , by product [thous. tons] 

Rodzaj asortymentu 
Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 
Ryba wie a 36,0 34,8 35,8 33,2 34,5 44,8 
Filet mro ony 23,9 24,8 23,8 19,2 23,4 27,1 
Ryba w dzona 22,4 22,3 24,8 23,2 26,4 24,3 
Filet wie y 5,6 5,7 5,0 5,4 6,7 6,8 
Ryba solona 1,2 1,3 2,6 4,0 9,7 6,6 
Ryba mro ona 4,0 3,9 3,2 2,8 5,5 4,6 
Konserwa rybna 2,1 1,9 1,8 1,8 2,5 3,6 
Suma 94,6 94,0 96,2 89,6 108,7 117,8 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Statistisches Bundesamt Deutschland. 

Niemcy to znacz cy importer tego surowca, gdzie struktura importu w omawianych 
latach ulega istotnym zmianom. Niemiecki konsument tradycyjnie poszukuje ososia 
w formie w dzonej, tote  niemieccy importerzy sprowadzali znaczne ilo ci surowego 
norweskiego ososia za po rednictwem w dzarni w Polsce. Jednak ostatnie podwy ki cen 
skutkowa y obni eniem wolumenu importu tej formy surowca, jednocze nie powoduj c
zwi kszenie dostaw wie ego ososia patroszonego celem dalszej, niemieckiej ju , obróbki 
w dzarniczej. Tak wi c w 2014 roku import surowca w tej formie wyniós  44,8 tys. ton, co 
stanowi o 38,0% ca o ci wolumenu. Na kolejnej pozycji by  filet mro ony i oso  w dzony, 
które stanowi y kolejne 23,0% i 20,6% wolumenu importu.  

W 2014 roku niemiecki import ososia wyniós  117,8 tys. ton. Wzgl dem roku 2009 
zanotowano zatem wzrost importu o 24,5%. Norwegia i Polska to kraje które w badanym 
okresie by y g ównymi dostawcami ososia do Niemiec. W 2014 roku kraje te sprzeda y
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odpowiednio 36,8 tys. ton oraz 28,7 tys. ton omawianych asortymentów co stanowi o
31,2% oraz 24,4% ca o ci niemieckiego wolumenu importu.  

Tabela 9. Wolumen importu ososia Niemiec wg kraju pochodzenia [tys. ton] 

Table 9. Volume of imports of salmon in Gemany, by origin [thous. tons] 

Kraj pochodzenia 
Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 
Norwegia  37,2 40,7 40,9 37,7 36,1 36,8 
Polska 20,1 19,7 20,1 23,3 34,4 28,7 
Dania 7,0 6,5 6,9 6,6 10,4 18,9 
Chiny 9,7 13,4 12,4 10,3 8,1 12,0 
Chile 7,2 1,5 2,3 1,3 5,9 6,2 
Litwa 2,2 2,8 4,2 4,0 2,9 4,0 
Stany Zjednoczone 2,2 1,9 2,0 1,3 2,8 2,2 
Wielka Brytania 1,9 2,0 2,3 2,0 2,8 2,1 
Pozosta e kraje 7,1 5,4 5,1 3,0 5,3 6,9 
Suma 94,6 94,0 96,2 89,6 108,7 117,8 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Statistisches Bundesamt Deutschland. 

Francja 
We Francji g ówn  form  produktu wybieran  przez importerów w badanym okresie 

by oso wie y, patroszony. W 2014 roku jego import by  na poziomie 71,2 tys. ton, co 
stanowi o 64,6% ca o ci.

Tabela 10. Wolumen importu ososia Francji wg asortymentów [tys. ton] 

Table 10. Volume of imports of salmon in France, by product [thous. tons] 

Asortyment 
Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 
Ryba wie a 70,3 76,4 70,3 81,6 77,6 71,2 
Filet mro ony 16,3 15,0 15,6 13,8 17,0 17,7 
Filet wie y 6,8 7,9 8,6 13,6 14,1 12,8 
Ryba w dzona 3,9 4,7 4,8 6,0 5,9 5,1 
Ryba mro ona 4,9 6,4 4,9 2,3 2,6 2,3 
Konserwa rybna 1,5 1,5 1,5 1,2 1,6 1,1 
Suma 103,7 111,7 108,3 118,5 118,8 110,2 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Institut National de la Statistique et des Études Économiques. 

Dalej plasowa y si  filet mro ony oraz filet wie y, które odpowiada y kolejno za 
nast pne 16,1% oraz 11,6% wolumenu importu tego kraju.  

Francuski import ososia w 2014 roku ustali  si  na poziomie 110,2 tys. ton. Podobnie 
jak w przypadku Japonii, rok ten zako czy  si  spadkiem popytu wzgl dem roku 
poprzedzaj cego. Prawdopodobn  przyczyn  tego by y podwy ki cen ososia na paryskim 
rynku jak i pogorszenie opinii na temat jako ci tej ryby w tym czasie. oso  we Francji jest 
uwa any za produkt „od wi tny”. Bior c jednak pod uwag  ca y okres badawczy to w 2014 
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roku zanotowano wzrost importu o 6,2% wzgl dem 2009 roku. G ównym dostawc ososia 
na rynek francuski pozostaje Norwegia. Jej udzia  w imporcie w 2014 roku stanowi  50,1%, 
co odpowiada o 55,2 tys. ton towarów z ososia. 

Tabela 11. Wolumen importu ososia Francji wg kraju pochodzenia [tys. ton] 

Table 11. Volume of imports of salmon in France, by origin [thous. tons] 

Kraj pochodzenia 
Lata 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 
Norwegia 55,1 63,2 59,3 73,8 68,2 55,2 
Wielka Brytania 13,5 15,7 16,1 15,9 14,7 19 
Chile 7,1 2,9 3,1 4,4 7 5,5 
Chiny 4,3 6 6,5 4,1 3,6 4,2 
Polska 2,4 3,5 3,6 4,3 4,5 3,4 
Stany Zjednoczone 2,3 2,6 2,5 1,4 1,7 1,6 
Pozosta e kraje 19 17,8 17,2 14,6 19,1 21,3 
Suma 103,7 111,7 108,3 118,5 118,8 110,2 

ród o: Opracowanie w asne na podstawie danych Institut National de la Statistique et des Études Économiques.  

Wyzwania i perspektywy 

D ugoterminowe perspektywy wiatowego rynku ososia hodowlanego pozostaj
ogólnie pozytywne. Powolny wzrost produkcji prognozowany na najbli sze lata wynika z 
rosn cego popytu. Prawdopodobnie b d  rosn  równie  ceny.  

Jednak e szereg niejasno ci stawia powy sze prognozy pod znakiem zapytania. 
G ówn  niejasno ci  jest upolitycznienie rynku rosyjskiego. Mo e si  ono pog bia ,
powoduj c dalsze niekorzystne warunki dla handlu wiatowego. W krótszej perspektywie 
czasowej nale y postawi  pytanie, czy europejski i ameryka ski rynek b d  w stanie 
zmieni  przeznaczenie dostaw surowca, które do tej pory by y zg aszane przez rosyjskich 
odbiorców. Z drugiej strony, nale y równie  bra  po uwag  zniesienie rosyjskiego 
embarga. Spowodowa oby to o ywienie w produkcji i handlu ososiem w Europie i Stanach 
Zjednoczonych.  

Z uwagi na z o ono  produkcji ososia i wysokie wymogi co do warunków 
termicznych i rodowiskowych, mo na si  spodziewa  niepod ania produkcji za rosn cym 
popytem, co mo e si  wi za  ze wzrostem cen ososia na rynkach [FAO 2015]. Warto 
równie  doda , e wzrost kosztów produkcji oraz ryzyka chorób ososia hodowlanego 
stanowi  dodatkowe ród a waha  cen na wiatowym rynku ososia. 

Wnioski

Podj te rozwa ania maj  charakter fragmentaryczny i nie wyczerpuj  wszystkich 
zagadnie  dotycz cych wiatowego rynku ososia. Jednak e mog  stanowi  podstaw  do 
dalszych, bardziej szczegó owych docieka  w tym zakresie. W wyniku przeprowadzonej 
analizy zgromadzonych danych, sformu owano nast puj ce wnioski: 
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1. W okresie badawczym to jest w latach 2009-2014 odnotowano prawie 43% wzrost 
produkcji ososia. Produkcja tej ryby w 2014 roku osi gn a poziom 2 323 tys. ton.  

2. Kluczowymi producentami i eksporterami ososia s  dwa kraje: specjalizuj ca si
w hodowli ososia atlantyckiego Norwegia oraz Chile, które produkowa o zarówno 
odmian  atlantycka i pacyficzn . Kraje te w 2014 roku odpowiada y za odpowiednio: 
53,8% i 31,4% wiatowej produkcji ososia.  

3. Eksport tych pa stw równie  stanowi  wi kszo  w wiatowych obrotach. Warto
norweskiego eksportu w 2014 roku wynios a 31,9 miliarda NOK, a eksportu 
chilijskiego by a na poziomie 2,7 mld USD. W okresie badawczym odnotowano 
wzrostem warto ci eksportu o 91% w przypadku Norwegii i o 142,5% w przypadku 
Chile. 

4. Kluczowi odbiorcy ososia hodowlanego to cztery kraje, które odpowiadaj  za ponad 
25% popytu na wiatow  produkcj . Pierwsze miejsce pod tym wzgl dem zajmuj
Stany Zjednoczone z importem w 2014 roku na poziomie 238,2 tys. ton. Japo scy
importerzy w tym samym roku kupili 125,2 tys. ton tych towarów. Niemcy z kolei, 
w tym samym roku kupili 117,8 tys. ton, podczas gdy Francja niewiele mniej to znaczy 
110,2 tys. ton. Import tych pa stw w 2014 roku wzgl dem 2009 wzrós  odpowiednio 
o 31,3%, 10,2%, 24,5% oraz 6,2%, a zatem wzrost mo na uzna  za wyra ny i trwa y, 
co ma du e znacznie na przysz o .

5. W zale no ci od potrzeb importera na rynku dominowa y ró ne asortymenty 
produktów z ososia. Stany Zjednoczone najcz ciej kupowa y wie e filety z Chile. 
Japonia równie , wybiera a chilijskiego dostawc , jednak produkt by  g ownie 
dostarczany w formie patroszonej i mro onej. Niemieccy i francuscy importerzy 
natomiast zazwyczaj kupowali ososia z Norwegii w formie patroszonej i wie ej.

6. wiatowy rynek ososia prawdopodobnie b dzie si  umacnia . Wed ug przewidywa
FAO w 2015 roku rednioroczny wzrost produkcji b dzie wynosi  oko o 8,8% oraz 
3,9% w 2016 roku. Ponadto zwi kszaj ca si  populacja, zw aszcza w krajach 
zamo nych b dzie prawdopodobnie ten proces przy piesza . W zwi zku z tym b dzie 
rosn  znaczenie produkcji ososia w akwakulturze, gdy  jest ona wydajniejsza i mniej 
ryzykowana ni  próba intensyfikacji po owów. Dlatego zyski Norwegii i Chile z tej 
dzia alno ci b d  si  prawdopodobnie zwi ksza . Stanowi to dobr  podstaw  do 
dalszej intensyfikacji tej produkcji. 
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