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Wplyw zniesienia kwot mlecznych na funkcjonowanie
gospodarstw specjalizujacych sie w produkcji mleka®

Impact of the Abolition of Milk Quotas on the Functioning
of Dairy Farms

Synopsis. Rynek mleka od poczatku integracji europejskiej nalezal do najbardziej uregulowanych.
Jednym w kluczowych instrumentdéw, ktore mialty zapewni¢ jego stabilizacjg byly wprowadzone w
1984 r. kwoty mleczne. Dazac do wigkszej liberalizacji rynku mleka UE zdecydowata o zniesieniu od
1 kwietnia 2015 r. limitéw produkcji. Fakt ten znaczaco zmienit warunki funkcjonowania
gospodarstw specjalizujacych si¢ w produkcji mleka. Celem artykutu byla proba ukazania jak
zniesienie limitowania produkcji mleka wplyngto na funkcjonowanie polskich gospodarstw
mleczarskich. Podstawowym zrédet informacji byty wyniki badan ankietowych przeprowadzonych
wsrod 1047 wiascicieli gospodarstw specjalizujacych si¢ w produkcji mleka. Informacje te
uzupetniono danymi Agencji Rynku Rolnego, Gtownego Urzedu Statystycznego oraz Eurostat. W
opinii ponad potowy respondentéw na skutek likwidacji w 2015 r. kwot mlecznych pogorszyta sig
sytuacja ich gospodarstwa. Wynikato to przede wszystkim z niskich cen mleka, ktore wptyngty na
obnizenie optacalnosci produkcji. Z tego wzgledu az 62% badanych bylo zdania, ze na rynku mleka
powinien by¢ wigkszy stopien interwencji.

Stowa kluczowe: produkcja mleka, gospodarstwa rolne, zniesienie kwot mlecznych

Abstract. The milk market was one of the most regulated since the beginning of European
integration. One of the key instruments to stabilize this market was milk quota. It was introduced in
1984. Aiming at greater milk market liberalization, the EU decided to lift limits of the production
from 1 April 2015. This fact significantly changed the operating conditions of dairy farms. The aim of
the article was to show how the implementation (along with Poland's accession to the EU), and then
the abolition of milk production, affected the situation of Polish dairy farms. The primary sources of
information were the results of a survey in 1047 dairy farm owners operating throughout the country.
This information was supplemented by Agriculture Market Agency and Milk Market Observatory
data. In the opinion of more than half of the respondents, as a result of the abolition of milk quotas in
2015, the situation of their farms worsted. This fact was primarily due to the low prices of raw milk,
which was driven by lower efficiency of production. As a result, 62% of the respondents believed that
there should be a greater degree of intervention on the milk market.

Key words: dairy production, farms, the abolition of milk quotas

JEL Classification: Q18
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Wprowadzenie

Produkcja mleka jest bardzo wazna czgScia gospodarki Zzywnosciowej zardwno
w Polsce, jak i w wielu innych krajach Unii Europejskiej. Szacuje sig, ze w 28 krajach
Wspolnoty w 2018 r. wyprodukowano 172,2 min t mleka, w tym produkcja mleka
krowiego® wyniosta 166,6 min t'. O szczegdlnym znaczeniu mleka w gospodarce
zywnos$ciowej decyduje nie tylko jego wysoki udziat w produkcji towarowej, ale takze fakt,
ze zarowno mleko, jak i przetwory mleczne, bedac cennym zrodlem biatka, witamin i
sktadnikéw mineralnych, posiadaja wyjatkowe walory zywieniowe, ktére trudno jest
substytuowaé (Gornowicz, 2003).

Rynek mleka nalezy do najbardziej uregulowanych rynkéw sektora zywnosciowego w
Unii Europejskiej. Pierwsze interwencje wewngtrzne na rynku mleka zostaly wprowadzone
pod koniec lat 60. XX w., towarzyszyly im takze okreslone regulacje handlowe. W
pierwszej kolejnosci w 1964 r. utworzono wspélna organizacj¢ rynku mleka i jego
przetworow, nastgpnie w 1968 r. wprowadzono system jednolitych cen rolnych na mleko i
produkty mleczarskie (Czyzewski, Guth, 2016). Gtéwnym celem wdrozonych regulacji
bylo ustabilizowanie rynku mleka przy poziomie cen zapewniajacym optacalno$é
produkcji. Efekt ten udato si¢ dos¢ szybko osiagnac, jednak w krotkim czasie wysokie ceny
mleka pozwolity nie tylko na zlikwidowanie niedoboréw na rynku, ale przyczynity si¢ do
powstania nadwyzek, ktore coraz trudniej byto zagospodarowaé. Popyt wewngtrzny na
mleko 1 jego przetwory rost bowiem duzo wolniej niz podaz. W efekcie koniczne byto
subsydiowanie zarowno eksportu, jak i sprzedazy na rynku wspolnotowym. W tej sytuacji,
aby zapobiec destabilizacji na rynku, niezbgdne bylo wprowadzenie instrumentu, ktory
lepiej dostosuje tempo wzrostu produkcji do zapotrzebowania. W konsekwencji w 1984 r.
zdecydowano si¢ na zastosowanie systemu administracyjnego limitowania podazy mleka,
tzw. kwot mlecznych. Ich celem bylo =zlikwidowanie nadwyzek strukturalnych,
wynikajacych z braku réwnowagi pomigdzy podaza a popytem na mleko i przetwory
mleczne. Ponadto wprowadzono system optat karnych za przekroczenie indywidualnych
kwot mlecznych (Grochowska, 2003). Wielkos$¢ kary $cisle powigzano z cenami mleka i
kosztami produkcji. Kara ustalana byta na wysokim poziomie — tak, ze przychdd z tytutu
dodatkowo wyprodukowanej i sprzedanej jednostki produktu, pomniejszony o wysokosé
kary nie pokrywat kosztow krancowych. W rezultacie prowadzito to do ograniczenia
produkcji (Hamulczuk, Stanko, 2009).

Jak wyjasniaja Baer-Nawrocka i Kiryluk-Dryjska (2010) ograniczenie produkcji
kwotami ma sens ekonomiczny wowczas, gdy ceny wewngtrzne sa wyzsze od cen
Swiatowych, a wielko$¢ produkcji przy danym poziomie cen przewyzsza popyt
wewngetrzny. Trudno$ci ze zbytem produktow na rynkach $wiatowych sa bowiem
odpowiednig przestanka, aby produkcje ograniczy¢. Kwotowanie produkcji, obok
pozytywnych, wywohtije takze negatywne skutki. Do takich nalezy ograniczenie bodzcoéw
stymulujacych poprawe efektywnosci ekonomicznej gospodarstw. Ponadto w przypadku
kwot niezbedne jest administrowanie nimi, co generuje dodatkowe koszty.

Wprowadzony na rynku mleka system kwotowy przyczynit si¢ tylko do nieznacznego
spadku podazy, konieczne bylo wigc wprowadzenie innych regulacji. W zaleznosci od

3 Oprocz mleka krowiego w krajach UE-28 wyprodukowano w 2018 r. ok. 5,2 mln t mleka owiec, kz i bawotow.
* https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Milk_and_milk_product_statistics#Milk_production,
dostgp: 30.01.2020
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sytuacji na rynku mleka system interwencji byt wielokrotnie zmieniany i uwzgledniat
rownolegle stosowanie kilku rozwigzan (np.: kwot produkcji, bezposredniego wsparcia
dochodow rolnikow, instrumentdw wspierajacych rynek wewngtrzny, instrumentow
regulujacych handel zagraniczny), jednak do konca lat 90. nie przeszed! gruntownej zmiany
(Szajner, 2010). Dopiero w 1999 r., podczas Agendy 2000, zdecydowano o jego
zasadnicze] przebudowie. Podjeto m.in. decyzje o przedhuzeniu systemu kwotowania
produkcji mleka do 2003 r. oraz stopniowym wzroscie kwot mlecznych (o 1,5% rocznie w
latach 2005-2008) (Grochowska, 2003). Glownym kierunkiem wprowadzanych zmian byta
liberalizacja sektora oraz uzaleznienie go od sytuacji na rynkach $wiatowych.

Mimo oczekiwan europejskich rolnikow zwigzanych z utrzymaniem systemu kwot,
jako gwarancji wysokich cen skupu mleka (Smigla, 2013), ostatecznie podczas przegladu
wspolnej polityki rolnej w 2008 r. zapadta decyzja o ich zniesieniu w 2015 r. W ten sposob,
po ponad 30 latach zarzadzania rynkiem przez system kwot mlecznych, 1 kwietnia 2015 r.
przestaty one obowiazywac.

Aby utatwi¢ producentom mleka funkcjonowanie w zmieniajacych si¢ warunkach,
zdecydowano si¢ na zwigkszenie kwot mlecznych we wszystkich panstw UE o 1% w
kolejnych latach kwotowych poczawszy od roku 2009/2010 a skonczywszy na 2013/2014
(Parzonko, 2013). Ponadto w 2012 r. wprowadzono tzw. pakiet mleczny, ktérego zadaniem
bylo wzmocnienie pozycji producentéw w tancuchu dostaw przetworéw mlecznych. W
pakiecie zalecono m.in. wprowadzenie w krajach cztonkowskich UE pisemnych umow
kontraktacyjnych na dostawy mleka, zawieranych migdzy producentami surowca a jego
odbiorcami. Takie rozwigzanie ma z jednej strony zminimalizowaé ryzyko cenowe, z
drugiej — stanowi forme¢ kontroli podazy mleka na rynku. Wzmocnienie pozycji
producentéw mleka ma z kolei nastapi¢ poprzez ich integracj¢ w formie zarejestrowanych
organizacji producentéw, ktore sa odpowiedzialne za zbiorowe negocjowanie umow na
dostawy mleka (Rozporzadzenie, 2012).

Z opublikowanego w listopadzie 2016 r. sprawozdania Komisji Europejskiej wynika,
ze zaproponowane w pakiecie mlecznym rozwiazania sprawdzaja si¢ gtéwnie w obszarze
dwoch kluczowych instrumentéw jakimi sa organizacje producentéw mleka oraz zbiorowe
negocjowanie umow. Ich potencjal nie jest jednak w pelni wykorzystany. Z tego wzgledu
zalecono podjecie dziatan o charakterze finansowym, informacyjnym czy tez operacyjnym,
ktorych celem jest wzmocnienie zaproponowanych rozwiazan (Report, 2016).

W obliczu ogromnych zmian, z jakim musieli si¢ zmierzy¢ polscy producenci mleka w
ostatnich kilkunastu latach, celem podjgtych w artykule rozwazan jest proba ukazania jak
zniesienie limitdéw w produkcji mleka jest postrzegane przez rolnikow specjalizujacych si¢
w produkcji mleka oraz jak wplyngto na funkcjonowanie ich gospodarstw.

Material i metody

Glownym zrodtem informacji wykorzystanym w artykule byly dane pierwotne
zgromadzone metoda ankietowa z zastosowaniem autorskiego kwestionariusza.
Kwestionariusz zawierat 36 rozbudowanych pytan (dotyczacych m.in.: charakterystyki
prowadzonego gospodarstwa oraz realizowanej produkcji, oceny uwarunkowan
prowadzenia dziatalno$¢, realizowanych inwestycji ze szczegdlnym uwzglednieniem
wprowadzanych innowacji, kapitatu ludzkiego) oraz metryczke. Ze wzgledu na rozlegty
obszar badan (cata Polska) byly one realizowane od II kw. 2015 r., a zakonczyly si¢ w [ kw.
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2016 r. Lacznie pozyskano informacje od 1047 producentéw mleka’, prowadzacych
dziatalno$¢ na terenie wszystkich wojewddztw. Ttem rozwazan bylo ukazanie zmian, ktore
nastapily na rynku mleka od momentu przystapienia Polski do UE. W tym celu
wykorzystano dane Agencji Rynku Rolnego (ARR), Glownego Urzedu Statystycznego
(GUS) oraz Eurostat.

Zebrany materiatl zrédlowy poddano opracowaniu statystycznemu, a do prezentacji
wynikow zastosowano metodg graficzng i opisowa.

Wyniki badan

Nie ulega watpliwosci, Ze po integracji znaczaco zmienily si¢ w Polsce uwarunkowania
produkcji mleka. Uczestnictwo w jednolitym rynku europejskim zwigkszyto presjg przemyshu
rolno-spozywczego na dostawy jednolitych partii surowca o wystandaryzowanej jakosci.
Wymagania jako$ciowe w produkcji mleka z jednej strony przyspieszyly proces modernizacji
gospodarstw, z drugiej — od poczatku integracji obserwuje si¢ postgpujaca koncentracje tej
produkc;ji (Parzonko, 2014; Sadowski, Michalczak, 2015).

Jak wynika z danych Agencji Rynku Rolnego liczba hurtowych dostawcow mleka w
pierwszym roku kwotowym (2004/2005) wynosita ponad 311 tys., natomiast w przypadku
dostawcoéw bezposrednich byto to nieco ponad 76 tys. (rys. 1).

350000 - -0
300000 4 [

250000 -

200000 - \ )

el
150000 - \ /
100000 - Vi 40
50000 - J v - -50
0+ . . . | . . ; ; . . . - -60

2004/2005 2005/2006 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010 2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014/2015

C—Liczba DH = [ iczba DB

Zmiana DH [%] = * = Zmiana DB [%]

* DH — dostawcy hurtowi, DB — dostawcy bezposredni
Rys. 1. Liczba hurtowych i bezposrednich dostawcow mleka w Polsce i dynamika jej zmian
Fig. 1. Number of wholesale and direct suppliers of milk in Poland and dynamics of changes

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych ARR.

3 Prezentowane w artykule wyniki stanowia niewielki fragment badan przeprowadzonych w ramach projektu
NCN ,,Rola wspolnej polityki rolnej w procesie unowoczesniania polskiego rolnictwa na przykiadzie produkcji
mleka finansowany ze $rodkow”. Na etapie konstruowania proby badawczej dotozono wszelkich staran, aby
uzyskane wyniki pozwolily na uogélnienie wnioskow. W zwiazku z tym, w oparciu o dane Agencji Rynku
Rolnego dotyczace liczby hurtowych i bezposrednich dostawcéw mleka, obliczono wielko$¢ proby badawczej
(wykorzystano wzor zaproponowany przez Szreder 2004, s. 121), a nastgpnie zastosowano alokacjg
proporcjonalna, ktéra pozwolita na okreslenie ile gospodarstw nalezy obja¢ badaniem w poszczegdlnych
wojewodztwach.
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W  przekroju regionalnym najwigksza liczba hurtowych dostawcow mleka
wystgpowala w wojewodztwach: mazowieckim (69825), lubelskim (44270) oraz 16dzkim
(42994). W przypadku dostawcoéw bezposrednich najwigcej zarejestrowano w
wojewoddztwach: matopolskim (14094) i podkarpackim (133363). W kazdym kolejnym
roku kwotowym liczba, zarowno jednych, jak i drugich dostawcoéw zmniejszala sig, przy
czym w kolejnych latach kwotowych zdecydowanie wigksze ubytki odnotowano w grupie
dostawcoéw bezposrednich. Ich liczba juz w drugim roku kwotowym w poréwnaniu do
pierwszego byla nizsza o 52%. W ostatnim roku kwotowym (2014/2015) funkcjonowalo w
Polsce tacznie 8497 dostawcodw bezposrednich, w tym ponad 2 tys. w woj. matopolskim. W
przypadku liczby hurtowych dostawcow mleka spadki byly duzo nizsze (najwigkszy — o
19,2%, nastapit w roku 2007/2008). Ostatecznie w roku 2014/2015 byto ich 130816,
najwiecej w wojewodztwach mazowieckim, podlaskim i todzkim®.

Mimo znacznej redukcji liczby dostawcoéw mleka oraz poglowia krow, od poczatku
integracji i wprowadzenia systemu kwot obserwowano w Polsce wzrost produkcji mleka
Bylo to mozliwe dzigki znacznej poprawie wydajnosci krow (Seremak-Bulge, Roman,
2016). Ponadto wzrost ilosci surowca dostarczanego przez producentéw mleka byt takze
efektem wyzszej optacalnosci produkcji oraz wigkszych mozliwosci produkcyjnych
zwiazanych z procesem restrukturyzacji i modernizacji gospodarstw’.

Jak wynika z danych zaprezentowanych na rysunku 2 $rednia ilo$¢ mleka dostarczana
przez dostawcow hurtowych do podmiotow skupujacych wzrosta z 26828 kg w roku
2004/2005 do 80307 kg w ostatnim roku kwotowym. W przypadku ilosci mleka
wprowadzonej do obrotu przez dostawcow bezposrednich zaobserwowano spadek z prawie
309 min kg (w roku 2004/2005) do nieco ponad 48 mln kg (w roku 2014/2015).

Produkcja mleka jest trudnym kierunkiem produkcji rolniczej. W porownaniu do
innych rodzajow dzialalnosci wymaga od rolnika bardzo duzego zaangazowania i
dyspozycyjnosci. Mimo to wiele polskich gospodarstw po integracji naszego kraju z Unia
Europejska zaczglo sig specjalizowac wtasnie w produkcji mleka. Na podstawie wynikow
badan ankietowych stwierdzono, ze o wyborze tego kierunku produkcji wsrod objetych
badaniami producentow mleka zdecydowaty rézne przestanki. W ponad 77% wynikalo to z
tradycji rodzinnej, producenci rolni kontynuowali bowiem produkcje, ktéra wcze$niej
zajmowali si¢ rodzice lub poprzedni wiasciciele gospodarstwa. Stosunkowo wysoki byt
takze odsetek osob (40,69%), ktore argumentowaly decyzjg o specjalizacji w produkcji
mleka jego optacalnoscia. Respondenci wérdd przyczyn zdecydowanie rzadziej (10,60%)
wskazywali dobre przygotowanie zawodowe.

Proces zmniejszania si¢ liczby gospodarstw zajmujacych si¢ chowem krow mlecznych i produkcja mleka na
sprzedaz obserwowany byt nie tylko w Polsce, ale takze w innych krajach UE. Z badan przeprowadzonych przez
Parzonko (2016b) wynika, ze liczba dostawcow hurtowych w latach kwotowych 2004/2005-2014/2015
zmniejszyta si¢ w 24 krajach Wspolnoty, przy czym najwigksze spadki odnotowano na Litwie, Lotwie, w
Portugalii, Estonii i Polsce.

7 Wsrod ankietowanych 93,1% przeprowadzito w latach 2004-2014 inwestycje. Wiele z nich wynikalo
z koniecznosci dostosowania gospodarstwa do wymogdéw UE, w tym zapewnienia odpowiednich warunkow
sanitarno-weterynaryjnych, bezpieczenstwa produkcji, ochrony srodowiska, dobrostanu zwierzat.
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Rys. 2. Ilo$¢ mleka dostarczona do podmiotow skupujacych przez dostawcéw hurtowych i wprowadzona do
obrotu przez dostawcow bezposrednich w poszczegdlnych latach kwotowych (kg w thuszczu referencyjnym)

Fig. 2. The milk quantity delivered to the purchaser by wholesale and direct suppliers (in kilograms of reference)

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych ARR.

Nalezy zauwazy¢, ze nowe uwarunkowania produkcji mleka, jakie nastapity tuz po
integracji z UE nie byly tatwe dla polskich rolnikow. Szczegélnie wiele watpliwosci mieli
producenci mleka, wynikato to m.in. z ktopotow, jakie mieli z utrzymaniem przyznanych
kwot, a takze karami, ktorymi ich obcigzano za przekroczenie limitéw. Mimo to opinie
ankietowanych na temat warunkoéw funkcjonowania gospodarstwa tuz po integracji byty
raczej pozytywne (44,09% stwierdzito poprawg w poréwnaniu do warunkéw przed 2004 r.).
Nieznacznie wyzszy (44,96%) byt udziat respondentow, ktorzy stwierdzili poprawe ogolne;j
sytuacji na rynku mleka po 2004 r. (rys. 3). Odmienne byly opinie rolnikow na temat
warunkoéw prowadzenia dziatalnosci po likwidacji kwot w 2015 r. W tym przypadku okoto
potowa producentow mleka objetych badaniami (50,43%) zmiang tg postrzegata jako
niekorzystna.

Tak wysoki odsetek wskazan stwierdzajacych pogorszenie warunkow funkcjonowania
gospodarstwa po zlikwidowaniu kwot mlecznych wynikaé¢ moze z ogdlnej sytuacji, jaka od
2014 r. obserwowano na rynku mleka. Od 2014 do potowy 2016 r. zarébwno w Polsce, jak
i UE nastgpowal bowiem systematyczny spadek cen mleka. Przecigtne ceny mleka, ktére
rolnikom oferowaly najwigksze europejskie mleczarnie w czerwcu 2016 r. byly nizsze
w porownaniu do czerwca 2014 r. o ponad 35% (Parzonko, 2016a).

Cena mleka na rynku UE zalezy od roéznych czynnikow, z ktorych najwazniejsze to
popyt i podaz mleka w ptynie oraz gtéwnie produkty mleczne i handel migdzynarodowy na
wspolnym rynku UE (Simo i in. 2016).

Niskie ceny mleka uwarunkowane byly nadpodaza, jaka pojawila si¢ na rynku.
Przyczyn tej sytuacji byt wiele. Z jednej strony Chiny, bedace najwigkszym importerem na
swiatowym rynku mleka i produktow mlecznych, silnie zmniejszyly popyt. Z drugiej —
mozliwosci zbytu ograniczone zostaly przez rosyjskie embargo natozone na produkty



Wplyw zniesienia kwot mlecznych na funkcjonowanie gospodarstw... 11

rolno-spozywczego. Jednoczesnie likwidacja kwot mlecznych przyczynita si¢ w wielu
krajach UE do zwigkszenia produkcji mleka, co bylo zgodne z wcze$niejszymi
przewidywaniami ekspertow dotyczacymi zmian w produkcji mleka po zniesieniu kwot
(Hamulczuk, Stanko, 2009; Switlyk, Wilczynski 2012).

Ocena warunkow funkcjonowania NN
gospodarstwa po wprowadzeniu kwot _ 14,41 \\27 09 14,41
mlecznych LA,
o .. RN
Ocena ogoblnej syt}lacp na rynku mleka 19,02 ") N 20,75 § 1527
po wprowadzeniu kwot mlecznych \\\\\\\

Ocena warunkow funkcjonowania \\\\\
gospodarstwa po zlikwidowaniu kwot . 50,43 18 A4 v 17,58
mlecznych NS

0,00 20,00 40,00 60,00 80,00 100,00

Bpoprawa  pogorszenic Cbez zmian Dnie mam zdania

Rys. 3. Sytuacja na rynku mleka w opinii producentow rolnych
Fig. 3. The situation on the milk market in the farmers' opinion

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Zbieg niekorzystnych — z perspektywy producentéw mleka — okolicznosci sprawit, ze
az 61,96% respondentéw wyrazito opinig, Ze na rynku mleka powinien by¢ wigkszy stopien
interwencji (rys. 4). Jedynie 13,54% badanych uwazato, ze nie powinno si¢ ingerowa¢ w
rynek, a ok. % uznato obowiazujacy poziom ingerencji za wystarczajacy. Trudna sytuacja
wielu gospodarstw specjalizujacych si¢ w produkcji mleka po zniesieniu limitow produkcji
sktonita producentow rolnych do refleksji nad ich przyszloscia. Przyczyna obaw jest
glownie kwestia utrzymania odpowiedniego poziomu dochodéow. W zwiazku z tym rézne
byly plany ankietowanych. Az 54,76% miato zamiar zwigkszy¢ produkcj¢ mleka, co przy
nawet relatywnie niskich cenach pozwolitoby uzyska¢ oczekiwany dochod. Jak wynika z
badan przeprowadzonych przez Zeng i Gould (2017%) istnieje wiele wariantow
umozliwiajacych wzrost produkcji mleka w gospodarstwach po zniesieniu kwot mlecznych.
Jednym z nich jest powigkszanie wielkosci stada, czemu niekoniecznie musi towarzyszy¢
wzrost wydajnosci.

8http://www.aes.ac.uk/uploadiarea/ member_documents/Shuwei_Zeng_Productivity%20and%20Quota%20Aboliti
on.pdf, dostgp: 10.10.2017
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Kolejne 38,90% badanych zaktadato utrzymanie dotychczasowego poziomu produkcji.
Niewielki odsetek ankietowanych (2,02%) zadeklarowal chg¢ ograniczania produkcji.
Natomiast nieco ponad 4% objetych badaniem rolnikow zamierzato zaniecha¢ produkcji
mleka. W tej grupie przewazali rolnicy, ktorzy posiadali stada liczace Srednio w roku do 20
sztuk krow.

13,54%

Mwigkszy stopien interwencji

Oobecny poziom ingerencji jest
wystarczajacy
24,50%

M nie powinno si¢ ingerowaé

61,96%

Rys. 4. Potrzeba interwencji na ryku w opinii producentéw mleka
Fig. 4. The need for market intervention in the opinion of dairy farmers

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Zaprezentowane informacje pozwalaja przypuszczaé, ze w kolejnych latach bedzie
w Polsce postgpowal proces koncentracji produkcji mleka. Alternatywa dla rolnikoéw
rezygnujacych z tego kierunku produkcji moze by¢ chéw bydta migsnego. Przemawia za
tym m.in. dostosowana do potrzeb takiej produkcji infrastruktura gospodarstwa, a takze
dotychczasowe doswiadczenie i przygotowanie zawodowe producentéw rolnych.

Podsumowanie

Niedoskonatosci zwiazane z funkcjonowaniem mechanizméw rynkowych sa jedna
z przyczyn sklaniajacych do podejmowania interwencji. Wolny rynek charakteryzuje sig
automatyzmem, bgdacym konsekwencja wolnosci gospodarczej. Ta z kolei przektada sig
swobodg konkurencji, ktéora pobudza produktywnos$¢, racjonalno$¢ gospodarowania
i alokowania zasobdw tam, gdzie moga by¢ najefektywniej wykorzystane. Wolny rynek nie
jest jednak w stanie rozwiaza¢ wszystkich problemoéw, z tego wzgledu uznaje si¢ za
konieczne jego korygowanie. Jednym ze stabszych partneréw, w relacji do innych
w gospodarce, jest rolnictwo. Dlatego uwaza si¢, ze wymaga ono interwencji panstwa.
Koncepcja ta realizowana jest w krajach UE w ramach wspdlnej polityki rolne;j.
Zmieniajace si¢ uwarunkowania sprawiaja jednak, ze polityka ta ewoluuje. Jedng z
istotnych zmian, poddajacych sektor rolny wigkszemu wplywowi rynku byta likwidacja
kwot mlecznych.
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Zniesieniu tego instrumentu, w celu wigkszej liberalizacji unijnego rynku mleka,
towarzyszyto wiele niekorzystnych okoliczno$ci. Zwiazane byly one m.in. z
wprowadzeniem rosyjskiego embarga na produkty rolno-spozywcze pochodzacych z UE,
czy tez ograniczeniem ze strony Chin popytu na mleko i przetwory mleczne. Konsekwencja
byt niski poziom cen mleka. Problem ten dodatkowo pogtebit sig¢ w 2015 r. na skutek braku
ograniczen produkcji i doprowadzit do nadpodazy na rynku. Fakt ten mogl zdecydowac, ze
w opinii ponad polowy objetych badaniami producentéw zniesienie kwot spowodowalo
pogorszenie warunkéw funkcjonowania ich gospodarstwa. W nawiazaniu do tego prawie
62% byto zdania, ze powinien by¢ wigkszy stopien interwencji.

Spodziewa¢ si¢ mozna, ze w kolejnych latach liczba producentow mleka w naszym
kraju nadal bedzie si¢ zmniejsza¢. Plany zwigzanie z zaniechaniem produkcji mleka miato
nieco ponad 4% badanych. Z kolei producenci mleka, ktoérzy zamierzaja kontynuowac
produkcje, w wigkszosci (54,73%) planuja jej zwigkszenie.
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Abstract. The purpose of this paper was to assess the prevailing relationships in the supply structure
of the agribusiness sector in European Union countries over the years. The study focused on
25 European Union countries (Cyprus, Luxembourg and Malta were excluded) to address the changes
in the supply structures of agriculture and food industries, the two major components of agribusiness.
The study was of a dynamic nature. Although the study period was 20002014, this paper only
presents the figures for the first and the last year, i.e. 2000 and 2014. The main focus was on drawing
conclusions on the trends observed which proved to be relatively stable in the years covered. The
input—output analysis was used by aggregating the sectors of the economy for a better transparency of
the inference process. As shown by this study, EU countries at higher development levels witness a
decline in the share of the chemical industry in the mix of goods and services supplied to agriculture.
Conversely, less developed countries saw that ratio increase. Also, the share of goods supplied to
agriculture from the fuel and energy sectors goes up in most EU countries. As regards the food
industry, this study observed high shares of agriculture, services and self-supply in the supply
structure of EU countries. This analysis extends the existing knowledge on the relationships in the
structure of materials supplied to the agribusiness because in addition to agriculture itself (which was
addressed by similar studies found in literature) it takes account of the food industry. Moreover, based
on long-term observations, it endeavors to capture the prevailing relationships in several countries at a
time.
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Introduction

Agribusiness, also known as the food economy, agri-food complex or agri-food sector,
is a subsystem of the national economy which has developed its own internal connections
while being strongly integrated with other sectors. The pace of agribusiness development
considerably depends on its internal structure and on the relations it has with other sectors
(Mrowczynska-Kaminska, Baer-Nawrocka, 2016). However, these conclusions largely
depend on the definition used. The extensive nomenclature alone suggests that agribusiness
can be understood in many ways.

The first definition was provided by Davis and Goldberg (1957), authors of the
concept itself, who considered it to be “the total of all operations involved in the
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manufacture and distribution of farm supplies,; production operations on the farm; and the
storage, processing, and distribution of farm commodities and items made from them”
(Davis, Goldberg, 1957). However, they also found that different classifications could be
used to facilitate the analysis, and adopted two different approaches themselves. In the
initial concept, agribusiness was divided into three aggregates: farm supplies, agriculture,
and processing and distribution of agricultural produce. Davis and Goldberg carried out an
in-depth analysis of interdependencies and redefined the three aggregates to be used as a
reference for research findings, namely: agriculture, food processing and fiber plant
processing (at that time, these were believed to be the key components of agribusiness in
the United States).

The relevant literature provides two main methods for estimating the size of
agribusiness based on input—output tables. The first one uses the I/O figures to develop
forecasts that go beyond the tables published in official statistics (Schluter et al., 1986).
However, it is heavily affected by the unrealistic assumption that economic structures
remain constant (Yan et al., 2011). That assumption was relaxed in the second method,
proposed by Furtuoso et al. (1998), which enables estimating the size of agribusiness based
directly on I/O tables. Furtuoso et al. (1998) used their own method to divide agribusiness
into 4 aggregates: a) inputs to agriculture: this includes the part of all sectors that supply
products to agriculture; b) agriculture; c) agriculture-based industries: these include
industries the most related to agriculture in terms of demand for its products; and d) final
distribution, which estimates the share of agribusiness products in value added of
Transportation, Commerce and Service sectors. The above is consistent with the division of
the food supply chain, and was also used by other authors (e.g. Guilhoto, 2004; Xianhui,
Yingheng, 2010; Moreira et al., 2016).

However, when used in international benchmarking, it becomes quite problematic.
This is especially true for the extraction of sectors comprising the 3™ aggregate
(agriculture-based industries). The method proposed above considers the total value of all
sectors contained in the aggregate although these sectors may differ between the countries.
Therefore, if the assessment takes into account all major sectors (the same in each country),
it may result in revaluations. Conversely, if different sectors are identified in each country,
this could result in understatements in relation to countries with a larger number of sectors
(if a sector is not classed as an agriculture-based industry, it does not necessarily mean it
does not require any agricultural produce at all; instead, it only means it requires
agricultural produce in small quantities compared to its demand for products of other
sectors).

This is not a problem in the case of the classification proposed by Wo$ (1979) who
divided the agribusiness into 3 aggregates: a) supply of goods and services to the
agriculture and the food industry; b) agriculture; and c¢) food industry. That concept,
together with its theoretical underpinning, was broadly discussed by Poczta, Mrowczynska-
Kaminska (2004). It is primarily focused on emphasizing the leading role of the food
industry which requires that agribusiness be approached as a subsystem responsible for
food production. Furthermore, it assumes that agriculture and the food industry are the
major components of agribusiness in each country and that their relationships with other
sectors are of key importance. The above is corroborated by findings from a study by
Wilkinson and Rocha (2009) which suggest that the food industry has the strongest
relationships with agriculture, and its role becomes increasingly important as the
population’s income grows. That classification became the basis for many other papers
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focusing, for instance, on Poland (Czyzewski, Mrowczynska-Kaminska, 2011), Germany
(Mréwczynska-Kaminska, Poczta, 2013) or the European Union (Mrowczynska-Kaminska,
2015).

The momentum for agribusiness production comes primarily from the outside and has
the form of industrial products. In turn, productive inputs are one of the basic startup
enablers for agribusiness. Hence, the decisive factor behind production growth is the
development level of industries which manufacture productive inputs for, and deliver
services to, agriculture and the food industry. Each time, production growth in agribusiness
results in the emergence of interrelations. On the one hand, agribusiness delivers an
increasingly greater volume of raw materials whereas on the other, it demands increasingly
more industrial productive inputs and all kinds of services. The analysis of the structure of
productive inputs and services delivered for direct use in food production could be an
indicator of the development level of agribusiness in the country concerned. In international
benchmarking, particular attention should be given to some observable trends. For instance,
according to Mrowczynska-Kaminska (2015), a higher development level of agribusiness is
characteristic in that a greater share of material inputs is delivered to the food industry than
to agriculture.

Therefore, the purpose of this analysis was to assess the prevailing relationships in the
supply structure of the agribusiness sector in European Union countries over the years. The
study mainly focuses on observing certain trends that emerged between 2000 and 2014. It is
due to the availability of relevant data in these years. Compared to the existing literature,
this analysis extends the knowledge on the relationships in the structure of materials
supplied to agribusiness in European Union countries. In addition to agriculture, it takes
account of the food industry which is often neglected in research. Moreover, based on long-
term observations, it endeavors to capture the prevailing relationships in several countries at
a time. Also, this study relies on a database of accounts which are methodologically unified
across countries and years.

Materials and methods

The calculations were based on I/O tables retrieved from the World Input—Output
Database (WIOD), Release 2016. The advantage of WIOD is that it publishes
methodologically unified tables for all countries for the period 2000-2014. Moreover,
particular focus is placed on data quality, so that the figures provide the best possible
reflection of official national statistics. The study covered 25 European Union members as
at November 1, 2019. Cyprus, Malta and Luxembourg were excluded from the analysis due
to their small landmass which has a strong impact on agricultural supply figures. In WIOD
Release 2016, data for 56 sectors was classified as per the International Standard Industrial
Classification of All Economic Activities, Revision4 (ISIC Rev. 4). The tables were
prepared in accordance with the 2008 version of the System of National Accounts (SNA).
Detailed information on the structure of tables can be found in publications by
Dietzenbacher et al. (2013), Timmer et al. (2015) and Timmer et al. (2016).

The study addressed the changes in the supply structures of agriculture and food
industries, the two major components of agribusiness as defined by Wos (1979). The study
was of a dynamic nature. Although the study period was 2000-2014, this paper only
presents the figures for the first and the last year, i.e. 2000 and 2014, because the trends
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were observed to be constant throughout that period and it is difficult to legibly present
such a large number of observations for whole period. As provided for in ISIC Rev. 4,
agriculture is defined as sector AOl: Crop and animal production, hunting and related
service activities. In turn, the food industry are sectors C10—C12: Manufacture of food
products, beverages and tobacco products. For the sake of a greater transparency of the
inference process, other sectors of the economy were also aggregated in order to carry out
the analysis of supply. A list of the sectors extracted together with the corresponding
ISIC Rev. 4 codes is shown in Table 1.

Table 1. Division of the sectors analyzed together with the corresponding ISIC Revision 4 codes.

Aggregated sectors ISIC Rev. 4 codes

Agriculture A01

Food industry C10-C12

Fuel and energy industry B; C19; D35

Metallurgical industry C24; C25

Engineering goods industry C26; C27; C28

Transport equipment C29; C30

Chemical industry C20

Construction materials industry Cl6; C23

Other industries C13-C15; C17; C18; C21; C22; C31_C32

Construction F
C33; E36; E37-E39; G45; G46; G47; H49; H50; H51; H52; H53; 1,

Services J58; J59 J60;J61;J62_J63; K64; K65; K66; L68; M69 M70;
M71; M72; M73; M74_M75; N; O84; P85; Q; R_S

Other sectors A02; A03; T; U

Source: the classification was based on the authors’ own concept underpinned by ISIC Rev. 4.

Supply of materials to agriculture

The volume of goods and services supplied to agriculture largely depends on the
contribution and importance of agriculture to the economy. Hence, many relationships in that
field are correlated with economic growth, a pattern which is corroborated by this study, too.
Findings regarding the value and structure of materials supplied to agriculture are shown in
Table 2. The countries with the highest value of materials supplied are (in descending order):
France, Germany, Italy, Spain, UK, the Netherlands and Poland. These are also the countries
with the highest value of agricultural output across the European Union, which comes as no
surprise. Similarly, the lowest values of goods and services delivered to agriculture were
observed in countries with a lower value of agricultural output.

Self-supply of materials (i.e. materials delivered from agriculture to itself), goods
supplied from the food industry and services are the prevailing inputs in most countries.
Inputs from the food industry have a small share in all goods and services supplied to
agriculture only in countries where the food industry is poorly developed, such as Latvia or
Croatia. The general economic dynamism suggests that as the economy grows, the share of
agriculture in the supply structure declines while that of other sectors increases. As
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mentioned earlier, materials supplied from the food industry and services become of greater
importance.

Table 2. Supply of materials to agriculture in European Union countries in 2000 and 2014 (%).

Country Year USD min CI EG CM MI FE TE FI OI CcO SE AG OS

AUT 2000 2700 68 28 14 14 67 01 162 30 20 21,7 376 03
2014 5402 60 22 14 19 89 02 164 23 19 236 348 02
BEL 2000 353 128 Il 01 02 90 01 278 24 02 383 80 00
2014 7760 46 10 06 05 89 02 313 13 22 367 127 00
BGR 2000 1496 51 04 07 LI 53 00 33 16 14 269 534 07
2014 3275 86 06 08 17 85 01 51 21 23 348 340 13
Hry 2000 1077 110 1,5 07 1, 40 05 28 07 06 723 49 00
2014 180 131 08 04 09 57 02 33 06 03 692 54 00
czp 2000 1948 109 28 06 10 60 09 363 19 0,7 242 143 073
2014 5807 91 27 04 07 76 10 273 1,8 11 318 158 06
bk 2000 4143 47 13 02 09 57 02 245 16 47 31,5 234 14
2014 8887 39 13 03 11 66 02 257 20 41 340 195 13
Esy 2000 195 74 32 07 14 108 05 13,1 18 18 274 319 0,1
2014 703 83 29 05 13 141 04 113 1,6 19 276 300 0,1
FIN 2000 2276 11,5 3,6 06 20 59 03 180 22 14 253 291 0,1
2014 4260 116 35 03 12 82 02 188 09 37 325 188 03
FRA 2000 33491 120 25 1,5 09 41 04 164 35 04 223 358 02
2014 64199 121 04 1,8 10 7,0 04 152 35 08 288 290 00
pEU 2000 18 543 99 33 22 1,7 70 13 166 25 16 455 80 03
2014 40067 70 38 14 15 87 12 117 20 26 506 92 02
svk 2000 1078 10,1 20 09 13 120 05 56 30 20 235 385 0,5
2014 2540 150 28 14 08 97 10 59 25 14 247 345 03
syn 2000 508 93 2,7 07 15 62 03 164 27 23 214 364 0,1
2014 876 90 26 05 14 67 03 129 24 25 267 350 0,1
Ger 2000 12945 54 16 13 25 58 09 122 71 34 415 184 00
2014 24768 48 15 12 20 98 09 204 65 43 283 204 00
Gre 2000 4173 70 14 0,1 02 105 09 24 18 05 264 488 00
2014 7237 67 12 01 04 132 05 28 13 03 298 437 00
HuN 2000 3352 99 35 08 09 59 07 148 28 03 170 431 03
2014 685 98 21 05 05 76 04 153 21 02 186 429 0,1
IRL 2000 3125 58 13 03 22 23 02 69 70 13 319 409 00
2014 7858 14 20 10 09 67 10 32 122 13 609 81 12
A 2000 14610 88 1,6 16 14 78 03 153 34 15 357 225 00
2014 31066 7,7 1,5 1,5 13 109 02 187 33 25 253 272 00
Lva 2000 571 11,8 20 05 02 127 01 05 32 01 189 483 16
2014 2068 148 20 04 03 166 01 03 35 02 222 380 16
LTy 2000 273 93 47 04 05 11,6 07 139 37 21 425 103 03
2014 1266 202 33 07 06 156 06 102 35 14 366 69 05
NLp 2000 10115 35 23 05 05 56 03 162 1,7 0,7 429 257 0.2
2014 23512 23 23 05 05 42 04 291 19 13 243 330 0,1
poL 2000 3 483 83 22 12 16 91 04 139 1,1 06 312 302 02
2014 19342 96 21 09 17 100 04 197 10 07 221 317 02
prT 2000 2168 76 03 26 08 60 01 300 24 24 195 284 0,1
2014 4656 75 03 26 07 87 01 297 20 21 212 250 0,1
Rou 2000 3561 54 06 04 09 ILI 03 52 14 06 153 587 01
2014 9557 55 05 05 11 80 03 42 1,5 13 367 403 03
ESp 2000 12 031 62 26 1,5 44 44 07 303 45 08 280 159 06
2014 25744 38 13 04 15 36 03 494 45 04 251 94 02
Swg 2000 2552 40 3,0 14 1,1 79 14 218 49 27 272 244 0,1
2014 5638 51 30 1,0 08 105 11 195 10 37 314 225 02

CI: Chemical industry, EG: Engineering goods industry, CM: Construction materials industry, MI: Metallurgical
industry, FE: Fuel and energy industry, TE: Transport equipment, FI: Food industry, OI: Other industries, CO:
Construction, SE: Services, AG: Agriculture, OS: Other sectors.

Source: Own calculations based on WIOD Release 2016.
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The above is related to the first of the relationships observed: the share of self-supply
in agriculture of EU countries is usually inversely proportional to the share of services
delivered to agriculture. Generally, an increase in the share of self-supply in agriculture is
accompanied by a decline in the share of services delivered (and vice versa). A broader use
of services in agriculture may be indicative of the adoption of a specific production model.
Often, countries which report a high value of materials supplied also use a series of state-
of-the-art service solutions. German farms are a good example as they broadly use the
machinery sharing model which contributes to reducing the initial expenditure and
operating costs. It also enables a more efficient use of available capital and labor resources.
In Germany, as a result of complying with the principles of rationality, informal
neighborhood aid schemes lost their importance to machinery companies and professional
machinery service providers (Kotodziejczak, Poczta, 2014). Also, consultancy, accounting,
technical research and analyses, advertising and other business services play a dominant
role.

Another observation regarding the supply structure is that the share of the chemical
industry has changed. In EU countries at higher development levels, the share of the
chemical industry in the mix of goods supplied to agriculture either declined or remained at
a similar level. Conversely, it grew (or remained at a similar level) in less developed
countries over the study period. High values of goods supplied from the chemical industry
are mainly due to the considerable use of fertilizers and plant protection products, which
could be a factor that puts an ever greater pressure on the environment (Bajan,
Mrowczynska-Kaminska, 2018). More developed countries are more successful in reducing
the environmental impacts of agriculture. In turn, poorer countries try to intensify
production in an effort to improve their competitiveness, as confirmed by findings
presented in this paper. An intensive use of land is among the key factors which contributed
to surpluses in the production of agricultural raw materials and, as a consequences, to
surpluses in food production. In early 2000s, a policy designed to reduce the intensity of
agricultural production started to play an increasingly important role in the European
Union. However, from the perspective of economic development around the world (and,
first of all, considering the rapid population growth), it is assumed that the volume of
chemical industry products supplied to agriculture should grow, at least in the initial stage
of development. Note however that increasing the fertilization rates alone will not be an
effective way to increase yields if not correlated with proper seed management (Wicki,
2010).

The third pattern observed is that most EU countries experience an increase in the
share of goods supplied from the fuel and energy sector to agriculture. This suggests that
the European Union’s agricultural sector generally moves towards a more industrialized
model. On the one hand, a relatively larger amount of fuel is used which reflects a greater
use of machinery and equipment. On the other hand, more and more energy is consumed in
the food production chain; this aspect has an adverse effect on sustainable development.
However, if all machinery and equipment involved in the production of agricultural raw
materials is renewed over time, the energy intensity of production should decrease. This is
confirmed by the situation observed in some highly developed countries which underwent
such modernization processes (Mrowczynska-Kaminska, 2015).
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Supply of materials to the food industry

When it comes to the supply of materials to the food industry, relevant data
corroborates the previous observation that the value of goods supplied is higher than in
agriculture. This is particularly noticeable in highly developed countries (Table 3). If the
total of materials supplied to agriculture and the food industry were considered as the
overall supply of goods and services to the agribusiness of the European Union, the share of
goods and services supplied to the industry would be 76% in 2000 and 77% in 2014.
Similar ratios were observed throughout the study period (2000-2014). This is indicative of
a high development of agribusiness in the European Union because the characteristic
feature of poorly developed countries is that goods and services supplied to agriculture have
a greater share than those supplied to the food industry. Only in 2000 in Bulgaria, the value
of materials supplied to agriculture exceed the value of inputs supplied to the food industry.
However, in 2014, the value of inputs supplied to the food industry was already over 57%
of the total value of inputs supplied to agribusiness, indicating that this industry follows an
upward trend.

The first general observable relationship is the high share of three sectors (agriculture,
services and self-supply) in the supply structure of the food industry in European Union
countries. The agricultural sector traditionally plays a dominant role in this structure. In
most countries, the share of goods supplied from agriculture varies in the range of 35
to 30.0% of all inputs supplied to the food industry. This suggests and confirms that the
food industry is the main recipient of agricultural raw materials. However, that share can be
observed to follow a slight downward trend. In turn, when it comes to internal trade within
the food industry at EU level, only Greece and Croatia reported a share below 10% in each
year covered by this study. The level of service use can be considered to reflect the state of
the art in food processing. However, this largely depends on what kind of services are
delivered. When it comes to services for the European Union’s food industry, those related
to trade, transport, storage and financial and legal support dominate. Hence, the services
largely pertain to distribution activities which seems natural in the context of strong
competition and cooperation with sales networks.

The second relationship observed, i.e. the relatively large share of ‘other industries’ in
the amount of materials supplied to the food industry, is also related to distribution. This
category includes the values of inputs related to packaging production. Plastic and paper
packaging are of particular importance to the food industry. It needs to be emphasized that
the patterns related to food industry inputs, as presented in this paper, are relatively
constant over time. While the shares of particular sectors fluctuate slightly, agriculture,
food industry and services combined together make up a similar percentage of the value of
products delivered. Note also that the changes in the structure of materials supply to the
food industry go hand in hand with an increase in the value of the materials. This reflects
the development processes taking place in the food industry.

Changes brought by socioeconomic development result, on the one hand, in the need
for adaptive measures and, on the other, in the need to actively set the development targets.
In addition to agriculture, the food industry plays a major role in building food security and
stability. It is quite frequently mentioned that production innovations are required in order
for the food industry to establish a sustainable competitive edge. Information can flow to
the food industry thanks to a greater level of its interconnection with its entire environment.
This is reflected in the observable increase in the value of materials supplied.
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Table 3. Supply of materials to the food industry in European Union countries in 2000 and 2014 (%)

Country Year USDmin CI  EG CM MI FE TE FI Ol CO SE AG OS
AuT 2000 7283 28 11 12 17 25 01 198 77 12 285 334 01
2014 19 832 27 08 09 24 28 01 219 60 1,6 325 280 02
BEL 2000 16473 21 15 09 15 24 02 218 76 06 400 210 03
2014 40 644 23 05 09 11 33 01 296 58 10 304 248 03
sGr 2000 1266 14 05 07 09 42 01 133 24 11 359 391 05
2014 4391 18 06 07 09 52 01 220 31 15 405 231 07
wRy 2000 1962 27 12 10 18 55 02 30 7.8 07 336 420 05
2014 4365 28 12 09 17 85 02 25 78 14 427 298 04
czp 2000 5413 14 07 11 07 28 02 328 33 03 255 309 04
2014 12570 11 08 07 08 34 02 231 37 05 298 346 14
bk 2000 10455 1.6 12 03 17 20 01 281 42 09 201 354 45
2014 20 454 15 08 05 12 22 01 334 40 08 233 293 27
gsp 2000 476 21 12 12 21 33 02 194 66 03 310 299 28
2014 1697 27 12 10 23 38 02 220 55 04 298 276 34
FIN 2000 5896 24 30 1,01 13 17 02 228 57 04 263 348 03
2014 11 693 23 14 03 13 27 02 271 56 08 276 298 09
FRa 2000 77657 9 10 1,0 11 25 01 21,6 43 02 304 345 14
2014 147215 12 09 09 12 33 02 213 38 02 337 323 12
pEy 2000 85762 13 15 09 10 30 02 193 52 09 400 264 02
2014 185219 13 11 07 09 31 02 205 45 10 394 270 03
svg 2000 1549 09 06 13 12 38 01 198 73 04 30,1 344 02
2014 3677 08 08 19 13 47 05 89 95 07 347 358 03
syn 2000 1097 15 27 14 33 32 06 120 73 10 418 250 0,1
2014 1731 15 20 12 28 33 04 152 66 09 440 220 02
Ger 2000 57278 08 18 13 25 42 05 192 99 05 403 180 1,0
2014 102379 10 18 12 25 56 05 319 87 06 258 193 11
Gre 2000 8318 10 12 04 12 22 02 34 30 06 501 368 01
2014 14377 13 16 05 22 37 02 49 25 03 554 274 01
Hun 2000 4850 34 23 1,1 26 34 04 170 69 03 209 414 02
2014 10 480 24 19 08 1,6 40 03 189 59 02 236 403 0,1
IRL 2000 7741 09 07 06 08 1,6 02 44 39 06 491 362 1.2
2014 26 375 16 20 05 10 41 05 175 70 09 621 24 04
A 2000 69 435 0 08 12 05 30 03 221 19 06 436 247 03
2014 133970 12 07 13 05 27 03 314 26 06 309 276 03
Lya 2000 1226 04 05 16 28 44 02 301 60 04 256 234 45
2014 3657 07 05 21 32 67 02 251 73 07 306 209 20
Lty 2000 636 02 32 07 07 41 02 87 58 10 234 508 09
2014 1753 05 27 10 09 59 03 102 96 09 292 345 4]
Nip | 2000 27825 08 23 05 17 09 01 223 44 03 377 288 03
2014 64 450 06 12 06 16 10 02 358 41 02 197 344 05
poL 2000 15 044 12 06 10 13 33 03 221 41 05 345 301 09
2014 57 609 16 08 09 17 44 04 287 44 06 293 259 13
pry 2000 8171 13 06 27 14 26 01 193 79 09 275 353 03
2014 15 738 14 05 25 16 37 01 215 66 07 286 324 04
Rou 2000 4758 07 04 10 04 34 02 201 13 09 165 550 02
2014 15253 07 05 07 05 37 02 138 15 19 353 402 10
esp 2000 44312 16 22 21 20 22 05 210 59 09 31,5 295 06
2014 140 160 15 14 11 10 30 03 398 41 05 230 237 06
swg 2000 9271 08 13 09 12 20 09 264 67 04 321 267 05
2014 16 887 10 10 12 17 30 08 257 67 08 318 257 06

CI: Chemical industry, EG: Engineering goods industry, CM: Construction materials industry, MI: Metallurgical
industry, FE: Fuel and energy industry, TE: Transport equipment, FI: Food industry, OI: Other industries, CO:
Construction, SE: Services, AG: Agriculture, OS: Other sectors.

Source: Own calculations based on WIOD Release 2016.
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Conclusion

The analysis of materials supply to the agribusiness allowed to detect several general
patterns. As regards the supply of materials to agriculture in European Union countries, the
following observations were made: (i) EU countries at higher development levels witness a
decline in the share of the chemical industry in the mix of goods supplied to agriculture; it
is the opposite in less developed countries; (ii) the share of agricultural inputs coming from
the fuel and energy industry grows in most EU countries; this suggests that agricultural
production moves towards a more industrialized model; (iii) the share of self-supply in the
volume of goods and services supplied to agriculture in EU countries is usually inversely
proportional to the share of services delivered to agriculture. When it comes to the supply
of materials to the food industry in the countries surveyed, the following was found: (i) a
relatively high share of ‘other industries’ in the supply structure, resulting from the fact that
huge quantities of paper and plastic packaging are purchased for use in distribution
operations; (ii) the shares of agriculture, services and self-supply combined together in the
supply structure are high and relatively stable throughout the study period.

This study extends the existing knowledge on inputs supplied to agriculture and the
food industry by indicating certain general trends prevailing in European Union countries.
The study was based on data retrieved from WIOD, a database which enables dynamic
comparisons as it publishes I/O tables for successive years. This is what makes it more
suitable than EUROSTAT. As a consequence, the entire period from 2000 to 2014 could be
covered by the study. However, the authors focused on trends which are constant over time,
which can be regarded as a certain deficiency. To get to know better the relationships found
in the processes of materials supply to agribusiness, the analysis should be carried out at
country level which, however, was not the purpose of this study.
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Abstract. The article is devoted to the research of local determinants of HoReCa sphere subject
economic behavior in the wholesale markets of agricultural production under hospitality sphere
globalization in Ukraine. The authors generalized the key provisions of consumer market behavior
theories and its formation factors in HoReCa sphere. The peculiarities of agricultural wholesale
market functioning are defined and the competitive surrounding of wholesale food market in western
region of Ukraine is characterized. Main principles of business organization in HoReCa sphere are
studied; the impact of globalization and foreign economic activity vectors on this sphere
internationalization is outlined. The results of research project made by the authors are given, which
was aimed at examining motives and peculiarities of HoReCa customers market behavior when
wholesale purchasing agricultural production for their own business. The research was conducted on
the basis of “Shuvar” market of agricultural production Ltd. - the largest in Western Ukraine
wholesale agricultural market. It consists of several specialized food halls, including HoReCa centre.
The structure of HoReCa establishments, that are “Shuvar” wholesale market clients, is analyzed. The
factors influencing their managers’ decisions, concerning purchase assortment, its frequency, the most
convenient time of goods delivery, are investigated. The evaluation of significance degree of certain
products purchase, including price, products homogeneity, their constant availability, exclusiveness, is
received. HoReCa sphere subjects’ wishes were studied, concerning purchase information support in
the wholesale market, for service quality improvement.
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Introduction

World experience shows that the sphere of production sales, that is, external and
internal market impulses, is development “generator” of any economic and production
activity sphere nowadays. Substantial signals of marketing and technological character
come from external surroundings, including global market. Under the conditions of food
markets being replete the volumes of manufacturing this or that kind of agricultural
products depend first of all on their supply and demand. Owing to evolutionary
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development sales sphere turned from passive service production supplement into active
determinant of organizing free and competitive exchange of goods and services.

Wholesale food markets take an important place in the chain of foodstuff promotion
from producers to final consumers. They are an element of a complicated economic system
which includes: relationships between customers and sellers concerning their interest
satisfaction, intra-branch relationships between competitive producers, inter-branch
relationships, macro-economic relationships and international relationships. As any other
element of economic system wholesale food markets are characterized by high level of
uncertainty, which is increasing from year to year. This uncertainty concerns both
agricultural production demand and sales volumes, moreover, it is complicated by
multiplicity and heterogeneity of food products. Within the general notion of ‘food market’
the aggregate of individual markets is functioning (vegetables, berries, milk, meat products,
sugar market, etc.). The relationships between key players of wholesale food markets
concerning certain kinds of agricultural production differ greatly. For all that the key
success factors enabling to promote goods and to win in competitive struggle will be quite
different. It should be mentioned that wholesale food markets as marketing activity subjects
are neither goods owners nor goods sellers.

Customers play a significant role in wholesale food markets functioning. Relations
with customers are almost a key success factor of wholesale enterprise. In general,
customers can be divided into two categories: one-time customers and systematic (regular,
professional) customers. According to dynamic development of hospitality sphere, in
Western region of Ukraine, in particular, wholesale market sellers are interested in
attracting regular customers of HoReCa (hotels, restaurants, cafes) and in increasing sales
volume for such customers, therefore, the research of HoReCa customers market behavior
becomes a question of urgent importance.

As the stream of tourists to Ukraine and especially to Lviv is increasing, the latter
should take world tendencies of organizing accommodation into consideration, follow
modern service standards. Café and restaurant menu diversification according to world
national cuisines traditions, dishes and drinks choice increase, taking customers’ most
exquisite tastes into account, strict following recipes of cooking classical dishes, popular in
different countries of the world, are of great importance.

The purpose of the article is investigating determinants of economic HoReCa sphere
subjects behavior while purchasing agricultural products at wholesale markets in the
context of tourist service market globalization.

In the course of the research the following tasks were set:

- to outline the impact of globalization on external economic vectors of influence

on HoReCa sphere internationalization;

- to characterize competitive surrounding in the sphere of agricultural production

wholesale;

- to study the peculiarities of running business by HoReCa enterprises under the

conditions of national tourist branch globalization;

- to investigate the motives and peculiarities of production purchasing by HoReCa

subjects at wholesale food markets, as well as their expectations of service
improvement and of forming stable economic relations.
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Materials and Methods

Dialectical approach is a methodology basis of researching determinants of HoReCa
customers market behavior as any other social phenomena, enabling to trace economic laws
action and on this ground to establish regularities and tendencies of such customers market
behavior, and also to find main motivational factors and forms of their exhibition, to give
the analysis of present contradictions, the ways of their elimination, the transition from a
low phenomenon state to a high one, to elaborate and specify the system of categories,
which these or those notions form and which characterize HoReCa customers market
behavior in the wholesale markets.

Fundamental economic theory theses about formation and satisfaction of consumer
needs, modern marketing conceptions, scientific works of Ukrainian and foreign experts
were a theoretical and methodical basis of the research. Forming the notions about market
subject behavior model, in particular, was carried out into consideration the law of growing
needs, Engel’s laws, utility theory principles (Gossen’s laws), conspicuous consumption
theory (Veblen’s effect), fashion theory, status groups conception, etc.

Among general scientific principles, used in our scientific research, historical,
systematic and cognitive ones should be distinguished.

The historical approach application enabled to deeply penetrate into inner essence of
the phenomena and processes under study, to discover relations of cause and effect between
them, to trace the genesis and development of wholesale markets in Ukraine (including
“Shuvar” market). While substantiating main research directions, historic tendencies and
factors of developing tourist industry in the city of Lviv, traditions and culture of nutrition,
the history of formation and success of conceptual establishments (“Fest” Holding of
Emotions, “Kumpel Group” establishments, restaurants of author’s cuisine, etc.) were also
analyzed. In addition, the foreign experience of organizing wholesale food markets
operation with different categories of customers was examined in the historical aspect.
Customer market behavior motives, efficiency of applying marketing measures in the
context of their correlation with consumption theory principles, developed in different
historical periods, were researched.

HoReCa customers’ behavior in wholesale markets of agricultural production is an
integral, structured and rather complicated system, formed and functioning owing to
interaction of a great number of various economic subjects. Besides, both internal and
external social and economic surroundings have a significant influence on its development.
All this makes it necessary to apply systematic approach to identifying determinants of
purchase activity. First of all we studied the system of cooperation between market
administration and clients, which is reflected in market work organization, in the list and
quality of the services rendered, suggestion of varied goods choice (exclusive one
including), in the level of market and informational purchase support, in product quality
control. For substantiating questions of the questionnaire the factors forming the amount
and structure of products purchasing by HoReCa representatives, including the volume and
geography of tourist streams, the peculiarities of competitive surrounding at location and
catering market in Lviv, changes of population incomes and consumer mood, were also
carefully analyzed.

The cognitive principle is rather efficient in substantiating the leading significance of
individual behavior knowledge. A man, his activity coordinated with his social aspect, is in
the centre of the research.
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The data of State Statistics Service of Ukraine, Main Statistics Administration in Lviv
Region, “Shuvar info” Internet portal were the sources of information for writing the
article. The materials of research project made by department of entrepreneurship, trade and
exchange activity of Lviv National Agrarian University to order of “Shuvar” Ltd. became
the fundamentals of empirical informational base.

The research of HoReCa customers’ market behavior determinants in wholesale food
markets was based on the system of economic and statistic techniques (the analyses of sales
volume and structure, their periodicity, consumer mood and tastes, calculations of average
and relative indices values, the synthesis of the results received). Main principle of
accumulating information was statistical observation conducted in the form of questioning
managers and competent workers of hotel and restaurant business enterprises, responsible
for organizing and performing production sales in wholesale food markets. Some enterprise
owners were also interviewed for specifying certain aspects of sales activities. The
information was collected directly at the market during the sales process by HoReCa
subjects, as well as in the enterprises of the given sphere. 106 cafes and restaurants in all
districts of Lviv city became the research objects, which purchase production at “Shuvar”
wholesale market of agricultural products, the biggest in the western region of the country.
The majority of these enterprises consider themselves as average class or national cuisine
establishments.

Owing to vague awareness of the general scope of HoReCa establishments in Lviv, the
requirements of “Shuvar” Ltd administration (ordering the research) concerning coverage
of main subjects of its client base, the amount of expenses for conducting the research, time
and staff limitation, were taken into consideration when substantiating representative
selection of research objects. All in all, the selection scope made up 14,4% of the amount of
legal corporate bodies rendering services of temporary location and catering on the territory
of Lviv region.

Literature Revue

Theoretical study of consumption process has played a peripheral role for a long time,
as the attention of the leading economic theory schools was focused on the sphere of
material welfare production, on labour relations and conflicts of work results distribution.
Theoretical study of customer’s market behavior began at the end of the 19" and the
beginning of the 20" century in the framework of consumption theories development. In
this context the law of growing needs should be distinguished, which tells that consumer
needs are a dynamic phenomenon, that can be changed under the influence of public
production development and spiritual development of the society. For all that personal
needs growing causes as a rule production or service sphere needs growth (Economic
theory, 2007).

Theoretical and practical studies of customers market behavior in general, and
HoReCa customers, in particular, are closely connected with market research and marketing
analysis. Foreign and national scientists pay considerable attention to studying
motivational, psychological and socio-cultural factors of customer behavior. Scientific
works of D. Blackwell, J.F. Engel, P. Miniard contributed to forming customer behavior
theory in modern sense, that is, from the viewpoint of marketing approach. In their work
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“Customers behavior” they gave the definition of customers market behavior as “...an
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aggregate of actions, performed by customers, purchasing, consuming goods and services,
and also deprived of them” (Blackwell, Engel, Miniard, 2007). In addition to that, they state
that studying custom behavior is the key to understanding the fact why customers buy goods
and services, which is used for forming marketing conception of enterprises and organizations.
M.P. Solomon considers customer behavior study as a science about the processes, when
some people or a group of people choose and buy goods, services, ideas or emotions, use
them and get rid of them in order to satisfy their needs and desires (Solomon, 2003).

In contrast to M.P. Solomon, who examined customers behavior on an individual
level, D. Statt suggests considering the given category on the level of social relations.
According to D. Statt, customer behavior “... -is a cognitive, emotional and physical
activity, exhibited by people while choosing, paying, using goods and services, and its
cessation when the needs are satisfied” (Statt, 1997).

Investigating internationalization and global determinants of HoReCa customers
behavior, we took the transformed “global village” conception of Marshall McLuhan into
consideration (McLuhan, Powers, 1995), adapting it to the term “Global consumer”. We
used partly H. Shamborovskyi’s works concerning the global consumption culture and its
impact on market organization in Ukraine (Shamborovskyi, 2015).

Thus, the majority of foreign and national scientists identify customers’ market
behavior as consumers behavior. In addition to this, in their researches they mainly pay
attention to studying the impact of psychological and social aspects on modern consumer
behavioral reaction, to examining motivational aspects of market behavior and to
administrating his behavior changes during marketing strategies elaboration (Zhurylo,
2011; Oclander, 2013; Onyskiv, 2010; Reshetnikova, Sahaidak, 2016).

Applied researchers in marketing sphere distinguish two types of customers, whose
behavior at the market differs greatly. They are individual customers, that is, people who
buy goods and services for their personal consumption, and organizational customers, who
buy goods and services for further use in the process of production, resale or usage for the
purposes of economic subjects. As M. Beliavtsev and L. Ivanenko state, these two types of
customers differ substantially, according to demand object, demand type, purchase
motivation and purchase mechanism (Beliavtsev, Ivanenko, 2008).

J.-J. Lamben suggests somewhat different customer classification, distinguishing
individual and industrial customers. But the essence and the definition of these customer
types and peculiarities of their market behavior coincide with the previous definitions
(Lamben, 1996).

The peculiarities of customer market behavior in the wholesale and retail food market
are determined not only by their economic interests, but also by the character of
interrelation with wholesale food markets. This form of agrarian market organization
becomes popular in Ukraine only now, for the time being.

According to the valid legislation of Ukraine, wholesale market of agricultural
production is a judicial entity whose activity subject is rendering services, ensuring
agricultural production wholesale, that is, sells it in batches for further sale to final
consumer through retail or for production or other use (The Law of Ukraine, 2009).

The wholesale food market has a number of peculiarities, examined in the works of
P. Sabluk, O. Shpychak, V. Andriichuk, P.Haidutskyi, A.Pavlenchyk, N.Ryndenko,
O. Shubravska, 1. Yatskiv and others. Especially O. Shubravska in her research mentions
that the development of wholesale markets network in Ukraine should be realized on the
principles of system approach, which would ensure product going through all links of the
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chain “a producer — agricultural sakes cooperative — wholesale market of agricultural
products — retail market of agricultural products — consumer” (Shubravska, Ryndenko, 2012).

It should be marked that agricultural product wholesale markets don’t belong to
classical commercial objects. As marketing activity subjects, they are neither goods owners
nor sellers, but they only render services to ensure the best realization process conditions.
As O. Shubravska marks, the purpose of wholesale markets functioning is forming real
prices of agricultural products that make up the basis of consumer goods market, as well as
ensuring optimal conditions for its sale and purchase (Shubravska, Ryndenko, 2012).

The peculiarity of wholesale food markets consists in the fact that sales volumes
usually depend on market behavior of both individual and organizing customers. Besides,
there are a great number of professional customers, that is, physical or judicial people, who
render services to other economic subjects, concerning foodstuffs for further resale or
professional usage.

Segmentation of wholesale food market proves that sales are increasing from year to
year for HoReCa hospitality sphere, which makes it necessary to carry out profound and
complex research of this sphere customer market behavior.

Results

Modern food market is characterized by high level of competition. Both large trade
networks, specialized and non-specialized stores and small trade objects sell foodstuffs. The
trade in consumer goods is done at least on two levels, namely: through wholesale and
retail enterprises. Trade de-monopolization against high branch fragmentation is the main
factor forming specific competitive relationship in the branch. In general, wholesale food
market is a complicated economic system, covering intra-branch relations between competing
sellers, inter-branch relations, macro-economic relations and international relations.

In Lviv region and in all western region “Shuvar” market of agricultural production”
Ltd. takes a considerable specific weight in wholesale consumer goods turnover. According
to the company data, about 640 thousand ton of products are sold here every year.

In wholesale food market “Shuvar” Ltd is in competition with “METRO Cash&Carry
Ukraine” company, which is the part of “METRO GROUP”, one of the leading
international trade companies. Nowadays “METRO Cash&Carry Ukraine” runs two trade
centres in Lviv. The company operates in B2B “business to business” format, that is, its
main clients are representatives of retail trade, restaurant and hotel business, service
companies and offices. According to the company data, classical “METRO” trade centre
offers 30 thousand consumer goods (About company “Metro”).

Besides above mentioned leaders of consumer goods wholesale market, there are other
wholesale trade enterprises in Lviv region, among them are: commercial agency firms,
wholesale bases, trading houses, etc. Among such enterprises “Lvivkholod” trade and
production company” Ltd. should be distinguished, its main activity is wholesale, small
wholesale and retail trade in foodstuffs and related goods. In addition to that, “TROPIK”
Ltd. sells vegetables and fruit, “Lvivmoreproduct” Ltd. sells sea products, “LembergMit”
Ltd. sells meat, private enterprise “Molochni Dary” sells milk and dairy products, private
enterprise “Rio-plus” Western Ukrainian trade company” sells tinned production, etc.

The specific character of wholesale food market and of other goods involves working
with both individual and institutional (organizational) customers. Moreover, in the trade
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turnover structure the share of the latter wholesale customers considerably prevails over the
share of individual customers buying foodstuffs for personal consumption. In turn, the
organizational customers in wholesale food market can be divided into the customers
buying foodstuffs to process them, the customers buying foodstuffs to further resell them
through the retail trade system, and HoReCa customers buying foodstuffs to render services
in the sphere of hotel and restaurant business.

As a matter of fact HoReCa customers are a connective link between foodstuffs sellers
and final consumers in public catering establishments. Consumer goods bought by HoReCa
customers without losing their consuming qualities become the means for rendering quality
services in catering establishments in the form of ready to consume dishes.

As far as HoReCa customers market behavior is concerned, in the classical scheme of
purchase decision-making, the final consumer — a catering establishment client — choosing a
dish in the menu, defines the primary need for foodstuffs, on which grounds the manager or
another person taking decision concerning foodstuffs supply, determines delivery volumes
and forms his requirements concerning quality and price parameters. At next stages caterers
are searched, different offers are evaluated and purchase decision is taken. Moreover, either
the owner himself can make foodstuffs purchases or catering enterprise employee, or an
expert of such purchase sphere, that is, a professional customer.

The peculiarity of running business in HoReCa sphere does not expect consumer
goods purchase, foodstuffs, in particular, in large volumes. However, the customers of this
sphere tend to make purchases, especially of fresh products, very often. It is a general rule
for HoReCa sphere concerning foodstuffs purchase, that food supplies must be minimum
but rather sufficient for ensuring rhythmical catering establishment work to satisfy final
consumer needs and demand for ready made culinary products. Furthermore, like in any
other sphere of economy, supernormal food supplies of even long expiry date slow down
supplies circulation, increase losses being preserved, block up warehouses. Besides, the
peculiarities of hotel and restaurant business assumes that expiry date and storage
conditions of products used as raw materials for cooking dishes are strictly regulated by
sanitary and hygienic norms. That’s why the authorized person determines the need for all
kinds of food supplies purchase, taking catering establishment turnover amount, dish order
frequency, the distance from suppliers, supply and storage conditions into consideration.
Apart from this, determining the need for food supplies HoReCa customers should take
season, demand and visitors peculiarities into account.

As far as determinants of HoReCa customers’ market behavior, the main factors
influencing purchase decision taking process are economic ones, among which wholesale
and retail price level and correlation should be particularly mentioned. Clients’ cash income
and the class of catering establishment (restaurant, café, bistro, etc.) are important factors.
Economic factors also include trade service level, price and quality correlation, stable
counteragent relations between wholesale food market sellers and HoReCa customers
available. The second group of factors forming HoReCa customer market behavior includes
cultural and social factors. But it should be mentioned that the impact of this factors group
is indirect, as they determine first of all dish choice in the menu or the choice of catering
establishment. Main social and cultural factors include social status of catering
establishment clients, consumption culture, fashion, change of esthetic and culinary tastes,
religious and psychological convictions (Vozniuk, 2017).

Our research showed a considerable impact of internalization on HoReCa sector.
Traditional “public catering” system was based on usual national produce. It was formed
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both by the former supply and distribution system and “price/quality” parameters combination.
Market realities have not radically changed. Foreign determinants exhibition includes not
only boundless usage of foreign foodstuffs, becoming a peculiar quality and prestige
indication, but organization and functioning principles (the so called technologies transfer).

In 2018 HoReCa centre began its activity in “Shuvar” wholesale market. It is a trade
hall of confectionary and groceries, intended for wholesale and retail selling confectionary
and groceries of Ukrainian and European production to the specialized customer — hotel and
restaurant business. Considerable development of tourism in Western Regions of Ukraine,
particularly in Lviv, made it necessary to open such a trade centre. According to
“Euromonitor International” company data, in 2018 Lviv took the 80" place in the rating of
100 top touristic cities of the world. 2,7 million tourists visited Lviv (Geerts, 2018). The
city tries to compete with recognized European tourist centres (Cracow, Prague, Vienna and
others), that’s why requirements of service quality in HoReCa sphere increase. From year
to year the geography of tourist streams expands and at the same time consumers’
gastronomic needs increase. Internal tourists’ requirements of dishes assortment and quality
have also considerably increased, as they were able to get acquainted with the level of
European service during foreign journeys. High level of competition caused active
development of conceptual establishments, the menu of which demands exclusive products.

In order to study the motives and peculiarities of food purchase in “Shuvar” wholesale
market a survey by questionnaire covering wholesale customers, the representatives of
HoReCa hotel and restaurant sphere, was conducted. The survey covered various types of
catering establishments. More than a half (59%) belonged to “café, bar, bistro” type,
somewhat less (37,7%) were restaurants. Canteens, pizzerias, pubs made up a small part of
them (Fig. 1).
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Fig 1. Types and kinds of HoReCa establishments surveyed in Lviv (Ukraine)
Source: own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.)

Among these establishments, identify themselves as premium class — 16%, middle
class — 44,3%, national cuisine — 31,1%, conceptual — 4,7% and other types — 3,8%.

The volume, assortment, food purchase frequency in wholesale market is directly
proportional to menu. We established that in 80,2% of Lviv cafes and restaurants the
number of dishes on the menu doesn’t exceed 70 names. In 15,1% of establishments the
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number of dishes ranges from 70 to 105 names. However, there are establishments, where
this amount makes up 140-170 names (Table 1).

Table 1. Classification of HoReCa establishments according to the amount of dishes on the menu, %

. ) Among them
Groups of establishments according to the % of . . .
amount of dishes on the menu establishments | Premium middle national other
class class cuisine types
I group (8-40 dishes) 49,1 5,6 27,4 11,3 4.8
11 group (41-72 dishes) 311 2,8 11,3 14,2 2,8
1II group (73-104 dishes) 15,1 5,7 4,7 4,7 -
IV group (105-136 dishes) 1,8 - 0,9 - 0,9
V group (137-170 dishes) 2,8 1,9 - 0,9 -
Total 100 16,0 443 311 8,5

Source: our own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.).

Small cafes, pizzerias, fast foods make up the main amount of the establishments with
the narrowest assortment on the menu. The majority of them consider themselves
establishments of average class. Pubs, lobby bars and the similar, specializing in alcohol
drinks sales, are establishments of premium class. The amount of purchase by representatives of
this group in “Shuvar” market is small. Among the establishments menu of which doesn’t
exceed 70 names, the establishments of national cuisine make up significant part (26,5%).
Restaurants of premium class usually offer wide assortment on the menu.

Survey result of menu frequency updating is absolutely logical. So, 57% of cafes and
restaurants make changes in the menu depending on season index, 35% - do it according to
the plan once a year taking order tendencies into account. Only premium class
establishments are able to make changes every week. Thus, we can assert that dish offer in
catering establishments depends on supplying seasonal products which can be bought in
wholesale markets. Moreover, imported products are quite common.

Recently more and more kinds of fruit and vegetables have appeared in Ukraine, and
owing to supply diversification from different countries and applying modern technologies
to cultivation they can be presented at the market throughout a year. It enables public
catering establishments to offer dishes of fresh products in non-typical seasons (winter-
spring) to their clients. That’s why marketing measures aimed at forming sufficient offer of
‘non-seasonal products” will reduce price fluctuation and demand for them, increase
turnover and attract new clients into the market.

It worth mentioning that more that a half (55,7%) of Lviv catering establishments
surveyed, changing their menu, increase assortment of traditional dishes (Table 2). It
promotes to increase demand for national agricultural production in “Shuvar” market.
Premium class establishments pay great attention to increasing exclusive dishes assortment,
but it is possible only if imported production, non-traditional for our country is available at
the market. HoReCa sphere establishments don’t feel its shortage, because a wide range of
foreign-made products is available in “Shuvar” market.
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Table 2. Changes in HoReCa sphere establishments menu

) Answers to the questions
Answer versions )
quantity %
Increasing traditional dishes assortment 59 55,7
Increasing exclusive dishes assortment 28 26,4
Changing traditional dishes into excusive ones 4 3,8
Your version 15 14,2
Total 106 100

Source: our own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.).

Kinds of agricultural products are important for the research, as their amount has
increased in café and restaurant menu for the last year. It will enable to establish consumers
demand level and structure, to evaluate chances of its satisfaction, to find out requirements
of products quality and variety. Meat products are record holders among the products,
which were mostly ordered, consumed, and bought at this market. Vegetables take the
second place. Fruit, sea products, dairy products, Italian delicacies, exclusive kinds of
cheese are more often bought.

Positive is the fact that there is an Internet store in “Shuvar” market, ensuring fresh
home-made and quality products delivery to the clients who value their time. Special
loyalty programme for HoReCa customers and regular retail shoppers is functioning here.
However, under present conditions public catering establishments on the whole follow the
principles of independent goods purchase, shopping online is a rare case.

It is worth mentioning that public catering establishments under fierce competition in
Lviv strive for offering freshly prepared production to consumers. 62,3% of establishments
surveyed buy fruit and vegetables every day, 33% — about 2-3 times a week, that is, every
other day (Table 3).

Table 3. Purchase frequency of HoReCa sphere establishments

Types of products Every day 2_3\);2;11?5 a ?}:::ka Se;err;lééglnes As needed Zﬁ‘;;t
Fruit and vegetables 66 35 3 1 1 -
Fish products 28 39 27 2 8 2
Meat products 45 41 14 2 3 1
Smoked products 11 17 30 10 29 9
Italian goods 6 7 16 14 48 15
Groceries 12 27 14 21 23 9
Dairy products 39 30 19 2 14 2

Source: own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.)

This gives the reasons to ascertain that Lviv residents consume fresh fruit and
vegetables. The same is with meat consumption, though 13,2% of establishments buy meat
once a week, which indicates its repeated freezing and reducing quality. Dairy products
logically are bought every day or every other day, or when it is necessary for menu. Though
18% of establishments buy long-term storage dairy products, so it is done once a week.
Fish products are bought 2-3 times a week or even every day, though some establishments
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buy fish once a week or as needed. Smoked products, groceries and Italian goods are not
bought so often. However, expensive exotic products are mostly bought as needed.

It should be mentioned that market administration planned to substitute raw materials
sale for finished products, but 91% of establishments categorically objected to such need.
Thus, Lviv catering establishments developed a clear strategy concerning all kinds of
products purchase frequency, and they confidently make purchases in “Shuvar” market,
where there is an assortment, optimal price-quality correlation, discount system for regular
wholesale customers.

Researches conducted point out that a considerable share of product purchase for
public catering establishments is made at night (Fig. 2). On the one hand, because there are
no retail customers, preventing from moving around the market, and, on the other hand,
because of discount system existing at that time. Though chefs’ demand is a determinant, as
they require products to arrive at the kitchen before the start of the working day, in order to
cook fresh dishes. So, in 67 establishments (63,2% of the surveyed number), the
administration's representatives suppose that the period from 7 to 10 a.m. is the most
convenient time for product supply.
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Fig. 2. The most convenient time for product supply
Source: own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.).

Forming “Shuvar” marketing strategy considerable attention is paid to the level of
certain circumstances importance when purchasing production (Table 4). According to five
point system, HoReCa customers highly evaluate supplier’s (seller’s) decency, because the
quality of delivered and then cooked products depends just on him.

The price of purchased agricultural products remains important, as it is later included
in the price of the prepared dishes in menu. Such a circumstance as constant available
product on sale takes the third place in significance. It enables chefs to be confident of the
dishes, not to make forced changes in the menu and, as a result, not to lose clients.
“Shuvar” market can be proud of offered production exclusiveness, which public catering
establishments appreciated making purchases. Market location, easy reach are also convenient.
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Table 4. Importance degree of some circumstances when purchasing (according to five point scale)

Name of circumstances 1 2 3 4 5 a(gg\?/:r Ar\;c:irjge
Production homogeneity 6 15 30 23 26 6 3,48
Price 2 3 11 26 63 1 438
Constant product availability 3 5 11 26 58 3 4,27
Closeness to locality 5 9 26 29 31 6 3,72
Production exclusiveness 7 13 22 27 32 5 3,63
Purchaser’s decency 1 3 9 16 71 6 4,53

Source: own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.)

In general, organizational and economic conditions of food purchase offered by
“Shuvar” market satisfy 55,7% of HoReCa clients. At the same time, the other group of
purchasers is of the opinion that it is necessary to expand the range of goods and improve
suggested product quality (15,1%), improve logistics and supply (5,7%), optimize prices
(6,6%), improve market work organization and trade service (10,4%), treat customers in a
proper way (3,8%), make the interior and premises sanitary state better (1,9%). The
purchasers mention the absence of certain goods in the market, particularly truffles, mutton,
crayfish and other fresh exotic sea products.

Informational sale support plays an important role in forming market behavior.
“Shuvar” strategic marketing department keeps up with tendencies concerning the
information HoReCa clients would like to receive (Table 5). In the course of the research it
was found out that 53% of establishments were interested in agrarian production price, 46%
- in assortment. Both price and assortment of market products were equally important for
some of them.

Table 5. Information HoReCa clients would like to receive from “Shuvar” market

) Answers to the questions
Answers versions
amount %
Prices 64 52,9
Assortment 55 45,5
Your version 2 1,7
Total 121 100,0

Source: our own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.).

37% of catering establishments would like to receive the information of price and
assortment into personal account on the market website, which proves that they always look
through the market website (Table 6). E-mail delivery of necessary information is more
convenient for 34% of surveyed. But usual SMS (Viber, Telegram) delivery to mobile
phones suits 26% of surveyed. So, everything depends on the person himself, what is more
convenient to use.
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Table 6. Ways of receiving information of market situation

Answers versions Answers to the questions
amount %
e-mail delivery 37 34,3
Personal account on market website 40 37,0
Messenger 2 1,9
Usual SMS (Viber, Telegram etc.) 28 259
Other (indicate) 1 0,9
Total 108 100,0

Source: own research, 2017-2018 (Krupa O., Raiter N.)

Each of versions tells about the need for proper and operative informing, because the
customers will be able to focus on assortment and prices they are interested in long before
arrival at the market.

Conclusion

The research conducted and public discussion of its results enabled us to make some
conclusions, important for understanding global and local determinants of customers’
market behavior in wholesale market:

1. HoReCa market on the territory of Lviv region in Ukraine is rather dynamic, due
to the rapid development of tourism in the region. It has considerable impact on trade price
parameters of many kinds of agricultural production. Also, due to expansion tourist streams
scale and geography, the market is under the constructive influence of economy
internationalization. These changes concern both production assortment and ways of
organizing enterprises functioning in the hotel and restaurant business;

2. It is necessary to build up and to develop institutionalized wholesale markets of
agricultural production, to bring their activity principles closer to needs and expectations of
main client groups. The research affirms that “Shuvar” Ltd administration in its market
strategy pays considerable attention to organizing effective cooperation with HoReCa
clients. This business sector is characterized by high level of competition, modern
approaches to marketing and management, requirements of agrarian product quality,
orientation to goods of “high quality — high price” type.

3. The analyses of different aspects of agrarian product purchase by HoReCa
representatives proves that the main determinants defining their market behavior are as
follows: increasing the amount of foreign and internal tourists in the region; high level of
competitive surrounding and concentration of establishments of the given sphere;
positioning of the establishment in the market; orientation to a certain group of customers;
increasing popularity of conceptual, author and national cuisines of different countries;
increasing customers’ requirements of menu assortment, dishes quality and finally, demand
for exclusive and fresh product; purchase rhythm and structure; seasonal ranges of
consumer preferences.

4. Organizational and economic conditions of product purchase are an important
determinant of cooperation between wholesale markets and public catering establishments.
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Under the conditions of fierce competition HoReCa establishments have efficient strategy
concerning time frequency and structure of different kinds of purchase. Purchase main
circumstances importance ranging proved priority importance of supplier’s honesty, price
moderateness and constant necessary products available. Product exclusiveness and goods
lots similarity are also rather important. In this context, improvement and regulation
(formal and informal) of economic relations between the market and HoReCa clients, in
particular, are important tasks. Regular, periodic and accidental clients have their personal
motives and interests of purchase, their consideration is potentially positive and effective;

5. According to claims of some customer groups, general organization of “Shuvar”
market functioning requires more accurate supply logistic planning, market territory
entrance organization, improving trade service quality, sanitary conditions, etc. It is
necessary to organize business partner dialogue, to involve agricultural producers, suppliers
and other sellers, as well as organized representatives of main clients groups in mutual
solving problems connected with pricing, product quality assurance and other.
Informational support of HoReCa clients is estimated positively, as it is customer loyalty
factor of the market and steady economic relationship with it.

6. The conditions of improving cooperation between “Shuvar” Ltd and HoReCa
sphere are: strengthening agrarian product quality; ensuring goods lots quality repetition;
high level of technological and informational support at all cooperation stages in the
process of product order, keeping, sales and transportation; guarantees observance; product
branding; mutual attempts to market products of local producer and traditional products
with geographical indication, etc.

References

About company “METRO Cash and Carry Ukraine” Retrived from: https://www.metro.ua/about-metro

Beliavtsev, M.Y., Ivanenko, L.M. (2008). Consumer behavior. Donetsk.

Blackwell, R.D., Miniard, P.W., Engel, J.F. (2007). Consumer behavior (Russian edition). Piter. Sankt-Peterburg.

Economic theory: Political economy (2007). Ed. V. D. Bazylevych. Znannia-Pres. Kyiv.

Geerts, W. (2018). Top 100 City Destination 2018. Euromonitor International. Retrived from:
https://go.euromonitor.com/white-paper-travel-2018-100-cities.html.

Krupa, O.M., Raiter, N.I. (2018). Doslidzhennia povedinky vlasnykiv restoraniv yak subiektiv optovoi zakupivli u
TzOV “Rynok silskohospodarskoi produktsii “Shuvar”: zvit pro vykonannia naukovo-doslidnoi roboty
(Investigation of the restaurant owners behavior as wholesale purchase subjects in “Shuvar” market of
agricultural production” Ltd.: R&D Report). LNAU. Lviv.

Lamben, J.J. (1996). Strategic Marketing (Russian edition). Nauka. Sankt-Peterburg.

McLuhan, M., Powers, B.R. (1995). The Global Village: der Weg der Mediengesellschaft in das 21. Jahrhundert.

Oklander, M.A. (2013). The influence of social factors on consumer behavior. Journal of Donetsk National
Technical University. Economical series. 4(46), 248-255.

Onyskiv, V. (2010). Doslidzhennia povedinky spozhyvachiv ta rozrobka novoho tovaru v umovakh ekonomichnoi
kryzy (Consumer behavior research and new product development during the economic crisis). Galitsian
ekonomic bulletin, 1(26), 65-74.

Reshetnikova, I.L., Sahaidak, M.P. (2016). The impact of economic crisis on domestic consumers behavior and
perception of innovation. Marketing and Management of Innovations. 4, 191-205.

Shamborovskyi, H. (2015). Global consumer culture as a qualitative characteristic of socioeconomic welfare.
Matherials of conference “Building new Ukraine”. NU KMA. Kyiv. 246-252

Shubravska, O.V., Ryndenko, N.A. (2012). Wholesale agricultural markets: European experience and Ukrainian
perspectives. Economy of Ukraine, 89, 77-85.

Solomon, M. (2003). Consumer behavior: the art and science of market winning (Russian edition). Ed. V. E.
Momot. DyaSoft. Moscow.

Statt, David A. (1997). Understanding a Consumer: a Psychological Aproach. Macmillan Bussiness Ltd., London.



Globalization and Local Determinants of HORECA Customers Market Behavior... 39

The Law of Ukraine dated 25 June 2009 No. 1561-VI “On wholesale agricurtural markets”. Retrived from:
http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/1561$17.

Vozniuk, T.K. (2017). Osnovni chynnyky vplyvu na povedinku spozhyvachiv (The main influence factors on
consumer behavior). Matherials of Conference “Current trends in consumers’ behavior for goods and
services”: RDHU. Rivne, 37-39.

Zhurylo, V.V. (2011). An integrated approach to consumer behavior modeling in the Ukrainian high-tech goods
market. Market Relations Development in Ukraine, 7 (122), 38-44.

For citation:

Hubeni Y., Krupa O., Raiter N., Krupa V. (2020). Globalization and Local Determinants of HORECA
Customers Market Behavior in the Wholesale Food Market. Problems of World Agriculture, 20(1),
25-39; DOI: 10.22630/PRS.2020.20.1.3



Zeszyty Naukowe Szkoty G’t(’)wnej,Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
Problemy Rolnictwa Swiatowego tom 20 (XXXYV), zeszyt 1, 2020: 40-51
DOI: 10.22630/PRS.2020.20.1.4

Barbara Kucharska,' Miroslawa Malinowska®
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Pokolenie Y na rynku zywnosci — perspektywa placowek
gastronomicznych

Generation Y on the Food Market — the Perspective of Catering
Establishment

Synopsis. Celem artykutu jest identyfikacja wybranych elementéw zachowan pokolenia Y na rynku
ustug gastronomicznych oraz dziatan podejmowanych przez placowki gastronomiczne w kontekscie
tych zachowan. Realizacji celu postuzyly studia literaturowe, informacje pochodzace z czasopism
branzowych oraz badania bezposrednie przeprowadzone przez autoréow artykutu. Identyfikacji
wyroznikow oferty placowek gastronomicznych wpisujacych si¢ w specyfikg pokolenia Y dokonano
na podstawie analizie zawarto$ci informacji zawartych na stronach internetowych placowek. Wyniki
przeprowadzonych badan i analiz wskazuja, ze pokolenie Y to niezwykle wazny podmiot rynku ustug
gastronomicznych — duzy liczebnie, ale rowniez innowacyjny, aktywny, szybki, wymagajacy.
Zachowania pokolenia Y wyznaczaja wspotczesne trendy na rynku i wymuszaja podejmowanie
dzialan przez placéwki gastronomiczne zgodne z tymi trendami - w zakresie oferty, jej roznorodnosci
i dostgpnosci, a takze wirtualizacji elementow obstugi klienta.

Stowa kluczowe: pokolenie Y, rynek zywnosci, placowka gastronomiczna

Abstract. The aim of the article is to identify selected elements of behaviors of generation Y on the
market of catering services and activities undertaken by catering establishments in the context of these
behaviors. The purpose of the article was accomplished by literature studies, information from
branche magazines, and direct research carried out by the authors of the article. Identification of the
distinguishing features of gastronomic establishments suitable to the specificity of generation Y was
based on the analysis of the content of information contained on the websites of these establishments.
The results of research and analysis indicate that Generation Y is an extremely important entity on the
food service market - it is not only large in number, but also innovative, active, fast and demanding.
Behaviors of generation Y determine modern market trends and force gastronomic establishments in
accordance with these trends - in terms of the offer, its diversity and availability, as well as the
virtualization of customer service elements.

Key words: generation Y, food market, catering establishment

JEL Classification: D12, D22

Wprowadzenie

Gastronomia pelni wazne funkcje gospodarcze i spoteczne. Poprzez dostarczanie
warto$ciowych produktow zywnosciowych, moze korzystnie oddziatywac na poziom zycia
ludnosci, przyczyniajac sig¢ do unowoczes$nienia konsumpcji (Sala 2011). O znaczeniu
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pokolenia Y dla rynku gastronomii w Polsce przesadza fakt, ze jest to pokolenie stanowiace
okolo Y ludno$ci kraju’. Pokolenie Y to pokolenie ludzi tworzacych segment rynku
niezwykle wazny dla rynku ustug gastronomicznych. Wielkos$¢ oraz specyfika zachowan
pokolenia Y ma i bedzie mialo w przysztosci bardzo duzy wplyw na funkcjonowanie
kluczowych podmiotéw podazy tego rynku — placowek gastronomicznych. Stanowi to
przestanke do podejmowania badan stuzacych rozpoznawaniu zachowan konsumentéw
pokolenia Y na rynku zywno$ci, ale rowniez identyfikowaniu dzialan podejmowanych
przez placowki gastronomicznej dla ksztattowania oferty odpowiadajacej oczekiwaniom
tego pokolenia.

Studia literaturowe dowodza, ze problematyka zachowan pokolenia Y na rynku ustug
gastronomicznych w kontek$cie dziatan placowek gastronomicznych, a zwlaszcza
wyroznikow oferty tych placowek wpisujacych si¢ w specyfike tego pokolenia jest
podejmowana niezwykle rzadko (Dziewanowska i Kacprzak 2014).

Celem artykutu jest identyfikacja wybranych elementéw zachowan pokolenia Y na
rynku ustug gastronomicznych oraz dziatan podejmowanych przez placowki
gastronomiczne w kontek$cie tych zachowan. Realizacji celu artykutu postuzyly studia
literaturowe, informacje pochodzace z czasopism branzowych oraz badania bezposrednie
przeprowadzone przez autorow artykuhi®. Identyfikacji wyréznikow oferty placowek
gastronomicznych wpisujacych si¢ w specyfike pokolenia Y dokonano na podstawie
analizie zawarto$ci informacji zawartych na stronach internetowych tych placowek.

Zawarte w artykule wyniki moga by¢ wykorzystane do identyfikacji dalszych
obszaréw badan rynku ustug gastronomicznych w konteksécie wyjatkowosci pokolenia Y i
dziatan podejmowanych przez podmioty podazy na tym rynku.

Przeglad literatury

Wyodrebnianie w spoteczenstwie pokolen jest ztozonym problemem i nie wynika
wylacznie z datowania danej czg$ci populacji, ale to wlasnie wiek jest jednym z gtéwnych
czynnikdw réznicowania zachowan konsumpcyjnych — wplywa na hierarchi¢ potrzeb
konsumentéw, a w rezultacie na poziom i struktur¢ konsumpcji (Dabrowska 2006).
Pokoleniem okres$la si¢ grupe osob w podobnym wieku, ktore doswiadczyly podobnych
wydarzen, wychowywaty si¢ w podobnych warunkach i czasach (Baran i Klos 2014).
Roéznice pomigdzy pokoleniami dotycza postaw, pogladow, uznawanych warto$ci, sposobu
zycia. Przyczyna réznic moga by¢ odmienne doswiadczenia i perspektywy zyciowe.
Pokolenie stanowi trudna do zdefiniowania kategorig, niemniej jednak stosowana jest przez
badaczy w wyjasnieniach zjawisk zachowania si¢ zbiorowego, nowych zjawisk w sztuce,
przemian obyczajowych czy tez zachowan konsumentow.

Studia literaturowe dowodza, ze nie ma zgodnosci co do precyzyjnego datowania
pokolenia Y co wynika¢ moze z roéznic w zakresie okresu dokonywania si¢ zmian
ustrojowych czy czasu wdrazania rozwiazan z zakresu nowoczesnych technologii
informacyjnych w poszczegdlnych krajach. W literaturze pokolenie Y to pokolenie 0sob

? jesli przyjac zatozone ramy czasowe okreélajace rok urodzenia jego cztonkoéw miedzy 1977 a 2005

4 zaprezentowano cze$¢ wynikéw badan bezposrednich przeprowadzonych w tym zakresie przez Autorow
artykutu

3 Pobrano dna 20.11.2019 z: https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/pokolenie; 3959194 html
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urodzonych nie wczesniej niz w 1977 roku oraz nie pézniej niz 2005 (Nayyar 2001; Paul
2001; Bartlett 2004; Sheanan 2005; Kavounis 2008; Edelman/Strategy One 2010; Lafayette
2011). Brak jest jednoznacznych wytycznych dotyczacych okreslenia konkretnych dat dla
tego segmentu spoteczenstwa, ale wystepuje zgodnos¢ badaczy co do cech
charakteryzujacych pokolenie Y.

Charakterystyki pokolenia Y mozna dokona¢ z réznych perspektyw - demograficznej,
historycznej, technologicznej oraz spoteczno-kulturowej. Jednak to, co najsilniej definiuje
pokolenie Y to pojawienie si¢ nowoczesnych technologii oraz cyfrowa rewolucja (Tapscott
2010). Jako pierwsze w historii ma charakter globalny — swym zasiggiem obejmuje
wszystkich tych, ktorzy posiadaja dostep do sieci (Bilgihan et al. 2014) (Valentine i Powers
2013). Technologie IT sa dla osob tej generacji czym$ naturalnym i niezbednym,
nieodzownym zapleczem, koniecznym lacznikiem 2z otaczajacym Swiatem dla
rzeczywistego i/lub wirtualnego w nim uczestnictwa. Dla przedstawicieli pokolenia Y
Internet to nie tylko zrédlo informacji ale takze przestrzen wymiany doswiadczen i
informacji (Zhang, Omran i Cobanoglu, 2016; Bolton et al. 2013). W kazdej dziedzinie
zycia wykorzystuja nowoczesne technologie a dzigki dostgpowi do Internetu sa
»obywatelami §wiata”.

Istnieja zasadnicze dysproporcje w sposobie postrzegania pokolenia Y. Z jednej strony
charakteryzowane jest jako pokolenie oséb skoncentrowanych na konsumpcji, oderwanych
od tradycji i poszukujacych doraznych przyjemnosci. Intensywne wykorzystanie Internetu
i urzadzen mobilnych, czgsto graniczace z uzaleznieniem sprzyja wyksztatceniu si¢ postaw
narcystycznych i braku poszanowania wilasnej prywatnosci przez przedstawicieli tego
pokolenia. Pokolenie Y to pokolenie, ktore ,,chce wszystko” i ,,chce teraz” — w wielu
przestrzeniach swojego zycia — zawodowym, prywatnym i spotecznym (Prasad i Garg
2018). Z drugiej strony pokoleniu Y przypisuje si¢ szczegdlne poszanowanie wolnosci
osobistej, poszukiwanie prawdy, i co wazne z perspektywy ich zachowan na rynku,
sktonno§¢ do akceptowania zmian i zdolno$¢ do szybkiego do nich dostosowywania
(Szafraniec 2016). Z jednej strony przedstawiciele tego pokolenia postrzegani sa jako
osoby dobrze radzace sobie w sytuacjach stresowych, z drugiej jako osoby niecierpliwe,
roszczeniowe i nastawione na osiaganie szybkich efektéw (Kisiel 2016).

Cechy pokolenia Y mozna réwniez rozpatrywa poprzez pryzmat stylu zycia,
wyborow na rynku pracy czy tez zachowan nabywczych. Specyfika tych zachowan
uwarunkowana jest migdzy innymi wielokanalowo$cia i niecograniczona dostepnoscia
miejsc sprzedazy, dostepnos$cia zrodet finansowania zakupow (nieoprocentowana sprzedaz
ratalna, karty kredytowe, krotkoterminowe pozyczki) oraz ogromna iloscia informacji
docierajacych poprzez roznorodne media (Barska 2018; Bakewell i Mitchell 2003).
Konsumenta pokolenia Y cechuje bystro$¢ i bardzo dobre poinformowanie o ofercie
rynkowe]j dzigki korzystaniu z nowoczesnych technologii do gromadzenia informacji
(Kisiel 2016).

Pokolenie Y okreSlane jest jako pokolenie zafascynowane jedzeniem (,,pokolenie
mniam”, ,.foodies”, ,,yummers”). Zakupy zywnos$ci sa sposobem na spgdzanie wolnego
czasu, przyrzadzanie positkéw traktowane jest hobby, a ich spozywanie - to przyjemnosc.
Pokolenie Y to pionierzy korzystania z nietypowych sktadnikow, przypraw, a takze ustug
wyjatkowych lokali gastronomicznych Czgsto fotografuja przyrzadzone samodzielnie lub
zamawiane w restauracjach potrawy 1 umieszczaja ich zdjecia na portalach
spoleczno$ciowych. Pokolenie Y czerpie inspiracje z zagranicznych kuchni. Wérdd tej
grupy konsumentéw panuje moda na zdrowe odzywianie — opowiadaja sig za ,,slow food”,
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co nie oznacza, ze nie korzystaja z ,,fast food’6w”. Chetnie odwiedzaja lokale z typu ,,fast
casual”, ktore oferuja wyzsza jako$¢ produktow i lepszy wystrdj niz tradycyjne ,,fast
foody”, pozwalajac jednoczes$nie na szybka obstugg. Wydaja takze wigcej na jedzenie w
poréwnaniu z poprzednimi pokoleniami - wybieraja produkty spozywcze wysokiej jakosci,
ktére sa zdecydowanie drozsze i czgsto jadaja poza domem, ceniac jednocze$nie domowe
eksperymenty kulinarne. Sa zainteresowani produktami ,bio”, ,ekologicznymi”,
»haturalnymi”. Pokolenie Y, nazywane tez pokoleniem cyfrowym, ,,digital natives” docenia
wszelkie udogodnienia technologiczne ulatwiajace zakup produktu (aplikacje,
porownywarki cenowe, symulacje, porady kulinarne i zywieniowe, inspiracje), mozliwos¢
dzielenia si¢ opinia w sieci na portalach spoteczno$ciowych oraz stronach restauracji.
Pokolenie Y ma $wiadomo$¢ sity swoich opinii i ich wplywu na innych, stad tez oczekuje
od placowek gastronomicznych wirtualizacji oferty pozwalajacej na korzystanie z
mozliwos$ci jakich dostarcza integracja §wiata rzeczywistego 1 wirtualnego w zakresie ushug
gastronomicznych®.

Dane i metody

Rozwazania podjete w artykule prowadzone sa w kontek$cie wybranych wynikow
badan prowadzonych w oparciu o pierwotne i wtérne zrodla informacji. W celu
rozpoznania wybranych elementow zachowan pokolenia Y na rynku ustug
gastronomicznych wykorzystano pierwotne zrodta informacji. W 2019 roku
przeprowadzano badania bezposrednie wsrod 318 celowo dobranych przedstawicieli tej
grupy konsumentow. Kryterium doboru respondentdow do proby byt wiek (osoby urodzone
miedzy 1981-1999 rokiem). Badania zrealizowano przy wykorzystaniu ankiety
audytoryjnej. Kwestionariusz ankietowy zawierat 9 pytan merytorycznych i 11 pytan
metryczkowych. Wykorzystano pytania zamknigte, pytania otwarte oraz skale.

Na kolejnym etapie badan dokonano analizy zawartosci tresci stron internetowych
placowek gastronomicznych, z oferty ktorych najczesciej korzystaja badani przedstawiciele
pokolenia Y. Analiz¢ zawartosci tresci badacz wykorzystuje w sytuacji, kiedy stoi przed
konieczno$cia wydobycia informacji zawartych w tekstach (Babbie 2003), w tym
przypadku wykorzystano analizg treSci informacji dostgpnych na stronach internetowych
placowek gastronomicznych. Celem tej analizy bylo wzglednie obiektywne i precyzyjne
rozpoznanie dziatan podejmowanych przez nich dzialan wpisujacych si¢ w specyfikg
zachowan przedstawicieli pokolenia Y. Analiz¢ zawarto$ci tresci przeprowadza sie
rozktadajac cato$¢ analizowanego przekazu na elementy prostsze wedtug przyjetego klucza
kategoryzujacego (Szczepaniak, 2012). Kategorie klucza zostaty podporzadkowane celowi
badan oraz dostosowane do charakteru badanego materiatu.

® Pobrano 10.04.2019 z: http://www.portalspozywczy.pl/handel/wiadomosci/glodny-jak-millenials-czyli-jak-
pokolenie-y-kupuje-zywnosc,145251.html; http:// www.odzywianie.info.pl/przydatne-informacje/artykuly/art,jak-
odzywia-sie-pokolenie-millenialsow.html; http://www .national-geographic.pl/ludzie/obsesja-jedzenia-kim-sa-
ludzie-z-pokolenia-mniam
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Wyniki badan

W  trakcie badan bezposrednich rozpoznano wybrane elementow zachowan
przedstawicieli pokolenia Y na rynku ushug gastronomicznych, a w szczegdlnosci ustug
gastronomicznych, z ktorych najczgéciej korzystaja, wybieranych placéwek oraz
preferowanych sposobow korzystania z tych ustug’.

Sredni wiek respondentéw wyniost 22,7 lat. W prébie znalazto si¢ 64% kobiet i 26%
mezczyzn. Ponad 83% badanych posiadata wyksztalcenie $rednie, a pozostata czg$¢ —
wyzsze. Ponad potowa badanych to osoby aktywne zawodowo. Prawie 65% respondentéw
ocenito swoja sytuacjg¢ materialna jako dobra (17% - jako bardzo dobra, okoto 18% jako
dostateczna). Ponad 40% respondentow mieszka w miescie liczacym powyzej 100 tys.
mieszkancow, 27% to mieszkancy wsi. Srednia liczba os6b w gospodarstwach domowych
badanych wynosi 3,3.

Wypowiedzi respondentéw dotyczace ustug gastronomicznych, z ktoérych najczgsciej
korzystaja przypisa¢ mozna zaréwno do oferty, jak i miejsc/sposobow konsumpcji (44
pozycji w ramach odpowiedzi na pytanie otwarte). Badani najczgsciej kupuja pizzg (36%),
dania typu fast-food (28%) oraz dania obiadowe (25%) (tab. 1).

Tabela 1. Ustugi gastronomiczne, z ktorych najczesciej korzystaja respondenci (w %)

Wyszczegdlnienie Proba ogdtem
Pizza 36,3
fast-food/ burger/ hamburger/hot-dog, frytki/zapiekanki 27,6
Obiady 25,0
Kebab 9,8
kuchnia chinska, kuchnia tajska, kuchnie §wiata, sushi, owoce morza 7,5
kawa/herbata 7,2
nalesniki, pierogi, spaghetti, tortilla, makarony 6,4
ciasta/desery/lody 5,9
zdrowa zywnos¢, dieta pudetkowa, satatki 4,6
inne: kolacje, $niadania, bajgle, kanapki, piwo, dania na wagg, koktajle 2,6

Zrédto: badania wlasne

Najwigcej badanych kupuje ustugi gastronomiczne w lokalu/placowce (82,%). Potowa
sposrod badanych ponad polowa zamawia jedzenie przez z dostawa do domu — 56%
wykorzystuje w tym celu strong internetowa a 27% - aplikacje mobilng. Prawie 10%
zamawia jedzenie przez telefon dostawa do domu. Ponadto czg$¢ konsumentéw uzywa
kioskow interaktywnych (7%), Internetu (3%) i aplikacji mobilnych do zamawiania
positkow konsumowanych na miejscu w placowce. Najwigcej respondentow korzysta z
ushug restauracji (71%), kawiarni (60%), pizzerii (57%) oraz restauracji/baréw ,,fast food”
(57%). Badani korzystaja takze z oferty lodziarni (13), baréw mlecznych (6%) i
foodtruckow (6%). Respondenci zapytani o najczgsciej odwiedzane placowki
gastronomiczne, wymienili tacznie 283 nazwy lub typy lokali.

Lokale gastronomiczne, z ktorych korzystaja respondenci pogrupowano wedtug typu
lokalu oraz dominujacej kuchni, oferowanej w lokalu (analizy dokonano na podstawie
informacji publikowane przez lokale gastronomiczne na ich stronach internetowych®) —

7 Badania zrealizowano w ramach badan statutowych Katedry Rynku i Konsumpcji Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach pt. ,,Zmiany modeli konsumpcji zywnosci w Polsce (etap 11)”.
8 Uwzgledniono lokale wymienione przez co najmniej 2 respondentow.
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tab.2. Ponad 55% badanych korzysta z oferty fast food’ow, takich jak McDonalds, KFC,
Pasibus czy Subway. Ponad 1/3 to konsumenci pizzerii — najczgsciej sieciowych takich jak
Pizza Hut, Dominium oraz DaGrasso. Prawie 30% respondentéw to klienci réznego
rodzaju restauracji, o bardzo rdéznorodnej ofercie gastronomicznej. Czgs¢ z nich to
restauracje sieciowe (jak Aioli, Sphinks czy lkea, ale spora grupa badanych korzysta z
lokalnych restauracji oferujacych positki z réznych stron $§wiata. Ponad 11% badanych
korzysta z oferty kawiarni — najczgsciej jest to Starbucks i Costa Coffee. 7% respondentow
korzystaw lokali, w ktorych oferowane sa kebaby, a niecate 6% stoluje si¢ w placowkach
oferujacych jedzenie na wagg. 7% badanych spozywa positki pochodzenia tureckiego
(kebab), a niecate 5% respondentow preferuje kuchnie polska.

Tabela 2. Lokale gastronomiczne, z ktorych najczgsciej korzystaja badani przedstawiciele pokolenia Y — wedtug
typu lokalu (w %)

Typ lokalu Proba ogotem Nazwa lokalu Préba
ogdtem
Fast food 55,4 Mc Donald’s 36,5
KFC 16,2
Pasibus, Subway 2,6
Pizzerie 354 Pizza Hut 19,2
Gusto Dominium 4.8
Da Grasso 4,1
Pizzeria Margerita, Maxi Pizza, Target, Colorata, 7,3

Do pieca, Sycylia
Restauracje 28,8 Aioli 7,4
Szpilka 33

Baraboo, La Sorpressa, Sphinx, Ikea, Jeffs, Salad
Story, Aleksandria, Apetyczna, Basiliana,
Buongiorno, Green House, Jedynka, Lenarte, 17,5
Marchewka z groszkiem, Obiadowo, Paparazzi,
Stadionova, Trattoria Castello, Via Toscana

Kawiarnie 11,1 Starbucs 3,3
Costa Coffee 3,0

lokalne kawiarnie, Co Badz, Amadeo, Europejska, 4,7

,,Kebabownie” 7,8 Pigal Cafe, Kebab 2,5
Kebab Amir, Ahmed kebab, Adana kebab, Antalya 5,3

Jedzenie na wage 5,9 Mixer 3,0
Mixer kulinarny, Deka Smak 2,9

Lodziarnie 5,1 Lodowato 2,5
Lodomania, Grycan 2,6

Burgerownie 2,2 Burger Heaven, Beskid Burger 22
Pub 1,8 Mad Mick 1,1
U Wiocha 0,7

Bar 1,1 Ztoty Osiot 1,1
Sushi 1,1 Sushi 1,1
Karczma 0,7 Karczma 0,7

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan bezposrednich oraz analizy zawartosci stron
internetowych lokali gastronomicznych

Lokale gastronomiczne pogrupowano takze wedlug dominujacej kuchni, ktora jest
w nich oferowana (tab. 3). Wyniki badan wskazuja, Zze respondenci najchgtniej korzystaja
z placowek, w ktorych dominuje kuchnia amerykanska (prawie 61%) oraz wloska (ponad
42%). Nieco ponad 10% respondentéw preferuje lokale, w ktorych oferowane sa positki
réznych kuchni $wiata. 7% badanych korzysta z oferty kuchni tureckiej, najczesciej tzw.
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,kebabowni”. Niecate 5% respondentéw przyznaje, ze korzysta z lokali gastronomicznych
w ktorych oferuje si¢ gtdéwnie kuchnig polska.

Tabela 3. Lokale gastronomiczne, z ktoérych najczgsciej korzystaja badani przedstawiciele pokolenia Y — wedlug
dominujacej kuchni (w %)

Wyszczegdlnienie Proba ogdtem Nazwa lokalu Proba ogdtem
Kuchnia amerykanska 60,9 McDonalds 36,5
KFC 16,2

Szpilka 33

Sphinx, Burger Heaven, Jeffs, Beskid, Burger 4,7

Kuchnia wloska 42.4 Pizza Hut 19,2
Gusto Dominium 4.8

Da Grasso 4,1

La Sorpressa
Pizzeria Margerita, Pizzerie, Maxi Pizza,
Target, Colorata, Do pieca, Sycylia, 12,0
Basiliana, Buongiorno, Lenarte, Paparazzi,
Trattoria Castello, U Wtocha, Via Toscana

Kuchnie $wiata 10,2 Aioli 7.4
Tkea, Subway, Stadionova 2,8
Kuchnia turecka 7,0 Kebab 2,5
Kebab Amir

Ahmed Kebab, Adana kebab, Antalya 4.5

Kuchnia polska 4,8 Marche, Jedynka, Marchewka z groszkiem
Karczma, Pierogarnia Karolina 4.8
Kuchnia japonska 1,1 Sushi 1,1

Kuchnia

wegetarianska 1,1 Ztoty Osiot 1,1

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan bezposrednich oraz analizy zawarto$ci stron
internetowych lokali gastronomicznych

W celu identyfikacji oferty lokali gastronomicznych powiazanej z zachowaniami
pokolenia Y na rynku zywno$ci poshuzono si¢ rankingiem 50 najpopularniejszych
restauracji i barow na Facebook w Polsce. Portal ten stal si¢ najwazniejszym $rodkiem
komunikacji dla takich placéwek, poniewaz tam wtasnie konsumenci szukaja miejsc gdzie
moga zjesé, dziela sie opiniami i wystawiaja swoje recenzje. ° Z listy wymienionych 50-ciu
lokali wybrano te, ktore znalazly si¢ takze w odpowiedziach respondentéw udzielonych w
badaniach bezposrednich (tab. 4).

° Pobrane dnia 02.12.2019 z: http://www.portalspozywczy.pl/horeca/wiadomosci/top-50-najpopularniejszych-
restauracji-i-barow-na-facebooku-w-polsce, 144351 .html
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Analiza stron internetowych lokali gastronomicznych uwzglednionych w rankingu
wskazuje na to, ze placowki te podazaja za aktualnymi tendencjami w zachowaniach
pokolenia Y na rynku zywnosci. Oferta podstawowa (w zaleznosci od charakteru lokalu —
restauracja, Fast food, kawiarnia itp.) wszystkich lokali jest w rézny sposéb wzbogacana -
atrakcyjniejszymi ofertami w zestawach, kuponami oraz innego rodzaju dziataniami
(dodatkowe produkty w cenie, happy hours, kluby, karty lojalno$ciowe itp.). Niemal
wszystkie placowki oferuja swoim klientom aplikacje mobilne, dzigki ktéorym mozna
pozyska¢ informacje o biezacych promocjach, monitorowaé¢ nowosci czy tez zlozy¢
zamoOwienie. Niektore lokale umozliwiaja takze zlozenie zamodwienia on-line czy
telefonicznie a takze oferuja zamowienie z dostawa we skazane miejsce. W czgsci lokali
wyraznie zaznaczona jest oferta dan/positkow weganskich i/lub wegetarianskich oraz dan
lekkich/fit. Udostgpniane sa takze tabele wartosci odzywczych oraz informacje o
alergenach. Niektore lokale na swoich stronach wyraznie komunikuja o zaangazowaniu
spotecznym podejmowanym w prowadzonym biznesie (troska o pracownikow, dbatos¢ o
dobrostan zwierzat, dbato$¢ o srodowisko naturalne). Niewiele z analizowanych lokali
umozliwia personalizacjg¢ positku oraz podejmuje dziatania zwiazane z zaangazowaniem
klientow (np. gltosowanie na positki w ofercie promocyjnej). Wszystkie analizowane lokale
sa obecne w mediach spolecznosciowych.

Podsumowanie

Wyniki przeprowadzonych badan i analiz wskazuja, ze pokolenie Y to niezwykle
wazny podmiot na rynku ushig gastronomicznych. Jego wyjatkowos¢ wynika z cech
szczegblnych pokolenia — jest nie tylko duzy liczebnie, ale réwniez innowacyjny, aktywny,
szybki, wymagajacy. Okre$lane jest jako pokolenie zafascynowane jedzeniem. To, co
najsilniej oddziatuje na zachowania pokolenia Y na rynku ushug gastronomicznych to
dostgpnos¢ nowoczesnych technologii oraz Internetu zapewniajaca nie tylko
nieograniczong przestrzen wymiany informacji i do$wiadczen, ale stwarzajaca mozliwo$¢
wprowadzanie innowacji w zakresie obshugi klienta.

Zachowania pokolenia Y wyznaczaja wspotczesne trendy na rynku i wymuszaja
konieczno$¢ podejmowania dziatan przez placowki gastronomiczne zgodne z tymi trendami
- w zakresie oferty, jej roznorodnosci i dostgpnosci, a takze wirtualizacji elementéw obstugi
klienta. Mimo, Zze obecnie przedstawiciele tego pokolenia najczgsciej korzystaja ze
stacjonarnej oferty placowek gastronomicznych, to wykorzystuja rowniez Internet
i aplikacje mobilne do pozyskiwania informacji, zamawiania ushig oraz dzielenia sig
informacji na temat swoich do§wiadczen gastronomicznych. Deklaracje dotyczace
korzystania z oferty placowek gastronomicznych obejmuja wiele réznorodnych miejsc
wsrod ktorych najczeSciej pojawia si¢ placowki typu fast food, pizzerie i restauracje.
Dominujace w wyborach przedstawicieli Y kuchnie placowek gastronomicznych to kuchnie
amerykanskai wloska. Analiza zawartosci stron internetowych kluczowych dla badanych
lokali gastronomicznych wykazala, ze sa to lokale podazajace za aktualnymi tendencjami
w zachowaniach pokolenia Y na rynku ushug gastronomicznych. Przejawia si¢ to
w budowaniu zroznicowanej i nieustannie wzbogacanej oferty (m.in. fit, weganska,
wegetarianska, kuchnie $wiata) wspartej roznorodnymi dziataniami informacyjnymi
i promocyjnymi. W badanych placowkach mozliwa jest wirtualizacja wybranych
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elementéw obstugi klienta, m.in. poprzez zapewnienie aplikacji mobilnych. Wszystkie
analizowane lokale sa obecne w mediach spotecznos$ciowych.

Przeprowadzone studia literaturowe wskazuja na istnienie luk w zakresie identyfikacji
zachowan pokolenia Y na rynku ushug gastronomicznych w kontekscie dziatan placowek
gastronomicznych. Podejmowane w tym zakresie badania nie uwzgledniaja mozliwosci
integracji perspektywy konsumenta i przedsigbiorstwa na rynku ustug gastronomicznych.
Rozpoznanie trendéw w zachowaniach konsumentéw na badanym rynku pozwalaloby na
podejmowanie skuteczniejszych dziatan przez placoéwki gastronomiczne.
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Typy gospodarstw domowych ze wzgledu na ich zachowania
na rynku zywnosci

Types of Households by Their Behaviour on the Food Market

Synopsis. Dynamiczny rozwdj rynku artykutéw zywnosciowych wymaga od przedsigbiorstw oraz
instytucji odpowiedzialnych za polityke gospodarcza kraju ciagtego monitorowania zachowan
glownego podmiotu konsumpcji na tym rynku, jakim jest gospodarstwo domowe. Jednym z
rozwigzan jest prowadzenie zabiegow typologizacji. Celem artykulu jest zaprezentowanie wynikow
typologii gospodarstw domowych przeprowadzonych w Polsce i na Stowacji na probie 900
gospodarstw domowych. Do delimitacji typow gospodarstw wykorzystano hierarchiczna (metoda
Warda) i niehierarchiczna (metoda k-$rednich) analiza skupien. W rezultacie w kazdej podprobie
udato si¢ wyodrgbnié trzy typy gospodarstw domowych ze wzglgdu na ich zachowania na rynku
Zywnosci.

Stowa kluczowe: gospodarstwo domowe, typologia, rynek zywnosci, analiza wielowymiarowa,
Polska, Stowacja

Abstract. The dynamic development of the food market requires enterprises and institutions
responsible for the country's economic policy to constantly monitor the behaviour of the main
consumption entity on this market, which is the household. One of the solution is to conduct
typologisation procedures. The aim of the article is to present the results of household's typology
conducted in Poland and Slovakia on a sample of 900 households. Hierarchical (Ward's method) and
non-hierarchical (k-means method) cluster analysis was used to delimit households' types. As a result,
three types of households were identified in each sub-sample by their behaviour on the food market.

Key words: household, typology, food market, multidimensional analysis, Poland, Slovakia
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Wprowadzenie

W tradycyjnej teorii ekonomii gospodarstwo domowe, utozsamiane z rodzina, jest
okreslane jako trwala i najstarsza instytucja ekonomiczna $wiata (Swiatowy, 2012, s. 56).
Jest to nie tylko najstarszy, ale i najwazniejszy podmiot gospodarujacy, poniewaz zostat
stworzony prawami natury, inspirowat ewolucje kolejnych systemow gospodarczych i
politycznych, a nauka o gospodarstwie domowym i prawach rzadzacych domem stanowi
genez¢ dyscypliny ekonomia — nazwanej wedlug etymologii greckiej oikos — dom,
oikojeneja — rodzina, nomos — prawo, ustawa (Bywalec, 2009). Gospodarstwa domowe,
zglaszajac popyt na towary i ustugi, wptywaja na caly system gospodarczy (Zalega, 2012).

! dr hab., prof. UE, Katedra Rynku i Konsumpcji, Wydziat Ekonomii, Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach,
ul. 1-go maja 50, 40-286 Katowice, e-mail: grzegorz.maciejewski@ue.katowice.pl;
https://orcid.org/0000-0002-1318-0747.
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Dysponujac okreslong sita nabywcza, zgltaszaja na rynku popyt na towary i ushugi mogace
zaspokoi¢ ich potrzeby. Uruchamiaja tym samym koto zamachowe gospodarki, ktora chcac
odpowiedzie¢ na istniejace zapotrzebowanie przetwarza dostgpne jej zasoby w dobra
zaspokajajace potrzeby nabywcow (Gardocka-Jatowiec, 2015, s. 47). Do podstawowych
potrzeb gospodarstw domowych, ktorych realizacji poszukuja na rynku naleza potrzeby
zaspokojenia gtodu i pragnienia (Maslow, 2018), zglaszane jako popyt na réznego rodzaju
artykuty zywnos$ciowe.

Gospodarstwa domowe sa nie tylko najstarszym, ale i najbardziej powszechnym
podmiotem gospodarujacym. Tworza one grupg jednostek silnie heterogenicznych.
Podstawe zro6znicowania gospodarstw domowych stanowi z jednej strony szereg cech
spotecznych, demograficznych, ekonomicznych, kulturowych i innych tych podmiotoéw, z
drugiej — odmienne sposoby postgpowania cztonkdéw gospodarstw domowych na rynku, co
uwidacznia si¢ w poziomie i strukturze wydatkéw tych podmiotow (Piekut, 2017).
Zréznicowanie cech 1 odmienno$¢ sposobow zachowan powoduje, ze chcacy odpowiedzie¢
na zapotrzebowania gospodarstw domowych producenci i sprzedawcy stoja przed duza
trudnoscia dostosowania swojej oferty podazowej do tak niejednorodnej i zmiennej grupy
podmiotéow. Pewnym rozwiazaniem tego problemu jest przeprowadzenie typologizacji
gospodarstw domowych ze wzgledu na ich cechy, postawy, preferencje czy zachowania
rynkowe.

Rozw¢j badan nad typologia gospodarstw domowych stat si¢ mozliwy dzigki
rozwojowi teorii zachowan rynkowych konsumentéw oraz postgpowi w metodach
statystycznych i ekonometrycznych potaczonych z niespotykanymi dotad mozliwo$ciami
przetwarzania ogromnych ilosci danych pozwalajacych na prowadzenie analiz
wielowymiarowych (Kusinska, 2014, s.90). Celem niniejszego artykulu jest
zaprezentowanie wynikdw dwoch empirycznych typologii gospodarstw domowych
przeprowadzonych na podstawie badan zachowan gospodarstw domowych na jednym z
najbardziej dynamicznie rozwijajacych si¢ obecnie rynkéw — rynku artykulow
zywnosciowych. Prezentowane typologie opieraja si¢ zatem nie na analizie cech
(spotecznych, demograficznych, ekonomicznych), postaw czy preferencji badanych
podmiotdw, a na ich zachowaniach rynkowych. W badaniach wziglo udzial 600
gospodarstw domowych z Polski (wojewodztwa mazowieckie i $laskie) oraz 300 ze
Stowacji.

Artykul ma charakter badawczy. Podstawy Zzrodtowe prezentowanych rozwazan
stanowi literatura przedmiotu oraz badania pierwotne autora, przeprowadzone w ramach
projektu badawczego pt. ,,Zmiany modeli konsumpcji zywnosci w Polsce”, realizowanego
w latach 2018 — 2019 i finansowanego ze $rodkéw MNiSW. Opisane typy gospodarstw
domowych wyodrebniono na podstawie metod analizy wielowymiarowej (hierarchicznej i
niehierarchicznej analizy skupien). W pierwszej czg$ci pracy przedstawiono istotg typologii
gospodarstw domowych oraz znaczenie jakie odgrywa w procesach rozpoznawania
realizowanych w gospodarstwach wzorcow konsumpcji. Wskazano tam takze na duza
aplikacyjno$¢ zabiegu typologizacji. W czeSci drugiej opisano wykorzystane agregaty
danych i zastosowane do ich analizy metody statystyczne. W trzeciej i czwartej czgsci
pracy zaprezentowano rezultaty przeprowadzonych typologii. Opracowanie konczy
podsumowanie zawierajace najwazniejsze wnioski z przeprowadzonych badan. Wnioski
ptynace z zaprezentowanego materialu nie wyczerpuja w peini podjetego tematu, moga
jednak stanowi¢ gltos w dyskusji nad rozwojem badan i analiz rynkowych zachowan
gospodarstw  domowych, realizowanymi przez gospodarstwa domowe wzorcami
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konsumpcji zywnos$ci oraz strategiami marketingowymi przedsigbiorstw kierujacych swoja
ofert¢ zywnos$ciowa do wyodrebnionych typow gospodarstw domowych.

Przeglad literatury

Ztozonos$¢ kwestii przeprowadzania typologii wynika z réznego rozumienia samego
pojecia typologii, jak tez akcentowania roznych jej aspektow podporzadkowanych
intencjom samych badaczy. Najpowszechniej typologi¢ okresla si¢ jako szeregowanie i
logiczne porzadkowanie elementéw danego zbioru (przedmiotdéw, zjawisk itp.), wedlug
zasady porownywania ich cech z cechami elementéw uznanych jako typy w obrgbie
okreslonego zbioru (PWN, 2019). Typologia jest zatem efektem zastosowania okreslonych
technik badania i analizowania przebiegu zjawiska. Stosuje si¢ ja dla uproszczenia danych i
przytaczenia poszczegoélnych jednostek do grup jednostek mato si¢ od siebie rézniacych.
Powinno to nastgpowac¢ w taki sposob, aby utrata informacji charakteryzujacych badana
populacje byta jak najmniejsza (Smyczek i Sowa, 2005). W rezultacie tworzone sa typy, a
wigc w miarg jednorodne (homogeniczne) grupy jednostek wyodregbnionych ze wzgledu na
przyjety zestaw kryteriow. Kryteriami tymi moga by¢ glowne badz specyficzne cechy
jednostek poddawanych typologizacji opisywanych za pomoca zbioréw zmiennych
przyczynowych: demograficznych, spotecznych, psychologicznych, ekonomicznych etc.
(Kiezel, 2010). Typ definiowany jest rowniez jako pewne zjawisko, wlasnos¢ lub
konfiguracja zjawisk czy wilasnosci analizowanych przedmiotow, zdarzen czy procesow, z
takich czy innych wzgledow uznanych za na tyle wazne, ze warte specjalnej uwagi i
wyodrebnienia w aparaturze pojgciowej (Nowak, 2012). Typologia zatem nie tylko
prowadzi do uporzadkowanego i syntetycznego obrazu badanej rzeczywistosci, ale pozwala
na (Saran, 2014, s. 24):

e dokonywanie dalszych analiz — poréwnan jednostek i wyodrgbnionych zbiorowosci w
szerszym kontekscie;

e poszukiwanie zalezno$ci zmiennej typologicznej od innych zmiennych
uwzglednionych w badaniach;

e dokonywanie opisu i wyprowadzania twierdzen oceniajacych i normatywnych.

Odgrywa wigc nie tylko role w budowaniu naukowych teorii, ale ma takze duze znaczenie

w formulowaniu zasad dotyczacych funkcjonowania praktyki gospodarczej.

W badaniach rynkowych i marketingowych, gdzie obiektem typologizacji jest
konsument indywidualny typologi¢ ujmuje si¢ jako metode¢ poznania naukowego,
pozwalajaca na wyodrgbnienie typow badanej zbiorowosci i ich opisanie (Smyczek i Sowa,
2005; Kusinska, 2009; Kiezel, 2010). Typologi¢ w takim przypadku opiera si¢ na zbiorze
zmiennych przyjetych a priori (typologia aprioryczna) lub na zbiorze zmiennych
zweryfikowanych empirycznie (typologia empiryczna) (Kusinska, 1990). Celem typologii
konsumentow jest wyrdznienie typow tych podmiotdw 1 ujawnienie zespotu cech
charakterystycznych dla kazdego z nich. Kryteriow wyodrgbniania grup typologicznych
konsumentow moze by¢ wiele (Gutkowska, Ozimek i Laskowski, 2001; Smyczek i Sowa,
2005; Kusinska, 2009; Kiezel, 2010; Sowa, 2018):

e cechy spoteczne, demograficzne, ekonomiczne, osobowosciowe czy inne;
e rodzaj, hierarchia, poziom i pilno$¢ zgtaszanych potrzeb oraz preferencje i motywy ich
zaspakajania;
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e postawy wobec podmiotow (np. producentdw i ich marek), rzeczy (np. oferowanych
produktow), zjawisk czy idei (np. zrbwnowazona konsumpcja);

e zachowania na rynku, a nawet poszczegdlne elementy tych zachowan, jak
decydowanie, wybieranie, nabywanie.

Przeprowadzenie typologii konsumentow sprowadza si¢ do wyodrgbnienia wzglednie
jednorodnych typow konsumentéw na podstawie jednego lub kilku kryteriéw jednoczesnie,
a nastgpnie ustalenia liczebnosci oraz dokonania charakterystyki wyodrgbnionych grup
typologicznych (Jaciow i Wolny, 2011). Odnoszac przywotana definicj¢ do gospodarstw
domowych mozna przyjac za Piekut (2017), ze typologia gospodarstw domowych to zabieg
systematyzujacy, polegajacy na kwalifikowaniu gospodarstw domowych do jednego lub
wigcej typow. Dokonanie typologizacji gospodarstw domowych pozwala na porownywanie
poszczegolnych typoéw migdzy soba oraz wskazanie cech charakterystycznych tylko dla
danego typu. Za celowoscia wyodrgbniania takich grup i opisu zaobserwowanych,
typowych dla nich wzoréw zachowan przemawiaja tak wzgledy poznawcze, jak 1 wzgledy
praktyczne. Przeprowadzenie typologii daje bowiem mozliwo$¢ przedstawienia swoistych
cech badanych gospodarstw domowych i mnogos$ci réznych rodzajow ich zachowan.
Tworzy takze informacje przydatne przedsigbiorstwom do budowy skutecznych strategii
marketingowych i instytucjom ksztattujacym polityke gospodarcza kraju (Swiatowy, 2006;
Piekut, 2008).

W literaturze przedmiotu znalezé mozna przyktady zabiegow typologizacji juz na
poczatku ubieglego stulecia. Pierwsze prace dotyczace typologii powstawaly na gruncie
antropologii (von Ginneken,1907; Oppenheim, 1911) oraz na gruncie psychologii i
pedagogiki (Jaensch, 1928; Shuey, 1937). Za jedna z pierwszych prob opisania
problematyki przeprowadzania typologii konsumentdow uzna¢ nalezy pracg autorstwa
Myersa i Nicosii z konca lat 60. XX wieku (Myers i Nicosia,1968). W Polsce badania nad
typologia konsumentéw prowadzone byly od polowy lat 80. ubieglego wieku.
Zapoczatkowano je Instytucie Rynku Wewngtrznego i Konsumpcji (IRWiK) w Warszawie.
Pierwsze badania dotyczyly typologii konsumentow wedlug zachowan na rynku, z
uwzglednieniem i odrgbnym ujeciem kryterium diagnostycznego, pozwalajacego na
delimitacj¢ klastréw wyznaczajacych typy konsumentdéw, w odniesieniu do pigciu
podstawowych grup potrzeb. Byly to potrzeby zwiazane z wyzywieniem, ubraniem,
wypoczynkiem i wyposazeniem mieszkania w dobra trwalego uzytku (Kusinska, 1992). Po
roku 1990 badania nad typologia konsumentow rozwijane byly takze w innych osrodkach
akademickich (m.in. na Uniwersytecie Ekonomicznym w Katowicach, SGGW w
Warszawie, SGH w Warszawie), jak i w instytutach i agencjach badan marketingowych
powiazanych z migdzynarodowymi grupami badawczymi i firmami konsultingowymi
(m.in. GfK Polonia, Pentor Research, IQS, Young and Rubicam). Rozwdj rynku
europejskiego i udzial w tym rynku takze polskiej gospodarki kaze takze zwrdci¢ uwagg na
powstate typologie eurokonsumentdow. Do najbardziej znanych badan w tym obszarze
naleza te zrealizowane przez Centre de Communication Avance (CCA), znane jako Euro—
Styl (Komor, 2011; CCA, 2019). Typologi¢ eurokonsumentéw przeprowadzit tez
szwajcarski Research Institute on Social Change (RISC) (Komor, 2000). W ostatnich latach
interesujaca typologi¢ wiejskich gospodarstw domowych przedstawita Piekut (2017)
natomiast w literaturze zagranicznej zwrociC mozna uwage na typologie zwigzane z
rynkiem zywnosci, dotyczace: sklepow z artykulami spozywczymi (Diansheng i Hayden,
2012), konsumpcji rodzinnych gospodarstw domowych (Kruger, 2014), zywnosci
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spozywane] w gospodarstwach domowych (Magadze i in., 2017) czy konsumentow
dopuszczajacych do marnotrawstwa zywnosci (Di Talia, Simeone i Scarpato, 2019). Prace
te jednak nie dotykaja kwestii typologii gospodarstw domowych ze wzgledu na ich
zachowania na rynku zywnosci. Prezentowane opracowanie stanowi probg wypetnienia luki
w tym obszarze wiedzy, co jednak nalezy zaznaczy¢ — z uwagi na ograniczone $rodki —
probe wstepna.

Dane i metody

Podstawe zrodtowa empirycznej czgéci opracowania stanowia badania bezposrednie,
przeprowadzone w ramach projektu badawczego pt. ,,Zmiany modeli konsumpcji Zzywnos$ci
w Polsce”, realizowanego w Katedrze Rynku i Konsumpcji UE w Katowicach w latach
2018-2019 i finansowanego przez MNiSW. Czg$¢ badan przeprowadzonych w ramach
projektu dotyczyta konsumpcji zywnosci gospodarstw domowych, w tym ich zachowan na
rynku artykuléw zywnosciowych. Badania te wykonane zostaly metoda ankiety, technika
ankiety rozdawanej. Narzgdziem badawczym byl kwestionariusz sktadajacy si¢ z 8 pytan
merytorycznych oraz pytan metryczkowych. Pytania merytoryczne sformulowane zostaty w
formie skal porzadkowych, dwubiegunowych, siedmiostopniowych oraz skal
przedzialowych. Oceny rzetelnosci uzytych skal dokonano obliczajac dla nich
wspolczynnik alfa Cronbacha i jesli przyja¢ za dopuszczalny poziom wspotczynnika o >
0,7 — jak proponuja to Nunnally i Bernstein (za: Henson, 2001), to wykorzystane w badaniu
skale mozna uznac za rzetelne. Pytania merytoryczne podporzadkowane byly scisle celom
badania i shuzyly identyfikacji postaw oraz zachowan gospodarstw domowych na rynku
artykulow zywnosciowych. Pytania metryczkowe umozliwily opis jednostek, ktore weszty
do proby ze wzgledu na ich cechy demograficzne, ekonomiczne i spoteczne.

Badania przeprowadzono wsrod nielosowo dobranych osob, reprezentujacych swoje
gospodarstwa domowe z wojewddztwa mazowieckiego i §laskiego oraz ze Stowacji’.
Decyzja o wyborze nielosowego doboru do proby podyktowana byta przede wszystkim
brakiem odpowiedniego operatu losowania oraz konieczno$cia ograniczenia kosztow
badan. Do proby kwalifikowano osoby pelnoletnie, odpowiedzialne za dokonywanie
zakupow zywnosci i przygotowanie positkow.

W wyniku przeprowadzonych badan oraz po weryfikacji formalnej otrzymanego
materiatu badawczego do analiz zakwalifikowano 900 w pelni poprawnie wypehionych
kwestionariuszy (po 300 z wojewodztw mazowieckiego i $laskiego oraz 300 ze Stowacji).

W probie z wojewoddztwa $laskiego znalazty sig roznoliczne gospodarstwa domowe.
Najczesciej byly to gospodarstwa dwuosobowe (25,7%), czteroosobowe (21,7%) i
trzyosobowe (20,7%). Stosunkowo mniej liczniej reprezentowane byly gospodarstwa
jednoosobowe (18,0%) oraz pigcio- i wigcej osobowe (14,0%). W probie przewazaty
gospodarstwa domowe z miast réznej wielkosci (87,3%), wsrod ktorych najliczniejsza
grupe stanowily gospodarstwa z miast liczacych od 101 do 200 tys. mieszkancow. Wiejskie

% Autor chciatby w tym miejscu podzigkowaé¢ za pomoc merytoryczng i techniczna w przeprowadzeniu badania
w wojewddztwie mazowieckim prof. dr hab. Irenie Ozimek z Katedry Polityki Rozwoju i Marketingu SGGW
w Warszawie oraz doc. Ing. Pavolowi Kita z Katedry Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego w Bratyslawie za
pomoc merytoryczng i techniczng w przeprowadzeniu badania na Stowacji oraz pomoc w tlumaczeniu
kwestionariusza na jgzyk stowacki. Tlumaczenie kwestionariusza odbylto si¢ zgodnie z zasadami ekwiwalencji
badan migdzynarodowych o czym pisza m.in. Jaciow (2018) i Barska (2019).
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gospodarstva domowe biorace udzial w badaniu stanowity 12,7% ankietowanych.
Uczestnicy badania, zapytani o oceng sytuacji materialnej swojego gospodarstwa
domowego, najczgséciej przyznawali, Ze jest ona dobra lub przecigtna (odpowiednio 43,0% i
38,0%). Zta lub bardzo zlta sytuacje zadeklarowato 5,0%, natomiast bardzo dobra — 14,0%
badanych. Ankietowani w zdecydowanej wigkszosci legitymowali si¢ wyksztatlceniem
srednim. Najmlodszy respondent liczyt 19 lat — najstarszy 82 lata. Mediana wieku pani
domu wyniosta 45 lat, pana domu — 46 lat.

W proébie polskich gospodarstw domowych znalezli si¢ respondenci z réznolicznych
jednostek. Najczgsciej byly to gospodarstwa 4-osobowe (30,2%) oraz 2 i 3-osobowe
(odpowiednio 20,7% i 20,8%). Stosunkowo mniej liczniej reprezentowane byly
gospodarstwa 1-osobowe (16,0%) oraz 5- i wigcej osobowe (12,3%). W probie przewazaty
miejskie gospodarstwa domowe (81,0%), wsrdd ktorych najliczniejsza grupg stanowily
jednostki z miast liczacych powyzej 200 tys. mieszkancow. Wiejskie gospodarstwa
domowe stanowity 19,0% ankietowanych. Uczestnicy badania, zapytani o oceng sytuacji
materialnej swojego gospodarstwa domowego, najczesciej przyznawali, ze jest ona dobra
lub przecigtna (odpowiednio 47,5% i 34,5%). Zta lub bardzo zla sytuacj¢ zadeklarowato
2,8%, natomiast bardzo dobra — 15,2% badanych. Ankictowani w zdecydowanej
wigkszosci legitymowali si¢ wyksztatceniem $rednim. Najmtodszy respondent liczyt 19 lat
— najstarszy 82 lata. Mediana wieku pani domu wyniosta 45 lat, pana domu — 48 lat.

W probie badanych ze Stowacji najwigcej byto gospodarstw 4-osobowych (27,8%) i
2-osobowych (26,1%). Niewiele mniej zaobserwowano takze gospodarstw 3-osobowych
(24,4%). Najmniej liczny odsetek w badanej probie stanowily gospodarstwa o0sob
samotnych oraz 5- i wigcej osobowe (odpowiednio 12,4% 1 9,4%). W badanej probie
wiejskie gospodarstwa domowe stanowity 18,4% gospodarstw. Pozostate to gospodarstwa
miejskie z miast liczacych do 50 tys. mieszkancow (27,1%), od 51-100 tys. (26,4%) i z
miast liczacych wigcej niz 100 tys. mieszkancow (28,1%). Uczestnicy badania ze Stowacji,
zapytani 0 oceng sytuacji materialnej swojego gospodarstw domowego, najczesciej
przyznawali, Ze jest ona dobra (48,8%) lub przecigtna (29,5%). Zta lub bardzo zta sytuacjg
zadeklarowalo 1,8%, natomiast bardzo dobra — 20,4%. Badani w wigkszos$ci legitymowali
si¢ wyksztatceniem $rednim. Najmtodszy respondent liczyt 21 lat — najstarszy 89. Mediana
wieku pani domu wyniosta 46 lat, pana domu — 48 lat.

W przeprowadzonych probach typologii wykorzystano 11 zmiennych diagnostycznych
charakteryzujacych zachowania nabywcze gospodarstw domowych na rynku artykutow
zywno$ciowych.> Tworzyly one siedmiostopniowa skale porzadkowa, gdzie liczba -3
oznaczata odpowiedz ,,catkowicie si¢ nie zgadzam”, a +3 odpowiedZ ,calkowicie si¢
zgadzam”. Warto$¢ alfa Cronbacha wyniosta 0,764 (wersja polska) oraz 0,811 (wersja
stowacka) co $wiadczy o dobrym poziomie rzetelnosci zastosowane;j skali.

Do wyodrgbnienia wzglednie homogenicznych grup (typow) gospodarstw domowych
ze wzgledu na ich zachowania na rynku artykutéw zywno$ciowych zastosowano analizg
skupien (cluster analysis), ktorej liczne zastosowania w badaniach rynkowych i

* Zmienne zapisane zostaly w sposob nastepujacy: 1. Zakupu zywnosci dokonujemy na podstawie wczesniej
sporzadzonej listy produktow. 2. Przy zakupie zywnosci zwracamy uwage na jej sktadniki. 3. Przy zakupie
zywnosci zwracamy uwagge na termin przydatnosci do spozycia. 4. Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej
walory smakowo-zapachowe. 5. Przy zakupie zywnoséci zwracamy uwage na jej ceng. 6. Zywno$é kupujemy w
sklepach, do ktorych mamy zaufanie. 7. Kupujemy zywnos¢ przez internet. 8. Przy zakupie zywnosci zwracamy
uwagg na rodzaj opakowania. 9. Przy zakupie zywno$ci zwracamy uwagg na jej pochodzenie. 10. Informujemy sig
o nowych ofertach zywno$ciowych. 11. Przed zakupem zastanawiamy si¢ czego potrzebujemy.
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marketingowych wymienia m.in. Walesiak (2004, s. 344-347). Prace nad opisywanymi

typologiami przeprowadzone zostaly wedlug trzech etapdéw zaproponowanych przez

Kusinska (2009, s. 88-89):

e Etap I — przyjgcie kryteriow typologii, czyli dokonanie wyboru zestawu zmiennych
diagnostycznych na podstawie ktorych zostanie przeprowadzona typologia.

e Etap II — delimitacja, czyli grupowanie gospodarstw domowych wedlug przyjetego
kryterium diagnostycznego, za pomoca analizy skupien.

e FEtap III — ocena i wersyfikacja uzyskanych wynikéw oraz opracowanie profili
wyodregbnionych skupien, z uwzglednieniem zmiennych aktywnych i opisowych
(charakterystyk spotecznych, ekonomicznych i demograficznych).

Do przeprowadzenia typologii wykorzystano 11 zmiennych diagnostycznych, o ktorych byta

juz wczesniej mowa. Wyodrgbnienia typoéw gospodarstw domowych przeprowadzono w

dwoch krokach. Pierwszym byta analiza skupien metoda Warda (hierarchiczna) zastosowana

z kwadratem odleglosci euklidesowej, drugim — nichierarchiczna analiza skupien metoda k-

srednich. Wykorzystanie obydwu metod wynika z ograniczen metodologicznych (Gatnar i

Walesiak, 2009, s. 407-421). Analiza niehierarchiczna jest mniej wrazliwa na obserwacje

odbiegajace od normy oraz niepoprawne zmienne, co pozwala na otrzymanie lepszych

rezultatow. Wymaga ona jednak podania liczby docelowej wyodrebnianych grup jednostek, a

ta nie jest z gory ustalona. Aby uzyska¢ te informacje nalezy poshuzy¢ si¢ najpierw

hierarchiczng analiza skupien (Piekut, 2017). Analiza wspodtczynnika aglomeracji oraz
dendrogramu, uzyskana za pomoca analizy warstwowej metoda Warda, doprowadzity do
wyboru (w obu przypadkach) trzech typéw gospodarstw domowych (pierwszy wyrazny skok
odlegtosci aglomeracyjnej). Po przeprowadzeniu analizy niehierarchicznej ustalono
ostatecznie ich centroidy ($rodki cigzkosci) i dokonano przyporzadkowania kazdego obiektu
do grupy, ktorej centroid jest mu najblizszy (Everitt i in., 2011), nastgpnie wyodrgbnionym
typom nadano subiektywne nazwy, ktore w najlepszy sposob oddaja cechy behawioralne
badanych jednostek przypisanych do danych typéw. Wszelkie obliczenia dokonano przy
wykorzystaniu oprogramowania IBM SPSS Statistics 25.

Wyniki badan nad typologia gospodarstw domowych
w wojewoddztwach mazowieckim i slaskim

W wyniku przeprowadzonych analiz wyodrgbniono trzy wzglgdnie homogeniczne
typy gospodarstw domowych. Wielkos¢ typow (liczba obserwacji w kazdym typie) wraz z
ich nazwami pokazana zostata w tabeli 1.

Tabela 1. Nazwy i wielkosci wyodrgbnionych typow — wojewddztwa mazowieckie i §laskie
Table 1. Names and sizes of extracted types — Masovian Voivodeship and Silesian Voivodeship

Klaster / Typ Nazwa Liczba obserwacji Procent“
obserwacji

Zajeci innymi sferami zycia 163 27,2

il Swiadomi i racjonalni 261 435

1l Wygodni, nie przywiazujacy zbyt duzej 176 293

wagi do zywnosci i Zywienia
Wazne 600 100,0
Braki 0 0,0

Zrédto: Badania wlasne.
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W pierwszej wyodrgbnionej grupie (typ I) znalazly si¢ gospodarstwa domowe, ktore
generalnie stosunkowo najrzadziej, sposrod wyréznionych typow, podejmowaly dziatania
wymieniane na poszczegolnych itemach skali — tab. 2. Rzadziej bowiem, niz gospodarstwa
z pozostalych klastrow, rozmawiaja o nowych ofertach zywnosciowych (66,3% odpowiedzi
negatywnych); zwracaja uwagg na rodzaj opakowania zywnosci (63,7%), jej pochodzenie
(47,5%) czy walory smakowe (11,3%). Najrzadziej takze deklaruja zainteresowanie cena
nabywanej przez nie zywnosci (12,5%). Co warte odnotowania 100% badanych gospodarstw
typu I nie dokonuje zakupdw zywnoSci przez internet i najwyrazniej nie jest ta forma sprzedazy
zainteresowane (wszystkie odpowiedzi -3). Pierwszy wyrdzniony typ tworza glownie
gospodarstwa 4- oraz 5- i wigcej osobowe (Yacznie stanowia 46,7% gospodarstw typu I), ze wsi i
mniejszych miast, liczacych do 100 tys. mieszkancow (facznie 56,3%), o przecigtnej sytuacji
materialnej (40,8%). W blisko 80% tego typu gospodarstw panie domu maja najwigkszy wplyw
na to, jaka zywno$¢ zostanie kupiona i podana domownikom. One bowiem wybieraja, kupuja i
przygotowuja positki. Panie domu gospodarstw typu I to najczeSciej osoby migdzy 36 a 49
rokiem zycia (45,5% wszystkich pan domu tego typu), aktywne zawodowo, wychowujace
dzieci. Najczesciej w tym typie gospodarstw domowych spozywana jest zywno$¢ funkcjonalna
(68,9% deklaruje, ze spozywana jest przynajmniej kilka razy w miesiacu lub czesciej).
Gospodarstwa tworzace typ I mozna by zatem okresli¢ mianem ,,zajetych innymi sferami
zycia”. W pobranej probie stanowia oni najmniej liczna grupg badanych (27,2%).

Gospodarstwa domowe skupione w typie II okresli¢ mozna by mianem , $§wiadomych
i racjonalnych”. Stanowia one najliczniejsza wyodrgbniona grupg (43,5% ogétu badanych
gospodarstw). Sa to gospodarstwa czgsciej, niz w innych typach, tworzone przez panie domu
w wieku 35 lat i mtodszym (38,2%). To gldwnie gospodarstwa domowe 2- i 3-osobowe
(odpowiednio 32,0% i 24,2%), z wigkszych miast (miasta liczace od 100 do 200 tys.
mieszkancow — 33,8% 1 miasta powyzej 200 tys. mieszkancow — 25,4%). W tym typie
gospodarstw najcze$ciej z posrod wszystkich typow o wyborze danych artykulow
zywnosciowych decyduja wszyscy domownicy (10,6%), mimo tego zakupy i przygotowanie
positkow najczesciej takze spoczywa na barkach pani domu (odpowiednio 82,4% i 85,9%).
Sposrod wyodrebnionych grup gospodarstw, czlonkowie gospodarstw typu Il odzywiaja si¢
najzdrowiej. Najczgéciej bowiem spozywana jest tutaj zywno$¢ ekologiczna (53,5%
przynajmniej kilka razy w miesiacu i czgsciej) oraz domowe przetwory (88,7%). Stosunkowo
najmniej spozywa si¢ zywnosci wygodnej (nie jada si¢ w 19,7% gospodarstw) i funkcjonalnej
(14,1%). Gospodarstwa domowe skupione w typie II rzadziej, niz inne gospodarstwa,
zwracajg uwagg tylko na ceng zywnosci oraz dokonuja jej zakupdw przez internet — tab. 2.

Trzeci, ostatni wyodrgbniony typ gospodarstw domowych, stanowia jednostki, ktére
najmniej ze wszystkich badanych zdaja si¢ interesowac tym co jedza. Najrzadziej bowiem,
z wszystkich typow, zwracaja uwagg na sktadniki zywnosci (73,1% przedstawicieli tego typu
gospodarstw deklaruje, Zze tego nie robi), najrzadziej takze planuja zakupy sporzadzajac listg
potrzebnych produktow (nie robi tego 64,1%). Najrzadziej takze zwracaja uwagg na termin
przydatnosci do spozycia nabywanych artykulow (76,9% zwraca uwagg) i najrzadziej tez
zwracaja uwagg na kwesti¢ zaufania do sprzedawcy od ktorego nabywaja zywnos$¢ (79,5%).
Czgéciej natomiast, niz inne typy gospodarstw, zwracaja uwage na cen¢ zywnosci (robi to
93,6%) 1 dokonuja jej zakupow przez internet (5,1%) — tab. 2. W gospodarstwach typu III
stosunkowo najrzadziej spozywana jest zywnos¢ ekologiczna (48,7% spozywa ja
okazjonalnie, a 16,7,% nie je wcale) oraz domowe przetwory. Najczgsciej spozywana jest
natomiast zywno$¢ wygodna (69,2% przynajmniej kilka razy w miesiacu lub czgSciej) 1
zywno$¢ funkcjonalna (kilka razy w miesiacu i czgsciej 55,1%, okazjonalnie 39,7%). W
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gospodarstwach III typu najwigcej jest gospodarstw jednoosobowych (19,2%) prowadzonych
glownie przez mezczyzn. Duzy odsetek stanowia takze gospodarstwa domowe 4-osbowe
(30,8%), w ktorych Panie domu licza 50 i wigcej lat (38,0%), aktywnych zawodowo z
dorostymi dzie¢mi pozostajacymi we wspolnym gospodarstwie domowym. Gospodarstwa te,
czesciej niz pozostale, funkcjonuja w miastach liczacych od 100 do 200 tys. mieszkancow
(29,7%). Gospodarstwa te stanowia grupg blisko 30% ogotu badanych. Okresli¢ mozna by je
mianem ,,wygodnych, nie przywiazujacych zbyt duzej wagi do ZywnoSci i Zywienia”.

Tabela 2. Charakterystyka wyodrgbnionych typow gospodarstw domowych wedtug ich zachowan na rynku
zywnosci — wojewodztwa mazowieckie i $laskie (N= 600, w %)

Table 2. Characteristics of extracted types of households according to their behaviour on the food market -
Masovian Voivodeship and Silesian Voivodeship (N= 600, in %)

Wyszczegodlnienie Odpowiedz Typy gospodarstw domowych

1 1T 11T
Zakupu zywno$ci dokonujemy na podstawie twierdzaca 26,3 51,4 17,9
weczesniej sporzadzonej listy produktow. ani tak ani nie 18,8 14,1 17,9
przeczaca 55,0 34,5 64,1

Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej twierdzaca 83,8 84,5 6,1
sktadniki. ani tak ani nie 11,3 7,7 73,1
przeczaca 5,0 7,7 73,1
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na twierdzaca 92,5 97,9 76,9
termin przydatnosci do spozycia. ani tak ani nie 3,8 0,7 6,4
przeczaca 3,8 1,4 16,7
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej twierdzaca 80,0 93,7 76,9
walory smakowo-zapachowe. ani tak ani nie 8,8 4,2 12,8
przeczaca 11,3 2,1 10,3
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej twierdzaca 77,5 89,4 93,6
cene. ani tak ani nie 10,0 5,6 2,6
przeczaca 12,5 49 3,8

Zywno$¢ kupujemy w sklepach, do ktorych twierdzaca 90,0 97,2 79,5
mamy zaufanie. ani tak ani nie 5,0 2,1 14,1
przeczaca 5,0 0,7 6,4

Kupujemy zywnos¢ przez internet. twierdzaca - 4,2 5,1
ani tak ani nie - 91,5 89,7
przeczaca 100,0 91,5 89,7
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na twierdzaca 17,5 73,9 50,0
rodzaj opakowania. ani tak ani nie 18,8 17,6 11,5
przeczaca 63,7 8,5 38,5
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej twierdzaca 47,5 87,3 42,3
pochodzenie. ani tak ani nie 5,0 7,7 17,9
przeczaca 47,5 49 39,7
Informujemy si¢ o nowych ofertach twierdzaca 15,0 78,9 46,2
zywnosciowych. ani tak ani nie 18,8 16,2 20,5
przeczaca 66,3 4.9 33,9
Przed zakupem zastanawiamy si¢ czego twierdzaca 91,3 96,5 83,3
potrzebujemy. ani tak ani nie 5,0 3,5 10,6
przeczaca 3,8 - 6,4

Uwaga: Badani zaznaczali swoje odpowiedzi na siedmiostopniowej skali, gdzie +3 oznaczato catkowicie sig
zgadzam, a -3 — calkowicie si¢ nie zgadzam. Kategoria ,,odpowiedz twierdzaca” powstata z potaczenia
odpowiedzi zaznaczonych na dodatnich liczbach skali, natomiast kategoria ,,odpowiedz przeczaca” z potaczenia
odpowiedzi zaznaczonych na ujemnych punktach skali. Odpowiedzi zaznaczone jako 0, stworzyly kategorig ,,ani
tak, ani nie”.

Zrédto: Badania wlasne.
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Wyniki badan nad typologia gospodarstw domowych na Stowacji

W wyniku przeprowadzonych analiz wyodrgbniono, podobnie jak w przypadku
gospodarstw  domowych z wojewodztw mazowieckiego i S$laskiego, trzy wzglednie
homogeniczne typy gospodarstw domowych. Wielko$¢ uzyskanych typow (liczba
obserwacji w kazdym typie) wraz z ich nazwami zaprezentowana zostata w tabeli 3.

Tabela 3. Nazwy i wielko$ci wyodrgbnionych typéw — Stowacja

Table 3. Names and sizes of extracted types — Slovakia

Klaster / Typ Nazwa Liczba obserwacji | Procent obserwacji

1 Umiarkowanie zainteresowani 130 433

Pasywni, nie przywiazujacy duzej wagi do

I . e 54 18,0
Zywnosci i zywienia

111 Aktywni i racjonalni 116 38,7

Wazne 300 100,0

Braki 0 0,0

Zrodto: Badania wlasne.

W pierwszej wyodrgbnionej grupie (typ I) znalazly si¢ gospodarstwa domowe, ktore
generalnie zwracaja uwage na kwestie zywnosci 1 zywienia, ale nie sa przesadnie nimi
zainteresowane. Jest to typ gospodarstw, w ktdrym zaobserwowano najwigcej odpowiedzi
neutralnych (0), znajdujacych si¢ w $rodku siedmiostopniowej skali. Nie oznacza, to
jednak, ze kwestie zywnosci i zZywienia sa im zupetnie obojg¢tne. Ponad % gospodarstw
domowych w tej grupie podczas zakupu zywnos$ci zwraca uwage na termin jej przydatnosci
do spozycia, na jej walory smakowo-zapachowe, jej ceng. Podobny odsetek dokonuje
zakupow u sprzedawcoOw do ktorych ma zaufanie. W widocznym stopniu gospodarstwa te
nie s3 jednak zainteresowane zakupem zywnosci przez internet (82,3%), pozyskiwaniem i
przekazywaniem informacji o nowych ofertach zywnosciowych (41,5%), czy nabywaniem
zywno$ci na podstawie wczesniej przygotowanej listy zakupow (35,4%). Gospodarstwa
domowe typu I to najczesciej gospodarstwa 2- i 3-osobowe (odpowiednio: 26,9% i 27,7%),
deklarujace najczesciej przecigtng sytuacje materialng (34,7%) i zamieszkujace miasta
liczace od 50 do 100 tys. mieszkancow (34,7%). Sa to gospodarstwa czg¢$ciej, niz w innych
typach, tworzone przez panie domu w wieku 35 lat i mtodszym (32,5%). W tym typie
gospodarstw  najczesciej z posrod pozostalych o wyborze danych artykulow
zywnosciowych decyduja wszyscy domownicy (13,0%), mimo tego zakupy i
przygotowanie positkow najczesciej spoczywa na barkach pan domu (odpowiednio 66,1% i
74,7%). Zywno$¢ ekologiczna i wygodna spozywa si¢ w tych gospodarstwach najczesciej
od czasu do czasu — okazjonalnie (zadeklarowalo tak odpowiednio 35,7% 1 38,8%
gospodarstw w tej grupie). Bardzo czgsto spozywana jest natomiast zywno$¢ funkcjonalna i
przetwory domowe. Codziennie lub kilka razy w tygodniu zywno$¢ funkcjonalna
spozywana jest w 41,5% gospodarstw typu I, a przetwory domowe w 60,7%. Gospodarstwa
tworzace typ I mozna by zatem okresli¢c mianem ,,umiarkowanie zainteresowanych”. W
pobranej probie stanowia najwigkszy odsetek badanych — 43,3%.
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Tabela 4. Charakterystyka wyodrgbnionych typow gospodarstw domowych wedtug ich zachowan na rynku
zywnosci — Stowacja (N= 300, w %)

Table 4. Characteristics of extracted types of households according to their behaviour on the food market —
Slovakia (N= 300, in %)

Typy gospodarstw domowych

Wyszcezegolnienie Odpowiedz I e T
Zakupu zywnosci dokonujemy na podstawie arzﬁfliizr:cr?ie ?(3)’2 31‘(9)’; ?}’g
weczesniej sporzadzonej listy produktow. przeczaca 3 5’ 4 5 0’0 7,8
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej twierdzaca 33,1 109 87.1
. ani tak ani nie 16,2 6,5 8,6
skladniki. przeczaca 30,8 82,6 43
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na twierdzaca 792 23,9 96,6
termin przydatnosci do spozycia. an;)rt;i(czz;:w 12’3 ég’; é’g
.. L. .. twierdzaca 79,2 30,4 94,8
Przy zakupie zywno$ci zwracamy uwagg na jej ani tak ani nic 123 174 34
walory smakowo-zapachowe. przeczaca 8’ P P 2’2 1’7
.. L. .. twierdzaca 76,9 65,2 86,2
Przy zakupie zywno$ci zwracamy uwagg na jej ani tak ani nie 115 3.7 34
cene. przeczaca 11,5 26,1 10,3
Zywno$¢ kupujemy w sklepach, do ktérych aéxfiiﬁcr?ie Zg’g ?g’z 93’8
mamy zaufanie. przeczaca 10,8 23,9 52
twierdzaca 8,5 43 10,3
Kupujemy zywnos¢ przez internet. ani tak ani nie 9,2 2,2 52
przeczaca 82,3 93,5 84,5
.. L. twierdzaca 40,8 15,2 61,2
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na ani tak ani nie 277 130 172
rodzaj opakowania. przeczaca 31,5 71,7 21,6
. L. .. twierdzaca 59,2 8,7 98,3
Przy zakupie zywnosci zwracamy uwagg na jej ani tak ani nie 177 6.5 17
pochodzenie. przeczaca 23,1 84,8 -
Informujemy si¢ o nowych ofertach artﬁfliizricsie ;g’g lg’g S’g
Zywnosciowych. przeczaca 41,5 78,3 11,2
. . twierdzaca 63,8 50,0 91,4
Przed zakupem zastanawiamy si¢ czego ani tak ani nie 123 152 6.0
potrzebujemy. przeczaca 23,8 34,8 2,6

Uwaga: jak w tab. 2.

Zrodto: Badania wlasne.

Drugi wyodrgbniony typ gospodarstw domowych, stanowia jednostki, najmniej
aktywne i najmniej zainteresowane kwestiami zywnosci i zywienia. Na wszystkich bowiem
11 itemach skali stanowiacej podstawg przeprowadzanej typologii, najczescie] ze
wszystkich wyodrebnionych grup zaznaczaly odpowiedzi negatywne (-3,-2,-1).
Szczegodlnie bylo to widoczne w takich kwestiach, jak zakup zywnosci przez internet
(93,5% odpowiedzi negatywnych), zainteresowanie pochodzeniem zywnosci (84,8%) 1 jej
sktadem (82,6%), a takze informacjami o ofertach zywnosciowych (78,3%) czy rodzajem
opakowania nabywanej zywnosci (71,7%) — tab. 4. W gospodarstwach typu II stosunkowo
najrzadziej spozywana jest zywnos$¢ ekologiczna, funkcjonalna i domowe przetwory.
Zywnos$¢ ekologiczna 34,4,% gospodarstw tego typu spozywa tylko okazjonalnie, a 21,9,%
nie je jej wcale. Zywnos¢ funkcjonalng — 25,2% je okazjonalnie, 18,2% — wcale. Domowe
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przetwory — 20,0% okazjonalnie, 4,4% — wcale. Najczeéciej spozywana jest natomiast
zywnos¢ wygodna (59,9% przynajmniej kilka razy w miesigcu lub czgsciej). W
gospodarstwach II typu najwigcej znalazto si¢ gospodarstw jednoosobowych (17,4%)
prowadzonych gléwnie przez mezczyzn. Duzy odsetek stanowia takze gospodarstwa
domowe 5- 1 wigcej osobowe (30,8%), w ktorych Panie domu licza 50 i wigcej lat (38,0%),
aktywnych zawodowo z doroslymi dzie¢mi pozostajacymi we wspolnym gospodarstwie
domowym. Gospodarstwa te, czgsciej niz pozostate, funkcjonuja na wsiach i w matych
miastach (do 50 tys. mieszkancow). Z tych klas miejscowosci pochodzi tacznie ponad
potowa gospodarstw typu II. Gospodarstwa te stanowia najmniejsza grupg sposrod
wyréznionych (18,0% ogétu badanych). Okreslic mozna by je mianem ,,pasywnych, nie
przywiazujacych duzej wagi do zywnoSci i Zywienia”.

Gospodarstwa domowe skupione w ostatnim, III typie, okresli¢ mozna by mianem
»aktywnych i racjonalnych”. Stanowia one druga, co do wielkosci, wyodrgbniona grupe
gospodarstw (47,0% ogoétu badanych) — tab. 3. Wydaja si¢ by¢ najbardziej zainteresowane
prawidlowym odzywianiem. Sa tez najbardziej aktywne na rynku zywnosci. Dos$é
powiedzieé, ze ponad 90% tego typu gospodarstw przy zakupie Zywnos$ci zwraca uwagg na
jej pochodzenie, termin przydatnosci do spozycia, walory smakowo-zapachowe oraz czy
sprzedawca jest godny zaufania. Najczgsciej tez, sposrod badanych gospodarstw, deklaruja
dokonywanie zakupéw zywnos$ci przez internet (10,1%) — tab. 4. Sa to jednostki czgsciej,
niz w innych typach, tworzone przez panie domu w wieku 36 - 49 lat (46,2%). To glownie
gospodarstwa domowe 4-osobowe (31,0%), z wigkszych miast (powyzej 100 tys.
mieszkancow — 41,4%). W tym typie gospodarstw, najczesciej z posrod pozostatych typow,
o wyborze spozywanej zywnosci decyduja panie domu (73,2%), najczesciej tez gotuja
(78,3%). Warto jednak zauwazyé, ze mimo tego zakupow zywnosci w 30% przypadkow
dokonuja tutaj mezczyzni. Sposrod wyodrgbnionych grup gospodarstw domowych,
cztonkowie jednostek typu III najczgsSciej spozywaja zywno$¢ ekologiczng (67,8%
przynajmniej kilka razy w miesiacu i czgsciej) oraz domowe przetwory (91,4%). Niestety
najwiecej tez sposrod wszystkich typow spozywaja zywnosci wygodnej (68,1%). Zywnosé
funkcjonalna konsumowana jest w tych gospodarstwa z umiarkowana czgstotliwoscia
(31,3% - kilka razy w miesiacu).

Podsumowanie

Tak przedsigbiorstwa chcace odnies¢ sukces rynkowy, jak i réznego rodzaju instytucje
odpowiadajace za ksztaltowanie polityki gospodarczej powinny w sposob ciagly
monitorowac zachowania gospodarstw domowych, szczegodlnie na takim rynku, jakim jest
rynek artykulow zywnosciowych — rynek, na ktérym konsumenci daza do realizacji swoich
podstawowych potrzeb zaspokojenia gtodu i pragnienia. Wielkie zr6znicowanie preferencji,
motywow konsumpcji, posiadanej sity nabywczej, jak i wreszcie samych zachowan
gospodarstw domowych wynikajacych z ich uwarunkowan wewngtrznych i1 zewngtrznych
powoduje duza trudno$¢ w przewidywaniu zachowan nabywczych i konsumpcyjnych tych
podmiotéw. Pewnym rozwiazaniem moze by¢ przeprowadzenie typologii gospodarstw
domowych, przez co mozna zredukowa¢ miliony podmiotéw do kilku okreslonych typow
charakteryzujacych si¢ swoistymi cechami i zachowaniami. Mozna takze, co nie jest mniej
istotne, okresli¢ wielko$¢ i miejsca wystgpowania kazdego z wyodrgbnionych typow.
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Celem niniejszego artykulu byta proba przeprowadzenia empirycznej typologii
gospodarstw  domowych ze wzgledu na ich zachowania na rynku artykulow
zywnosciowych. Podjgto dwie takie proby. Do pierwszej postuzyly wyniki badan zachowan
gospodarstw domowych z wojewddztw mazowieckiego 1 $laskiego — do drugiej —
zachowan gospodarstw domowych ze Stowacji. W obu przypadkach wyodrgbniono po trzy
typy gospodarstw wzglednie podobnych do siebie w ramach danego typu i rézniacych si¢
miedzy typami. Typologia gospodarstw domowych z wojewodztw mazowieckiego i
Slaskiego pozwolita wyodrgbni¢ typ $wiadomych i racjonalnych konsumentow,
interesujacych si¢ tym, co jedza 1 gdzie nabywaja zywno$¢, typ gospodarstw
zainteresowanych troska o zdrowe odzywianie i starajacych si¢ zachowywaé racjonalnie,
ale zagonionych i zajgtych innymi sprawami, wreszcie typ gospodarstw wygodnych, nie
przywiazujacych wigkszej wagi do nabywanej i konsumowanej zywno$ci. W podobny
sposob mozna scharakteryzowaé wyodrebnione typy gospodarstw domowych ze Stowacji.
Tam te podzialy wydaja si¢ byé jeszcze bardziej ostre i wyrazne. Z jednej strony
gospodarstwa domowe bardzo aktywne na rynku zywnosci i $wiadome — z drugiej
pasywne, niemal obojgtne na to co nabywaja i spozywaja. Uzyskane wyniki sa czgsciowo
zbiezne z typami wyodrgbnionymi przez zespot Kiezel, ktory przeprowadzajac typologig
konsumentow w latach 90. XX wieku na rynku zywno$ci wyodrebnit trzy typy
konsumentow: tradycjonalistow, zachowujacych si¢ racjonalnie i rozwaznie oraz
innowatorow (Smyczek i Sowa, 2005). Pewne podobienstwa, ale takze roéznice mozna
dostrzec w typach zachowan konsumentow na rynku zywnosci wyodrgbnionych przez
zespot pracownikow IRWiK w 1987 roku. W wyniku dokonanej delimitacji uzyskano
cztery typy badanych jednostek: tradycjonalny, aktywny, umiarkowanie racjonalny oraz
racjonalny, rozwojowy (Kusinska 2009). Autor ma jednak pelna $wiadomos$é, ze do
zaprezentowanych przez niego wynikow badan nalezy podchodzi¢ z ostrozno$cia z uwagi
na obcigzenia bledem pomiaru wynikajacym przede wszystkim z nielosowego doboru
proby, jej wielkosci, jak i tez stosunkowo waskiego obszaru prowadzonych badan. Ma
jednak nadziej¢, ze cho¢ w pewnym stopniu przyczynia si¢ do podkreslenia wagi i
znaczenia prowadzenia badan typologicznych gospodarstw domowych mogacych przynies¢
duze korzySci poznawcze nauce i wymierne korzysci gospodarce.
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Equalization of Agricultural Land Prices in the European
Union Countries

Synopsis. W artykule poruszono problematyke zwigzang z ksztaltowaniem sie cen ziemi rolniczej w
krajach Unii Europejskiej. Poddano weryfikacji hipotezg¢ dotyczaca wystgpowania beta-konwergencji
absolutnej cen ziemi rolnej wérod 20 wybranych panstw UE. Badania przeprowadzono dla lat 2006 —
2017 z wykorzystaniem modeli absolutnej konwergencji typu beta opartych na danych
przestrzennych. Uzyskane wyniki badan potwierdzaja wystepowanie tzw. efektu doganiania na rynku
cen ziemi rolnej w Unii Europejskiej. Tym samym w krajach, w ktorych poczatkowo stwierdzono
nizszy poziom cen ziemi rolnej nastegpuje szybszy wzrost cen, niz w krajach o poczatkowo wyzszym
ich poziomie.

Stowa kluczowe: beta-konwergencja, ceny ziemi rolnej, Unia Europejska

Abstract. The paper deals with issues related to the development of agricultural land prices in the
countries of the European Union. The hypothesis regarding absolute beta-convergence of agricultural
land prices among 20 selected EU countries was verified. The research was carried out for the years
2006 - 2017 using absolute beta convergence models based on spatial data. Obtained test results
confirm the occurrence of so-called the effect of catching up on the agricultural land market in the
European Union. Thus, in countries where initially a lower level of agricultural land prices were
found, there is a faster increase in prices than in countries with initially higher levels.

Keywords: beta-convergence, agricultural land prices, European Union
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Wstep

Charakterystycznym zjawiskiem jakie obserwujemy we wspotczesnym $wiecie jest
postepujacy proces integracji gospodarczej. Procesy integracji przyczyniaja si¢ do
skuteczniejszej alokacji kapitatu, bardziej efektywnych inwestycji, transferu wiedzy i
technologii, wzrostu konkurencji — co prowadzi do obnizenia kosztow i zwigkszenia
roéznorodno$ci towaréw dostepnych dla konsumentow czy poprawy perspektyw wzrostu
gospodarczego i zatrudnienia (Milleville, 2009). Oczekiwanym efektem koncowym
integracji gospodarczej jest wzrost produkcji oraz dobrobytu spoteczefistwa. Podstawa
integracji gospodarczej jest przede wszystkim integracja rynkowa, ktorg charakteryzuja
konkurencyjne i otwarte rynki, swoboda transferow oraz dzialanie mechanizméw
rynkowych. Integracja rynkow przejawia si¢ w réznych formach — strefie wolnego handlu,
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unii celnej, unii walutowej, czy unii politycznej. Jedng z form integracji, odzwierciedlajaca
system przyjety w Unii Europejskiej, jest wspolny rynek, rozumiany jako swoboda
przeptywu towardw, ustug, osob i czynnikdéw produkcji — pracy i kapitatu.

Jednym ze sposobow badania stopnia i zmian integracji gospodarczej jest badanie
rynkow poszczegdlnych towarow czy ustug. Unifikacja rynku towaréow rolnych w Unii
Europejskiej, zostata potwierdzona w wielu publikacjach (m. in. Hamulczuk, 2018; Urban i
Mroczek, 2011). Prace te dowodzily, ze rynki towaréw rolnych w Unii Europejskiej
podlegaja procesom przestrzennej integracji. Analiza zmian na rynku towaréw rolnych,
prowadzi do kolejnego zagadnienia dotyczacego zmian na rynku czynnikéw produkcji.
Obok kapitalu i pracy, jednym z podstawowych czynnikéw produkcji jest ziemia. Ze
wzgledu na specyficzne cechy ziemi (niemobilno$¢), nie jest mozliwy jej transfer z
region6w nadwyzkowych do regionow, w ktorych jest odczuwany niedobor tego czynnika.
Powstaje zatem pytanie, czy sytuacja na rynku mobilnych towaréw rolnych znajduje
odzwierciedlenie na niemobilnym rynku ziemi, a takze, czy ceny ziemi jako czynnika
produkcji, w poszczegodlnych regionach sa ze soba powiazane. Dotychczasowe badania nad
wyréownywaniem si¢ cen ziemi rolniczej potwierdzaty, iz pomiedzy panstwami tzw. ,.starej
Unii” a panstwami, ktore uznawane sa za ,,nowych” cztonkéw UE zachodzi zmniejszanie
si¢ zroznicowania cen ziemi rolniczej w czasie, znane jako sigma konwergencja.
Wystepujace zjawisko zwigzane jest z dynamicznym wzrostem cen ziemi nowych panstw
cztonkowskich oraz ze stabilnym poziomem cen ziemi w panstwach tzw. starej Unii.
Dynamiczny wzrost cen w nowych panstwach UE oraz wzgledna stabilizacja na rynkach
panstw tzw. starej UE prowadza do stopniowego zmniejszania zréznicowania poziomu cen
ziemi rolniczej w Unii Europejskiej (Twardowska, 2019). Mimo braku mobilno$ci ziemi
jako czynnika produkcji, obserwuje sie wyrownywanie jego cen, co jest powigzane Z
praktycznie nieograniczonym przeplywem towarow rolno-zywno$ciowych oraz z
przeptywem kapitatu.

Celem niniejszego opracowania jest proba wskazania teoretycznych przestanek
wyrownywania si¢ cen ziemi rolniczej oOraz okreslenie wystepowania tzw. absolutnej
konwergencji typu beta cen ziemi w krajach UE. Badania przeprowadzono na podstawie
informacji cenowych w latach 2006-2017.

Teoretyczne przestanki wyréwnywania cen ziemi miedzy krajami

Podstawa do postawienia twierdzenia dotyczacego wzajemnych powigzan cen ziemi
jest, wskazywana w literaturze, przestrzenna integracja na rynku towarow rolnych.
Dotychczasowe badania integracji rynkéw rolno-spozywczych i dobr konsumpcyjnych
wykazujg stopniowe ujednolicanie si¢ rynkdéw, miedzy innymi takze poprzez zmniejszanie
si¢ zrdznicowania cen towaroOw rolnych na rynku europejskim. Zgodnie z literaturg
przedmiotu, przyj¢to, ze integracja na rynku towarow prowadzi w konsekwencji do
integracji na rynku czynnikoéw produkcji (Krugman i Obstfeld 2007). W prezentowanej
analizie skupiono si¢ na zbadaniu rynku ziemi jako jednego z trzech czynnikoéw produkeji.

Podejmowane dotychczas badania empiryczne dotyczace wyrOwnywania si¢ cen
czynnikow produkcji sprowadzaly si¢ przede wszystkim do analizy takich czynnikow
produkcji jak praca i kapitat (m. in. Kangasharju, Kerkeld i Pekkala, 2003; Bernard i in.
2002). Badania rynku ziemi w kontek$cie teorii wyrownywania si¢ cen czynnikow
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produkcji, przemawiaty za potwierdzeniem zmniejszania si¢ zroznicowania cen ziemi
pomiedzy badanymi regionami (m. in. Alston i Johnson 1988).

Teoretyczne wyjasnienie wyréwnywania si¢ cen czynnikéw produkcji znajduje swoje
podtoze w teoremacie Heckeshera-Ohlina. Jest to teoria wskazujaca, iz zréznicowanie
panstw W wyposazeniu w zasoby stanowi gltéwna sile napedowa handlu
miedzynarodowego. Teoria Heckeshera-Ohlina jest rOwniez nazywana teorig wzglednej
obfitosci czynnikéw produkcji, z uwagi na to, iz jej gtéwne zalozenia koncentrujg si¢ na
zaleznosci pomigdzy wyposazeniem krajow w czynniki produkcji a ich wzglednym
zuzyciem w produkcji dobr. Rozwazania nad teoria Heckeshera-Ohlina prowadzil takze
Paul Samuelson, ktory rozwingt pojecie wyrdwnywania si¢ cen czynnikow produkcji
(Factor Price Equalization — FPE) (Samuelson, 1948).

Teoria Heckeshera-Ohlina opiera si¢ na przykladzie modelu dwuczynnikowego
(Rassekh i Thompson 1993). Do wyjasnienia mechanizmu wyréwnywania si¢ wzglednych
cen czynnikéw produkcji przyjeto nastgpujace zatozenia: dwa kraje (kraj A i kraj B), dwa
dobra i dwa czynniki produkcji (praca i ziemia). W prezentowanym modelu przyjmuje sie,
ze produkcja jednego dobra jest ,pracochtonna”, a produkcja drugiego dobra jest
»ziemiochtonna”. Cena danego dobra bedzie zalezata od rodzaju i iloSci uzytego do jego
produkcji czynnika. Nalezy zatem zada¢ pytanie o wplyw ceny omawianego czynnika
produkcji, jakim jest ziemia, na ceny dobr. W przypadku dobra A (zaliczonego do kategorii
dobr ,pracochtonnych”, o wzglednie nieduzym zapotrzebowaniu na ziemi¢ podczas
produkcji) zmiana ceny ziemi nie bedzie wywierata znaczacego wpltywu na cene tego
dobra. Natomiast w odniesieniu do dobra B (zgodnie z przyjetymi zatozeniami okre$§lonym
jako dobro ,,ziemiochtonne”, wymagajace do produkcji znacznego zasobu ziemi) spadek
badz wzrost cen ziemi znajdzie odzwierciedlenie w cenach tego dobra. Zgodnie z teorig
Heckeschera-Ohlina mobilno$¢ towaréw w handlu miedzynarodowym moze stuzy¢ jako
czeSciowy substytut mobilnosci czynnikéw, co z kolei moze prowadzi¢ do czeSciowego
wyrdéwnania wzglednych (i bezwzglednych) cen czynnikéw produkcji (Samuelson, 1948).
Handel pomigedzy dwoma krajami moze stanowi¢ nie tylko wymiane débr — oba kraje w
sposob posredni handluja ze sobg réwniez czynnikami produkcji. Kraj A, ktory produkuje
dobro ,,pracochtonne” nie sprzedaje bezposrednio czynnika produkcji jakim jest ,,praca”.
Kraj handlujac dobrami, dla ktorych produkcji potrzeba relatywnie wigcej naktadu pracy
niz ziemi, w eksporcie tego dobra uprzedmiatawia wiecej ,,pracy” niz w jego imporcie. Kraj
B, ktory sprzedaje dobra wymagajace w procesie produkcji relatywnie wigcej nakladu
ziemi niz pracy, posrednio eksportuje swojg ziemi¢ (Krugman i Obstfeld 2007).

W zwiazku z powyzszym, oczekuje si¢, ze na podstawie przestrzennej integracji, jaka
wystepuje na rynkach towaréw rolnych, bedzie miata roéwniez miejsce przestrzenna
integracja na rynku czynnikéw produkcji, w prezentowanym przypadku — na rynku ziemi
rolniczej.

Dane i metody badan

Aby zweryfikowa¢ wystgpowanie efektu ,,doganiania” na rynku ziemi rolniczej
pomigdzy poszczegélnymi panstwami Unii Europejskiej, poddano analizie poziom i
zmiany cen ziemi rolnej w wybranych dwudziestu panstwach Unii Europejskiej (rys. 1).
Wybrano kraje, dla ktéorych mozliwe byto uzyskanie wiarygodnych danych dotyczacych
poziomu cen gruntéw rolnych. Analize¢ przeprowadzono dla danych z lat 2006 — 2017.
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Informacje na temat $rednich cen gruntow pozyskano z danych publikowanych przez
Eurostat oraz z publikacji Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywno$ciowej
Panstwowego Instytutu Badawczego, opublikowanych w czasopismach ,,Rynek ziemi
rolniczej. Stan i perspektywy”. Powyzsze dane pochodza z panstwowych urzedow
statystycznych, ministerstw rolnictwa, osrodkow naukowo-badawczych, oraz innych
instytucji 1 organizacji rolnych zajmujacych si¢ gruntami rolnymi w poszczegdlnych
krajach. Dla ujednolicenia opisywanych danych, wszystkie wartosci zostaly podane w
jednej walucie (euro/ha).
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Rys. 1. Ceny gruntéw rolnych w latach 2006 i 2017 w wybranych panstwach Unii Europejskiej [euro/ha]
Fig. 1. Agricultural land prices in 2006 and 2017 in selected EU Member States [euro/ha]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych IERiGZ-PIB.

W celu zbadania integracji rynkéw ziemi w panstwach Unii Europejskiej, sprawdzono
wystepowanie zjawiska tzw. konwergencji cen typu beta. Konwergencja typu beta jest
zaliczana do tzw. konwergencji klasycznych. Pierwsze koncepcje konwergencji narodzity
si¢ w latach osiemdziesigtych XX wieku. Wywodza si¢ z neoklasycznej teorii wzrostu
gospodarczego i stanowia implikacje koncepcji o malejacej krancowej produkcyjnosci
kapitatu per capita oraz o egzogenicznym podilozu postgpu technologicznego (Nowak
2006). Poczatkowe badania nad konwergencja gospodarcza (m.in. Baumol 1986, de Long
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1988) skupiaty si¢ na badaniu wystepowania zjawiska konwergencji absolutnej typu beta.
Nastepnie pojawily si¢ rozwazania nad beta-konwergencja warunkowsa (m. in. Barro i Sala
Martin 1992), a 6wczesne prace pozwolity na sformutowanie kolejnego typu konwergencji
—nazywanej konwergencja typu sigma.

Koncepcja konwergencji typu beta zaktada wystgpowanie tzw. zjawiska ,,doganiania”.
Zgodnie z najczeSciej przytaczang definicja, konwergencja typu beta oznacza proces
osiagania spojnosci (zbieznosci), gdy regiony stabiej rozwinigte, rozwijaja si¢ szybciej niz
regiony lepiej rozwinigte (Prochniak i Rapacki 2007) lub, ze regiony o nizszym poziomie
rozwoju charakteryzujg si¢ szybszym tempem wzrostu niz kraje bogatsze, co wraz z
uptywem czasu prowadzi do wyrownywania pozioméw dochodéw per capita (Berbeka,
2006). W badaniu konwergencji cen, w omawianym przypadku cen ziemi rolniczej,
konwergencje typu beta zdefiniowano jako relatywnie szybszy wzrost cen w regionach o
poczatkowo nizszym poziomie cen ziemi rolnej niz w regionach, w ktorych ceny na
poczatkowym etapie byly wyzsze. Konwergencja absolutna wystgpuje wowczas, gdy
regiony o nizszej wartosci zmiennej w okresie poczatkowym rozwijaja si¢ szybciej niz
regiony o wyzszej warto$ci zmiennej, niezaleznie od ich charakterystyk strukturalnych. Z
kolei konwergencja warunkowa ma miejsce, gdy negatywna zalezno$¢ miedzy przecigtnym
tempem wzrostu, a poczatkowym poziomem warto$ci zmiennej zachodzi wylacznie w
grupach regionéw podobnych do siebie pod wzgledem charakterystyk strukturalnych
(Herbst i Wojcik 2012, s. 176). Wystgpowanie [-konwergencji jest czynnikiem
koniecznym, ale niewystarczajagcym do osiggniecia innego rodzaju konwergencji — typu
sigma (Bal-Domanska 2009). Procesy odwrotne — gdy regiony o poczatkowo nizszych
warto$ciach badanej zmiennej charakteryzuja si¢ jej nizsza stopa zwrotu oraz gdy zwieksza
si¢ dyspersja badanej cechy w czasie — nazywane sg beta-dywergencja (Kusidet 2013, s. 45)

Konwergencje absolutng typu beta obliczono wedtug wzoru (Prochniak 2006):

%(ln)’t —lnyy) = ag + a; Iny, 1)
gdzie: t —liczba okresow,

Yyt — warto$¢ zmiennej w okresie poczatkowym,

Yo — warto$¢ zmiennej w okresie koncowym.

Konwergencja typu beta wystepuje wowczas, gdy 0Szacowany parametr a; jest
ujemny i statystycznie istotny. Na jego podstawie obliczamy wspotczynnik B okre$lajacy
tempo zbieznosci do hipotetycznego stanu rownowagi dtugookresowej (Prochniak 2006 s.
75):

B =—1n(1+at). )

Na podstawie wynikoéw konwergencji beta, okresla si¢ tzw. wspdtczynnik zbieznosci
half-life. Wspoétczynnik zbieznoéci wskazuje czas potrzebny do redukcji potowy odleglosci
do wspodlnego poziomu cen (Dzik-Walczak 2014). Wspotczynnik zbieznosci half-life

oblicza si¢ za pomoca nastgpujacego wzoru (Kusidet 2013, s. 49):
n2

h= 3)

Wyniki badan

Rynek ziemi rolniczej w Unii Europejskiej jest zrdznicowany pomiedzy
poszczegblnymi panstwami. Jest to wynikiem wielu czynnikéw, do ktorych mozna zaliczy¢
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czynniki ekonomiczne, takie jak sytuacja gospodarcza kraju, poziom cen czy inflacji oraz
czynniki geograficzne, zwigzane z podaza ziemi rolnej. Takie panstwa jak Holandia czy
Belgia charakteryzuja si¢ bardzo niewielkimi zasobami ziemi, ktéra moze by¢
wykorzystywana na cele rolnicze, zatem przy malej podazy tych terendéw, ich cena jest
wysoka. Coraz wyrazniejszy staje si¢ takze znaczny wzrost cen ziemi rolnej polozonej
wokot duzych metropolii. Ich warto$¢ stale wzrasta z uwagi na mozliwe w przysztosci
zagospodarowanie w inny niz rolniczy sposob — na przykiad na cele mieszkaniowe. Do
innych czynnikéw, ktére moga wplywac na rynek rolniczy, w tym takze na rynek ziemi
rolniczej, mozemy zaliczy¢ kulture rolna, rodzaj gleb, poziom technologii w rolnictwie czy
wielkos¢ gospodarstw rolnych.

W Europie najwyzsze jednostkowe ceny ziemi rolniczej, po przeliczeniu na wspo6lna
walutg, maja miejsce w krajach Europy Zachodniej (rys. 1). Na tle innych panstw,
najwyzsze ceny odnotowuje si¢ w Holandii, Belgii, Danii, w Niemczech czy Wielkiej
Brytanii. Najnizsze ceny dotycza panstw lezacych na wschodzie Europy, wystepuja miedzy
innymi na Litwie, Lotwie, w Estonii i Bulgarii.

W analizowanym okresie (tzn. w latach 2006 — 2017) wzrost cen ziemi rolniczej
nastgpil we wszystkich z opisywanych panstw (za wyjatkiem Irlandii). Najwickszy
procentowy wzrost cen mial miejsce w takich panstwach jak: Estonia (wzrost
pigciokrotny), Wegry, Slowacja, Rumunia, Czechy, Litwa czy Bulgaria (ponad
czterokrotny wzrost cen jednostkowych). Najmniejszy procentowy wzrost cen odnotowany
migdzy innymi na Lotwie, we Francji, Danii i we Wtoszech (wzrost cen w roku 2017 w
odniesieniu do roku 2006 na poziomie 25-30%) oraz w wigkszos$ci panstw zaliczanych do
krajow tzw. ,starej” Unii Europejskiej. Jako glowne czynniki wptywajace na dynamiczny,
skokowy wzrost renty z tytutu posiadania ziemi rolniczej w krajach przyjetych do UE po
2004 roku, wskazywane sa czynniki pozarolnicze, zwigzane z gospodarka gruntami w
ramach polityki europejskiej. Mozliwos¢ pozyskania dofinansowania przez rolnikow oraz
wsparcie bezposrednie w formie doptat do gruntdw rolnych znaczaco zwigkszyto
zainteresowanie gruntami rolnymi, co bezposrednio przetozylo si¢ na wzrost ich cen
(Kurowska, Ogryzek i Kryszk 2016).

Ze wzgledu na poziom oraz zmiany srednich cen gruntow rolnych w poszczegdlnych
panstwach Unii Europejskiej, rynek gruntow mozna podzieli¢ na dwie grupy (Twardowska
2019):

— rynek gruntow rolnych w tzw. ,starych” panstwach Unii Europejskiej. W wigkszo$ci z
tych panstw $rednie ceny gruntéw rolnych od lat utrzymuja si¢ na rownomiernym,
wysokim poziomie, przewazaja transakcje wolnorynkowe. Na zmiany cen ziemi wplyw
ma przede wszystkim sytuacja gospodarcza danego kraju oraz popyt na grunty w celach
lokacyjnych. W grupie tzw. ,starych” czlonkow Unii znalazly si¢: Belgia, Dania,
Finlandia, Francja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Niemcy, Szwecja, Wtochy i Wielka
Brytania

— rynek gruntdow rolnych w tzw. ,,nowych” panstwach Unii Europejskiej — sytuacja na
tych rynkach jest dynamiczna i zalezy od specyfiki danego kraju, w wigkszo$ci panstw
odnotowano znaczny wzrost cen gruntow rolnych oraz ozywienie na rynku po
przystgpieniu do UE. Do ,nowych” panstw Unii Europejskiej zaliczono Bulgarig,
Czechy Estonie, Litwe, Lotwe, Rumunig, Stowacje, Wegry oraz Polske.
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Srednie ceny ziemi rolniczej we wskazanych powyzej dwoch grupach znaczaco roznig
si¢ miedzy sobg — ceny ziemi w panstwach tzw. ,starej Unii” sa kilkukrotnie wyzsze niz
ceny ziemi w grupie tzw. ,,nowych panstw” UE (rys. 2).
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Rys. 2. Srednie ceny gruntéw rolnych w grupie "starych" pafistw UE oraz w grupie "nowych" pafistw UE w latach
2006-2017 (euro/ha)

Fig. 2. Average agricultural land prices in OMS and NMS UE in 2006-2017 (euro/ha)

Zrodto: opracowanie wlasne.

Dla potrzeb okreslenia integracji rynkéw ziemi rolnej w Unii Europejskie;j,
zweryfikowano wystepowanie zjawiska beta konwergencji w latach 2006 - 2017. Wynik
przeprowadzonej analizy przedstawia rys. 3. Na osi pionowej o0znaczono s$rednie zmiany
logarytmow cen w latach 2006-2017 (po pomnozeniu przez 100 daje to $rednig roczng
procentowa zmian¢ cen), natomiast o§ pozioma wskazuje poziom cen ziemi w okresie
poczatkowym — logarytm naturalny zmiennej). Im nachylenie linii trendu jest bardziej
strome, tym procesy konwergencji sg silniejsze.

W wyniku przeprowadzonego badania stwierdzono, ze w badanym okresie ceny na
rynku gruntéw rolnych w Unii Europejskiej rozwijaty si¢ zgodnie z hipotezg konwergencji
typu B. Regiony, ktére na poczatku analizowanego okresu charakteryzowaly si¢ nizszym
poziomem cen w nastgpnych analizowanych latach osiagnety przecigtnie szybsze tempo
wzrostu cen gruntdw rolnych niz regiony z wyzszym poziomem cen w roku 2006.
Nachylenie linii regresji byto ujemne, a parametr a1 przyjat warto$¢ ujemng. Obliczony
wspotczynnik B wynosi 0,0414, co oznacza, ze roczne tempo zblizania si¢ poziomu cen
gruntdow w analizowanym okresie do stanu réwnowagi dlugookresowej wynosi 4,14%.
Zalezno$¢ jest istotna statystycznie (p-value < 0,05). Wspotczynnik zbieznosci (half-life),
okreslajacy czas potrzebny do redukcji potowy odleglosci do wspdlnego poziomu cen
wynosi 16,4 lat.

Na rysunku 3 mozna wyodrebni¢ dwa skupiska obrazujace zblizone zmienne — grupe
tzw. ,,nowych” i ,,starych” panstw UE. Do grupy tzw. ,,nowych panstw” zaliczono dziewig¢
wybranych panstw Unii. Ich potozenie na wykresie wskazuje na wyzsze roczne zmiany cen
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oraz poczatkowy nizszy poziom cen. W grupie tzw. ,starych panstw” Unii znalazto si¢
jedenascie wybranych panstw — grupa tych panstw charakteryzuje si¢ wyzszym
poczatkowym poziomem cen oraz nizszymi zmianami w ujeciu rocznym.
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Rys. 3. Konwergencja typu beta pomigdzy cenami gruntéw rolnych w pafistwach UE
Fig. 3. Beta convergence of agricultural land prices in European Union countries

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan.

Dynamiczny wzrost $rednich cen ziemi w nowych panstwach cztonkowskich (w
szczegOlnosci na Stowacji, w Czechach, Bulgarii czy w Polsce) oraz wzglednie stabilny
poziom cen ziemi w panstwach tzw. starej Unii (przede wszystkim w Belgii, Danii, Francji,
we Wtoszech) przyczynily si¢ do stopniowego zmniejszania si¢ zréznicowania cen ziemi
pomiedzy grupg tzw. ,nowych” i ,starych” panstw Unii. Rdznica w wysokosci cen jest
wcigz znaczgca, jednak dane wskazuja, iz wystepujace jednocze$nie dwa zjawiska —
stabilizacja i przewidywalno$¢ rynkow tzw. ,starych panstw” oraz duza zmienno$é
obserwowana na rynkach tzw. ,nowych” panstw, po ich wstapieniu do Unii — moze w
przysztosci prowadzi¢ do stopniowego ujednolicania rynkéw ziemi rolniczej.

W kolejnym etapie zweryfikowano wystepowanie ,.efektu doganiania” w dwoch
poszczegolnych grupach, wyodrebnionych powyzej — w grupie tzw. ,,starych panstw” UE i
»nowych panstw” UE. W grupie tzw. ,,starych panstw” linia nachylenia jest ujemna, jednak
parametr ai nie wykazuje istotnosci statystycznej, a zatem nie mozna potwierdzi¢
wystgpowania konwergencji cen typu beta w tej grupie. Zatem, przeprowadzona analiza nie
potwierdza wystgpowania efektu doganiania cen ziemi rolnej w grupie tzw. ,starych
panstw” UE (rys. 4).
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Rys. 4. Konwergencja typu beta pomiedzy cenami gruntow rolnych w tzw. ,starych panstwach” UE
Fig. 4. Beta convergence of agricultural land prices in ‘old UE Member States’

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw bada.

Sytuacja na rynku gruntow rolnych w grupie tzw. ,,nowych panstw” Unii Europejskiej
przedstawia si¢ podobnie. Oszacowana i przedstawiona na rys. 5 linia trendu o nachyleniu
ujemnym nie jest statystycznie istotna (p-value > 0,05). W zwigzku z powyzszym brak jest
przestanek, ktore potwierdzityby zachodzenie procesow konwergencji cen ziemi rolnej
wsrod tych panstw.
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Rys. 5. Konwergencja typu beta pomiedzy cenami gruntow rolnych w tzw. ,,nowych panstwach” UE
Fig. 5. Beta convergence of agricultural land prices in ‘new UE Member States’

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan.
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Powyzsze wyniki wskazuja, iz ,,efekt doganiania” cen wystepuje pomigdzy nowymi, a
starymi panstwami Unii Europejskiej — to znaczy, na dynamicznie rozwijajacych si¢
rynkach nowych panstw Unii ceny osiggaja szybsze tempo wzrostu, co prowadzi do
stopniowego zblizania si¢ do poziomu cen w panstwach starej Unii. Pomimo, iz dystans
cenowy, ktory dzieli obecnie wspomniane grupy jest znaczacy, wskazuje na tendencje
wystepujace na rynku ziemi rolne;j.

Podsumowanie

Na rynku ziemi rolnej w panstwach Unii Europejskiej wystepuje duze zroznicowanie
cen pomiedzy grupg tzw. ,starych” panstw UE, a panstwami okre§lanymi jako nowi
cztonkowie Unii. Pomimo duzych dysproporcji cenowych obserwowanych na tym rynku,
przeprowadzona analiza potwierdza wystepowanie absolutnej beta-konwergencji cenowej
na rynku ziemi rolniczej w UE. Oznacza to, iz w dynamika zmiany poziomu cen w
panstwach, ktore poczatkowo charakteryzowaty si¢ jej nizszym poziomem jest wigksza, niz
w krajach o stosunkowo wyzszym poziomie cen ziemi rolnej. Wystepowanie beta-
konwergencji okreslane jest mianem ,.efektu doganiania” i oznacza, iz kraje o nizszym
$rednim poziomie cen niejako doganiaja panstwa, w ktorych ceny sa wyzsze. Powyzsza
analiza sygnalizuje w jakim kierunku moze podaza¢ rynek ziemi rolnej w Unii
Europejskiej.

Wyréwnywanie si¢ cen ziemi jest posrednia konsekwencja integracji mobilnych
rynkow towarow rolnych. Nalezy jednak pamigtaé, ze jest wiele czynnikow wptywajacych
na ceny ziemi rolniczej, a sytuacja na rynkach czynnikéw dobr jest jedna ze sktadowych. W
odniesieniu do cen ziemi rolniczej w Unii Europejskiej jako czynniki sprzyjajace
wyréwnywaniu cen nalezy wskaza¢é miedzy innymi polityke rolng z doptatami
bezposrednimi, podaz ziemi rolniczej, warunki geograficzne czy poziom technologii w
rolnictwie. Ksztattowanie si¢ cen na rynku ziemi rolniczej w Europie oraz zmian
zachodzacych na tym rynku jest zagadnieniem wieloaspektowym wymagajacym
prowadzenia dalszych badan.
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Synopsis. Aktualnie duze znaczenie w agrobiznesie maja przemystowe $rodki produkcji rolnej, w tym
zwlaszcza nawozy mineralne oraz chemiczne $rodki ochrony ro$lin. W artykule préobowano
przedstawic¢ i poréwna¢ zmiany wartosci zuzytych nawozow i srodkéw ochrony roélin w krajach Unii
Europejskiej w latach 2010-2018. Badano zmiany wartosci zuzytych nawozow i $rodkéw ochrony
ro$lin w przeliczeniu na 1 ha UR oraz zmiany udzialu omawianych $rodkéw produkcji w zuzyciu
posrednim. Stwierdzono, ze warto§¢ zuzytych nawozow i srodkéw ochrony roslin w przeliczeniu na
1 ha UR $rednio w UE zwigkszyta sig¢. Wzrést ich réwniez udziat w zuzyciu posrednim. W wyniku
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Wstep

Zagadnienia zwiazane z rozwojem rynkéw $rodkoéw produkcji dla rolnictwa sa
istotnym elementem analiz ekonomicznych prowadzonych w obszarze agrobiznesu. Jak
zauwazaja Zalewski i Piwowar (2018) aktualnie duze znaczenie w agrobiznesie maja
przemystowe s$rodki produkcji rolnej, w tym zwlaszcza nawozy mineralne oraz chemiczne
srodki ochrony ro$lin. Urban (2014) podkre§la ponadto, ze wspodlczesne rolnictwo
charakteryzuje si¢ wysokim zuzyciem roznych s$rodkéw produkeji pochodzenia
przemystowego.

Kopinski i Igras (2007) podkreslaja, ze nawozenie jest podstawowym czynnikiem
plonotworczym, a zuzycie nawozéw jednym z gtéwnych wskaznikdéw oceny intensywnosci
gospodarowania. Przyjmuje si¢, ze okolo 50% wzrostu plonowania jest zwigzane ze
stosowaniem nawozenia mineralnego (Grzeskowiak 1996). Warto jednak zaznaczy¢, ze
nawozy mineralne stanowig rowniez znaczacy element struktury kosztow produkcji
w gospodarstwach rolnych, co w istotny sposob limituje poziom ich zuzycia. Jak zauwaza
Kopinski (2006) wydatki ponoszone przez producentéw rolnych na zakup nawozow
mineralnych naleza do podstawowych w produkcji roslinnej. Z kolei, jak zauwaza
Golinowska (2009), srodki do ochrony ros$lin nie sa czynnikiem plonotwdrczym, ale
chronig plon i zapewniaja efektywno$¢ innych naktadéow. Piwowar (2018) podkresla, ze
chemiczna ochrona roslin jest podstawowym zabiegiem agrotechnicznym w towarowych
gospodarstwach rolnych prowadzacych produkcj¢ roslinng w systemie konwencjonalnym.
Istotne jest rowniez to, ze intensyfikacja produkcji rolniczej prowadzi co prawda zazwyczaj
do przyrostu i stabilizacji uzyskiwanych plondéw, ale moze rowniez stwarzaé liczne
zagrozenia dla srodowiska naturalnego (Jarecki, Bobrecka-Jamro 2013). Nalezy zatem mie¢
na uwadze, ze tylko racjonalne stosowanie nawozOéw 1 $rodkow ochrony roslin
w rolnictwie, tj. uwzglednianie przez producentow rolnych zaréwno kryteriow
ekonomicznych, jak i ekologicznych, powoduje wzrost ilosci i jakosci ptodow rolnych,
przy ograniczeniu negatywnego wptywu na srodowisko przyrodnicze (Piwowar 2013).

Problematyka rynku nawozowego oraz rynku s$rodkéw ochrony ro$lin byla
podejmowana mi.n. w opracowaniach Piwowara (2012, 2018), Urbana (2014),
Matyjaszczyk (2014), Malinowskiej i in. (2015), Jareckiego i Bobreckiej-Jamro (2013)
i Zalewskiego (2009, 2013). Tendencje w popycie na omawiane $rodki do produkcji
rolniczej w krajach UE to jednak zagadnienie raczej rzadko podejmowane w literaturze
przedmiotu. Matyka (2013 ) analizowal tendencje w zuzyciu nawozéw mineralnych
w Polsce na tle krajow Unii Europejskiej w latach 2002-2010. Z jego badan wynika, ze
w analizowanym okresie zuzycie nawozoéw w wigkszosci krajow wykazywato tendencje
spadkowa, a wzrost zuzycia odnotowano jedynie w wybranych ,,nowych” krajach UE.
Z badan Ossowskiej (2017) wynika natomiast, ze w latach 2006-2015 nastapitl wzrost
zuzycia nawozow azotowych lacznie w krajach UE, przy czym najwigkszy wzrost zuzycia
odnotowaly kraje Baltyckie oraz Bulgaria. Zalewski i Piwowar (2018) wskazuja z kolei, ze
warto$¢ zuzytych nawozow w przeliczeniu na 1 ha UR $rednio w krajach UE (wyrazona
w cenach statych z 2010 r.) zmalata ze 105 euro w 2005 r. do 98 euro w 2017 1.

Budzi zatem ciekawo$¢ jak zmienialo si¢ zuzycie nawozow i srodkow ochrony roslin
w krajach UE w ostatnich latach. Celem artykutu byla proba przedstawienia i porownania
zmian warto$ci zuzytych omawianych §rodkéw produkcji dla rolnictwa w krajach UE
w latach 2010-2018.
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Material i metodyka badan

W pracy analizowano zmiany warto$ci zuzytych w rolnictwie krajéw Unii
Europejskiej nawozow (tacznie z srodkami poprawiajacymi wlasciwosci gleby) i srodkoéw
ochrony roslin (zar6wno w cenach biezacych, jak i cenach statych z 2010 r.) w latach 2010-
2018. Badano udziat wartosci zuzytych w rolnictwie nawozow i $rodkéw ochrony roslin
w zuzyciu posrednim. Poszczegolne kraje UE pogrupowano pod wzgledem zmian wartosci
zuzytych agrochemikaliow w przeliczeniu na 1 ha UR oraz zmian udziatu tych $rodkow
produkcji w zuzyciu posrednim w latach 2010-2018.

W pracy wykorzystano Rachunki Ekonomiczne dla Rolnictwa (RER) z bazy danych
Eurostat. Uwzgledniono pozycje ,nawozy i $rodki wzbogacania gleby” ($rodki
poprawiajace wlasciwosci gleby to nt. wapno, torf, mut piasek i pianki syntetyczne) oraz
»srodki ochrony roslin” (Rozporzadzenie (WE) nr 138/2004 Parlamentu Europejskiego
iRady z dnia 5 grudnia 2003 r. dotyczace rachunkéw gospodarczych dla rolnictwa we
Wspolnocie).

W celu pogrupowania krajow ze wzgledu na zmiany w zuzyciu nawozoéw i srodkow
ochrony roslin w ujgciu wartoSciowym zastosowano analizg skupien. Polega ona na tym, ze
zbior danych dzieli sig na grupy w taki sposob, aby uzyskac skupienia, w ktorych elementy
w ramach tej samej grupy byly do siebie podobne, a jednoczesnie r6znity si¢ od elementow
z innych grup. W pracy do pogrupowania krajow UE w skupienia zastosowano metodg
Warda, ktora nalezy do hierarchicznych metod klasyfikacji obiektow. Metody hierarchiczne
sa zaliczane do najprostszych i najczesciej uzywanych metod analizy skupien. Metode
Warda odréznia od innych metod hierarchicznych to, ze do oszacowania odleglosci migdzy
skupieniami wykorzystuje si¢ podejscie analizy wariancji. Algorytm tej metody polega na
minimalizacji sumy kwadratow odchylen wewnatrz skupien, czyli taczeniu dwoch skupien
w taki sposob, aby da¢ najmniejsza taczna wariancj¢ wewnatrzgrupowa. Metoda Warda
zapewnia zatem homogeniczno$¢ wewnatrz skupien 1 heterogeniczno$¢ migdzy
skupieniami. Metoda ta jest traktowana jako bardzo efektywna, chociaz zmierza do
tworzenia skupien o matej wielkosci. Co istotne pozwala ona na kontrolg nad wynikowa
liczba grup oraz przedstawia najbardziej naturalne skupiska elementow (Ward 1963, Marek
1989, Mlodak 20006).

Uwzgledniajac  przestanki merytoryczne wybrano cechy okreslajace zmiany
w zuzyciu nawozow i srodkow ochrony roslin w krajach UE w latach 2010-2018. Zmienne
opisujace zmiany warto$ci zuzytych nawozow i srodkéw ochrony roslin w przeliczeniu na
1 ha UR oraz zmiany udzialu warto§ci nawozow i $rodkéw ochrony rosli w zuzyciu
posrednim poddano weryfikacji statystycznej ze wzglgedu na wspotczynnik zmiennosci oraz
wspolczynnik korelacji. Wartos$ci tych wspotczynnikow miescilty si¢ w wyznaczonych
warto$ciach granicznych, dzigki czemu zmienne mogly by¢ podstawa tworzenia skupien.

W celu sprowadzenia badanych cech do poréwnywalnosci poddano je standaryzacji,
natomiast przy formowaniu skupien zastosowano odlegtos¢ euklidesowa. Utworzong
hierarchiczng strukturg skupien przedstawiono w formie drzewa skupien (dendrogramu).
Wyniki poddano analizie pordéwnawczej i opisowej. Do obliczen wykorzystano program do
statystycznej analizy danych Statistica 8.0.
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Zmiany wartosci zuzytych nawozéw i sSrodkéw ochrony roslin
w krajach Unii Europejskiej

Laczna warto$¢ zuzytych nawozow i srodkéw ochrony roslin w rolnictwie w krajach
Unii Europejskiej wyrazona w cenach biezacych zwigkszyla si¢ w latach 2010-2018
018,2% do 29,9 mld euro. Warto§¢ zuzytych nawozow zwigkszyla si¢ o 11,3% do
17,0 mld euro, a srodkow do chemicznej ochrony roslin o 28,7% do 12,9 mld euro. Nalezy
jednak podkresli¢, ze o ile w przypadku nawozdéw wzrost warto§ci zuzycia wynikat
wylacznie z wigkszego wolumenu, to w przypadku srodkow ochrony ro$lin byt on
wypadkowa zarowno wigkszego wolumenu zuzycia jak i wyzszych cen. Dla porownania
laczna warto$¢ zuzytych nawozow i $rodkow ochrony roslin wyrazona w cenach stalych
(z 2010 r.) zwigkszyta si¢ w latach 2010-2018 o 16,2%. W przeliczeniu na 1 ha UR wartos¢
zuzytych nawozow i §rodkow ochrony roslin $rednio w krajach UE (w cenach statych)
zwigkszyla si¢ ze 144,0 euro do 169,8 euro, tj. o 17,9%. Mozna zatem stwierdzi¢, ze
zuzycie nawozow i §rodkdw ochrony roslin w rolnictwie UE w latach 2010-2018
zwigkszylo si¢ zauwazalnie.

Zmiany lacznej wartoSci zuzytych nawozéw 1 $rodkéw ochrony roslin
w poszczegdlnych krajach UE w latach 2010-2018 byly zréznicowane. Zdecydowanie
najwigkszy wzrost wartosci (w cenach staltych z 2010 r.) odnotowano w Estonii (ponad
2-krotny), na Litwie (o 72,2%), Lotwie (o 54,7%), w Rumunii (o 49,5%), Bulgarii
(0 45,4%) oraz w Polsce (0 42,2%). Spadek wartosci zuzytych nawozow i srodkow ochrony
ro$lin nastapit natomiast m.in. w Belgii (o 28,0%), w Finlandii (o 12,7%), Portugalii
(0 11,9%), Chorwacji (o 8,0%) i Danii (o 7,3%), a wiec gtéwnie w krajach ,,starej” Unii
(UE-15). W wigkszos$ci innych krajow UE-15 zmiany wartosci zuzycia byly stosunkowo
niewielkie. Catkowita warto§¢ zuzytych nawozéw i §rodkéw ochrony roslin w krajach
UE-15 zwigkszyla si¢ w analizowanym okresie o 10,7%, podczas gdy w krajach UE-13
wzrosta o 38,4%.
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Rys. 1. Warto$¢ zuzytych nawozow i $rodkoéw ochrony roélin (prawa o$) oraz ich udziat w zuzyciu posrednim
(lewa 0$) w UE

Fig. 1. Value of used fertilizers and plant protection products (right axis of the chart) and their share in intermediate
consumption (left axis of the chart) in the EU

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie Rachunkéw Ekonomicznych dla Rolnictwa (RER) z bazy danych Eurostat.
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Rys. 2. Warto$¢ zuzytych nawozow i $rodkéw ochrony roslin w przeliczeniu na 1 ha UR w cenach statych
w wybranych krajach UE w 2010 1.1 2018 r.

Fig. 2. Value of used fertilizers and plant protection products per 1 ha of UAA in constant prices in selected EU countries
in2010 and 2018
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Rachunkéw Ekonomicznych dla Rolnictwa (RER) z bazy danych Eurostat.

W pewnym stopniu zmiany wartos$ci zuzytych przez producentéw rolnych nawozow
i srodkow ochrony roslin w krajach UE wynikaty ze zmian powierzchni uzytkéw rolnych.
W przeliczeniu na 1 ha UR taczna warto$¢ zuzycia omawianych $rodkéw do produkcji
rolniczej w Estonii zwigkszyta si¢ w latach 2010-2018 o 93,4%, na Litwie o 61,4%,
w Rumunii o 51,9%, w Bulgarii o 45,7%, na Lotwie o 44,0%, a w Polsce o 42,6%.
Wyrazny spadek odnotowano natomiast w Belgii (o 28,7%) 1 w Chorwacji (o 20,7%).
Ponadto okoto 11% spadek wartoéci zuzycia nawozow i s$rodkéw ochrony roslin
w przeliczeniu na jednostke powierzchni odnotowano w Portugalii i Finlandii.

Udziat nawozow i Srodkéw ochrony roslin w zuzyciu posrednim
w rolnictwie krajow Unii Europejskiej

Przecigtny udziat warto$ci zuzytych nawozow i srodkow ochrony roslin w zuzyciu
posrednim (obliczony dla cen statych z 2010 r.) w UE w 2018 r. wyniost 12,7% 1 byt
o 1,1 pkt. proc. wigkszy w stosunku do 2010 r. Oznacza to, ze znaczenie nawozow
i srodkow ochrony ro$lin w zuzyciu posrednim relatywnie wzrosto. Dla poréwnania
w latach 2010-2018 przyktadowo udziat kosztow zakupu pasz dla zwierzat w zuzyciu
posrednim nie zmienil si¢ i wynidst 37,1%, udzial energii i smaré6w zmalal z 11,5 do
10,9%, udziat ushug rolniczych zwigkszyt si¢ z 7,0 do 7,5%, a nasion i sadzonek z 5,2 do
5,3%.
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Rys. 3. Udzial wartoéci nawozow i srodkow ochrony roslin w zuzyciu posrednim w 2010 i 2018 r. w wybranych
krajach UE

Fig. 3. The share of the value of fertilizers and plant protection products in intermediate consumption in 2010 and 2018 in
selected EU countries

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Rachunkéw Ekonomicznych dla Rolnictwa (RER) z bazy danych Eurostat.

Udziat nawozoéw 1 $rodkow ochrony ro$lin w zuzyciu posrednim byt wyraznie
zrdznicowany pomigdzy poszczegdlnymi krajami UE. W 2018 r. zdecydowanie najwigksza
warto$¢ tego wskaznika odnotowano na Litwie (26,8%), Lotwie (20,8%), w Chorwacji
(20,6%), Butgarii (18,9%), Polsce (18,5%) oraz na Wegrzech (18,1%). Najmniejsza
warto$¢ badanego wskaznika (ponizej 10%) dotyczyta natomiast m.in. Szwecji, Austrii,
Danii, Portugalii i Holandii. Nalezy przy tym podkresli¢, ze udzial nawozow i $rodkéw
ochrony roslin w zuzyciu posrednim w krajach UE-13 byt wigkszy niz w krajach UE-15.
W tych pierwszych wyniost w 2018 r. §rednio 16,0%, podczas gdy w krajach UE-15 bylo to
przecigtnie 12,0%.

Jak wspomniano wczesniej udzial wartosci zuzytych nawozéw i Srodkow ochrony
ro$lin w zuzyciu posrednim zwigkszyt si¢ srednio w UE w latach 2010-2018 o 1,1 pkt.
proc., przy czym wzrost ten byl w poszczegolnych krajach niejednakowy. Generalnie
w krajach UE-13 byt wyzszy w porownaniu z krajami UE-15. W tej pierwsze] grupie
krajoéw wyniost on przecigtnie 2,3 pkt. proc, natomiast w krajach UE-15 bylo to $rednio
0,8%. Zdecydowanie najwigkszy wzrost analizowanego wskaznika odnotowano na Litwie
(o 7,3 pkt. proc.), w Estonii (o 7,2 pkt. proc.) oraz Bulgarii (o 7,0 pkt. proc.). Wyrazny
wzrost udzialu nawozéw 1 §rodkdw ochrony roslin w zuzyciu posrednim odnotowano
ponadto na Lotwie (o 4,0 pkt. proc.) oraz w Polsce (o 3,0 pkt. proc.). Do krajow w ktorych
z kolei odnotowano spadek powyzszego wskaznika w latach 2010-2018 nalezy natomiast
zaliczy¢ m.in. Portugalig, Finlandig, Danig, Szwecj¢ oraz Grecje.

Klasyfikacja krajow Unii Europejskiej ze wzgledu na zmiany wydatkéow
na nawozy mineralne i $rodki ochrony roslin w latach 2010-2018

Optymalng liczbe skupien otrzymano poprzez odcigcie ramion dendrogramu tam,
gdzie zaczynaly sig¢ one robi¢ dluzsze, a wigc tam, gdzie odlegloéci migdzy skupieniami
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robity si¢ istotnie wigksze. Grupowanie obiektow metoda Warda pozwolito na utworzenie
4 skupien krajow, ktore roznity si¢ od siebie pod wzgledem zaproponowanych cech.
Natomiast kraje wchodzace w sktad danego skupienia charakteryzowaty si¢ podobnymi
wartosciami zmiennych. Wyniki grupowania krajow metoda Warda przedstawiono na
dendrogramie (rys. 4).

W pierwszym skupieniu znalazlty si¢ kraje ze zdecydowanie najwigkszym wzrostem
udzialu nawozéw i $rodkow ochrony roslin w zuzyciu posrednim w latach 2010-2018,
tj. Litwa, Bulgaria oraz Estonia. W tych krajach odnotowano ponadto najwigkszym tempem
wzrostu wartosci zuzytych nawozow i srodkéw ochrony roslin w przeliczeniu na 1 ha UR.
Mozna zatem stwierdzi¢, ze wydatki ponoszone przez producentéw rolnych na zakup
analizowanych §rodki produkcji w latach 2010-2018 charakteryzowaty si¢ w tych krajach
wyrazng tendencja wzrostowa.

Do drugiego skupienia zakwalifikowanych zostato 8 krajow: Lotwa, Polska, Rumunia,
Czechy, Wegry, Hiszpania, Wielka Brytania oraz Stowacja. Nalezy podkreslic, ze
wigkszo$¢ z nich to kraje UE-13. Zaréwno udzial nawozow i $rodkéw ochrony roslin
w zuzyciu posrednim, jak réwniez wzrost wartosci ich zuzycia w przeliczeniu na 1 ha UR
wykazywaty w tych krajach w badanym okresie tendencjg¢ wzrostowa. Tempo wzrostu byto
jednak zdecydowanie nizsze w poréwnaniu z pierwszym skupieniem.

Diagram drzewa
Metoda Warda
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Rys. 4. Klasyfikacja krajéw metoda Warda
Fig. 4. Country classification by the Ward method

Zrodho: opracowanie wiasne na podstawie Rachunkow Ekonomicznych dla Rolnictwa (RER) z bazy danych
Eurostat.
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Trzecie skupienie obejmowato kraje, w ktorych odnotowano stosunkowo niewielkie
zmiany udzialu nawozow i $rodkéw ochrony roélin w zuzyciu pos$rednim na przestrzeni
analizowanych lat przy jednoczesnym spadku wartosci zuzytych nawozéw i $rodkow
ochrony roslin w przeliczeniu na jednostkg powierzchni. W skupieniu tym znalazto sig
6 krajow, przy czym 4 z nich to kraje UE-15. Do trzeciego skupienia zaliczono Belgig,
Chorwacje, Stowenig, Danig, Finlandi¢ oraz Portugalie. Mozna stwierdzi¢, ze w tych
krajach wydatki na zakup nawozéw i s$rodkéw ochrony roslin w latach 2010-2018
zmniejszaty sig.

Tabela 1. Srednie wartoéci cech w skupieniach

Table 1. Average values of variables in clusters

Skupienie Srednio
Cechy

I I I v dla UE
Zmiana warto$ci zuzytych nawozow i srodkoéw ochrony
roslin w przeliczeniu na 1 ha UR w latach 2010-2018 166,8 135,5 86,6 111,6 117,9
(2010=100)
Zmlapa 1.1d21a,h1 nawozow i $rodkéw ochrony roslin 7.1 2.0 0.0 03 1.1
w zuzyciu posrednim w latach 2010-2018 (pkt. proc)
Liczba krajow w skupieniu 3 8 6 8 -

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Rachunkow Ekonomicznych dla Rolnictwa (RER) z bazy danych
Eurostat.

Do czwartego skupienia zaliczono wytacznie kraje UE-15: Francjg, Wlochy, Niemcy,
Austrig, Irlandig, Grecjg, Holandi¢ oraz Szwecj¢. W krajach tych nastgpil nieznaczny
wzrost udzialu nawozow i $rodkéw ochrony roslin w zuzyciu posrednim w latach 2010-
2018. Ponadto nastapito umiarkowane zwigkszenie wartosci zuzytych nawozow i srodkéw
ochrony roslin w przeliczeniu na 1 ha UR, jednak byl ono wyraznie mniejsze
w poroéwnaniu z krajami z pierwszego i drugiego skupienia.

Podsumowanie

Z przeprowadzonych badan wynika, ze w latach 2010-2018 tacznie w krajach Unii
Europejskiej nastapito zwigkszenie wartosci zuzytych nawozow i srodkow ochrony roslin
zarowno w cenach biezacych, jak rowniez w cenach statych z 2010 r. Wzrosta réwniez
warto$¢ analizowanych srodkéw produkcji dla rolnictwa w przeliczeniu na 1 ha UR, a takze
ich udziat w zuzyciu posrednim.

Grupowanie obiektow metoda Warda pozwolitlo na wyodrebnienie 4 grup krajow,
ktore réznity si¢ migdzy soba pod wzglgdem zmian warto$ci zuzytych w rolnictwie
nawozow i srodkow ochrony roslin w przeliczeniu na jednostke powierzchni, a takze zmian
wartosci omawianych $§rodkoéw produkcji w zuzyciu posrednim w latach 2010-2018.
Z kolei kraje, ktore wchodzit w sktad danego skupienia charakteryzowaty si¢ podobnymi
warto$ciami zmiennych objasniajacych. Do krajow, w ktorych odnotowano zdecydowanie
najwickszy wzrost wydatkdbw na nawozy i $rodkéw ochrony roslin w analizowanym
okresie zaliczono Litwe, Bulgari¢ oraz Estonig. Wyrazny wzrost odnotowano rowniez
w takich krajach, jak: Lotwa, Polska, Rumunia, Czechy, Wegry, Hiszpania, Wielka
Brytania oraz Stowacja. Zmniejszenie wydatkow na analizowane $rodki produkcji w latach
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2010-2018 odnotowano natomiast w Belgii, Chorwacji, Stowenii, Danii, Finlandii oraz
Portugalii.

W pracy nie badano uwarunkowan zmian wydatkéw na nawozy i $rodki ochrony
roslin w poszczegdlnych krajach UE. Mozna przypuszczac, ze wyrazny wzrost wydatkow
na omawiane $rodki produkcji, ktéory obserwowano w wigkszosci ,,nowych” krajow UE,
byt wynikiem szybkiego zwigkszania intensyfikacji produkcji w zwiazku z presja na wzrost
plonowania. Warto jednak podkresli¢ ze wyrazny wzrost intensyfikacji produkcji dotyczyt
przede wszystkim krajow, gdzie odbywal si¢ on ze stosunkowo niskiej bazy wyjsciowej.
Spadek wydatkéw ponoszonych na nawozy i $rodki ochrony roslin w niektorych krajach
UE-15 mozna natomiast wiaza¢ z faktem, ze zuzycie tych srodkéw produkcji osiagneto juz
stosunkowo wysoki poziom i nie ma wigkszych podstaw do dalszego wzrostu. Ponadto
w tych krajach istotny odsetek stanowia duze obszarowo, nowoczesne gospodarstwa,
w ktorych wysokie plony sa osiagane dzigki wykorzystaniu postepu biologicznego, ktory
pozwala na lepsze wykorzystanie czynnikow S$rodowiskowych przy jednoczesnej
optymalizacji czynnikow produkcji. Poza tym wigksza uwage przywiazuje si¢ do produkcji
zdrowej zywnosci oraz do ograniczania negatywnego oddziatywania na $rodowisko.
Zagadnienia te wymagaja jednak dalszych badan.
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